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Obraz Ukrainy i Ukraincéw
w polskich mediach spotecznosciowych

Raport analityczny - 1-3 maja 2026 - N = 26 745 wzmianek

Streszczenie

W ciggu trzech pierwszych dni majowej przerwy, polski Internet wytworzyt blisko 27 tysiecy
wzmianek bezposrednio dotyczgcych Ukrainy i Ukraincow. Wbrew politycznej ,intuicji”, nie
dominowat tu watek uchodzczy ani spér o Swiadczenia socjalne. Rozmowe napedzaty trzy
zupetnie inne osie: rosyjska, militarno-finansowa i amerykanska.

Rosja pojawia sie w jednej na pie¢ wzmianek o Ukrainie i pozostaje najsilniejszg rama
interpretacyjng majowej dyskusji.

Druga os to pomoc militarna i finansowa, ze szczegdlnym akcentem na podpisane w Kijowie
porozumienie dotyczgce unijnego programu SAFE oraz polskie zobowigzania w jego ramach.
Trzecia os to Trump, Kellogg i ton amerykanskiego stanowiska wobec Kijowa, ktory polscy
komentatorzy wazg réwnolegle z linig Brukseli.

Sentyment komentarzy uzytkownikow jest wyraznie zdominowany przez ton neutralny
i sprawozdawczy (77,3 %), co odzwierciedla duzg podaz tresci informacyjnych z portali oraz
redakcyjnych kont na Facebooku. Udziat wpiséw negatywnych wynosi 14,5 %, a pozytywnych
zaledwie 2,9 %. Asymetria miedzy negatywem, a pozytywem na poziomie blisko 5:1 jest
jednym z najmocniejszych sygnatéw raportu.

Najwiecej zaangazowania generujg dwa typy tresci. Pierwszy to relacje o ukrainskich

”9

uderzeniach w rosyjskie rafinerie i terminale pali”"Wow”e (silna reakcja ,,Love™, bardzo niska
~ANgry””, klasyczna ,rados¢ z odwetu”). Drugi to wpisy antyukrainskie oparte na kanatach
Konfederacji, Radia Maryja i prawicowego X, eksploatujgce figury ,banderowca”,
roszczeniowego cudzoziemca i nieréwnosci w dostepie do lekéw refundowanych. Te dwa

nurty nie spotykajg sie w komentarzach, ale obracajg w tych samych algorytmach.

Polska spoteczna dyskusja o Ukrainie w maju 2026 r. nie jest dyskusjg o samej Ukrainie. Jest
dyskusjg o Rosiji, 0 pienigdzach, o Trumpie i o granicy. Ukrainiec jako podmiot — pracownik,
sgsiad, zotnierz, uchodzca — pojawia sie znacznie rzadziej niz Ukraina jako geopolityczna
zmienna.
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Nota metodologiczna

Materiat obejmuje 26 745 wzmianek z 1-3 maja 2026 r. zebranych przez system SentiOne
dla zapytania ukierunkowanego na Ukraine i Ukraincow w jezyku polskim. Wzmianki
pochodzg w 100 % z polskojezycznych zrodet i obejmujg portale, Facebooka, X (Twitter),
TikToka, fora i blogi.

W analizie wykorzystano klasyfikacje sentymentu wbudowang w SentiOne (NEUTRAL,
NEGATIVE, POSITIVE) oraz autorskie filtry tematyczne oparte na stowach kluczowych.
Wskazniki procentowe odnoszg sie do catej proby (N = 26 745). Wskazniki zaangazowania to
suma reakcji, komentarzy i udostepnieh zwrdcona przez SentiOne dla kazdej wzmianki,
niezaleznie od platformy.

Zastrzezenie: wszystkie wskazniki sentymentu opisujg rozktad komentarzy uzytkownikow
w monitorowanej prébce, nie za$ opinii publicznej. Komentujgcy w mediach
spotecznosciowych sg grupg aktywng i zaangazowang, a nie reprezentatywng. Dla TikToka
osobno odnotowujemy, ze materiat odnosi sie do polskojezycznych odbiorcow i tworcow,
a nie do globalnej dyskusiji o Ukrainie.

1. Skala i dynamika

Rozktad dzienny jest bardzo rowny:
* 1 maja: 8 927 wzmianek,

* 2 maja: 8 637,

* 3 maja: 9 181.

Brak wyraznego pojedynczego wydarzenia napedzajgcego dyskusje — temat utrzymuje sie
w tle diugiego weekendu na statym, wysokim poziomie ok. 8,9 tys. wzmianek dziennie.
tacznie wygenerowaty one 421 074 interakcji (suma reakcji, komentarzy i udostepnien),
z czego pojedyncze platformy odpowiadajg bardzo roznie.

Udziat kanatow

Facebook 12 023 (45,0
%)

Portale 8931 (33,4 %)
X (Twitter) 5065 (18,9 %)
TikTok 581 (2,2 %)
Blogi 79 (0,3 %)
Fora 42 (0,2 %)
Instagram 24 (0,1 %)

Facebook pozostaje dominujgcym kanatem objetoSciowym, ale najwiekszg sitg razenia
posiada X. To na X koncentruje sie 47 % wszystkich interakcji w probce, mimo ze platforma
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generuje tylko 19 % wzmianek. Stosunek interakcji do wzmianki wynosi tu 39,2 — niemal
pieciokrotnie wiecej niz na Facebooku (5,9). TikTok, mimo sladowej objetosci, plasuje sie na
drugim miejscu pod wzgledem zaangazowania na wzmianke (160), poniewaz pojedyncze
nagrania zbierajg po kilkadziesiat tysiecy reakciji.

Whiosek operacyjny

Facebook decyduje o zasiegu, ale o klimacie emocjonalnym decyduje X. Kazda kampania
komunikacyjna dotykajgca Ukrainy bedzie czytana, cytowana i eskalowana emocjonalnie
w obrebie X, niezaleznie od tego, gdzie zostanie zainicjowana.

2. Osie narracji i udziat tematéw

Identyfikacja gtéwnych osi opiera sie na naktadajgcym sie filtrowaniu stéw kluczowych w tresci
wpiséw'. Dane ilosciowe zamieszczone w wykresie ponize;:

Putin / Rosja / Kreml 20,0 %

Pomoc militarna / SAFE 11,6 %

Gospodarka / energia / sankcje 8,7 %
Trump / USA / negocjacje 8,1 %
Rocznice / 9 maja / Wotyn 8,1 %
Front / Donbas / walki 6,5 %
Granica / transport / protesty 6,5 %
NATO / UE / wsparcie 6,0 %
Zelenski / Kijow / dyplomacja 5,0 %
Bron jadrowa / atoméwka 2,8 %
Antagonizm pol.-ukr. 2,3%

Uchodzcy / 800+ 1.1 %

Os rosyjska (20,0 %)

Najszersza i najbardziej spolaryzowana os$ dyskusiji. Dwie trzecie tresci to relacje informacyjne
o ukrainskich uderzeniach w gitgb Rosji (Tuapse, Jekaterynburg, Czelabinsk, rafinerie), oceny
polityczne Putina i komentarze do rosyjskiej propagandy. Udziat negatywu (21,8 %) jest
najwyzszy sposréd wszystkich osi, ale kierowany niemal w catosci w strone Kremla, nie
Ukrainy. Pojawia sie tu jednak osobny segment — narracja prorosyjska na X, eksploatujgca
figury ,nazistowskiej Ukrainy”, ,ukrainskiej wojny domowej od 2014 roku” i przedstawiajgca

' Identyfikacja osi narracyjnych metoda nakiadajacego sig¢ filtrowania stéw kluczowych to technika klasyfikacji tekstow, w ktorej kazdy wpis
z analizowanego korpusu jest niezaleznie sprawdzany pod katem przynaleznosci do kilku z gory zdefiniowanych osi tematycznych — przy czym
przypisanie do jednej osi nie wyklucza jednoczesnego przypisania do pozostatych. O$ tematyczna stanowi analityczny wymiar grupujgcy wpisy
wedtug wspdlnego aktora, tematu lub regionu i jest zoperacjonalizowana przez dedykowany zestaw stéw kluczowych; obecno$¢ chocby jednego
z nich w tresci wpisu jest warunkiem wystarczajacym do zaliczenia go do danej osi. Poniewaz przekazy medialne sa z natury wielowagtkowe —
pojedynczy wpis moze dotyczy¢ réwnoczesnie kilku aktoréw lub zagadnien — metoda ta celowo dopuszcza wielokrotne zliczanie tego samego
wpisu w réznych osiach. Konsekwencjg jest nieaddytywnos$¢ wynikéw: prezentowane udziaty procentowe wyrazajg odsetek wpiséw catego
korpusu przypisanych do kazdej osi z osobna, a nie wzajemnie roztgczne fragmenty jednej cato$ci, przez co ich suma moze przekracza¢ 100 %.
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Zachaod jako strone konfliktu (najgtos$niejszy przyktad: konto Ministerstwo Prawdy, blisko 3 tys.
interakcji pod jednym wpisem rocznicowym).

Os militarno-finansowa: SAFE i bron (11,6 %)

Druga co do skali o$ dyskusji. Centralnym wydarzeniem jest podpisane w Kijowie
porozumienie polsko-ukrainskie dotyczace $rodkdéw z unijnego programu SAFE.
Wpis Barttomieja Kominiaka, jednego z gtbwnych wzmacniaczy tej narracji na X, zebrat blisko
5 tys. interakcji i zogniskowat dyskusje na pytaniu, ile polskich pieniedzy faktycznie zostanie
w Polsce. Linia opozycyjna (Konfederacja, Bogucki) wpisuje SAFE w szerszg krytyke
finanséw rzadu Tuska — wpis Boguckiego o ,dramatycznym stanie finanséw” zebrat blisko
3,5 tys. interakcji. Linia popierajgca koncentruje sie na argumencie ,to jest nasza wojna”
(Mateusz Rybak, 5,4 tys. interakgciji).

Os amerykanska: Trump i Kellogg (8,1 %)

Generat Kellogg dostarcza catotygodniowego materiatu pozytywnego dla strony ukrainskiej,
o$wiadczajac, ze ,Ukraincy walczyli znakomicie, stracili tylko 1 % terytorium od 2014 roku”.
Komentarze do tej wypowiedzi sg wyraznie spolaryzowane: w jednej czesci traktowane jako
potwierdzenie skutecznosci obrony, w drugiej — wysmiewane jako amerykanski PR.
Roéwnolegle przewija sie drugi watek: Trump wskazuje pomoc Bidena dla Ukrainy (350 mlid
dolaréw) jako ,szalenstwo, ktére przedtuzyto wojne”. Ten wpis cytowany przez Polskie Radio
24 wygenerowat drugg najwyzszg liczbe reakcji ,Angry” na Facebooku (369).

Os rocznicowa: 9 maja i Wolyn (8,1 %)

Specyficznie polski splot dwoch réwnolegtych rocznic — sowieckiego Dnia Zwyciestwa
i wotynskiej rocznicy pierwszomajowych napadow UPA. W tej osi pracujg dwa rozne
mechanizmy. Pierwszy to historyczna pamie¢ zbrodni wotynskich, w ktdrej wzmianki o sotni
UPA w Tajkurach 1 maja 1943 r. generujg wysokie zaangazowanie z dominujgcym ,Sad”
(86 reakcji pod jednym postem). Drugi to biezgca polityka pamieci — zapowiedZz marszu
Prawego Sektora pod pomnikiem Bandery we L”"Wow”ie podana przez Radio Maryja stata sie
katalizatorem oburzenia (58 reakcji ,Angry”). Ta o$ jest jedyng, w ktdrej negatyw kierowany
jest bezposrednio w strone Ukrainy, a nie Rosiji.

Os graniczna i logistyczna (6,5 %)

Przemysl, Medyka, Dorohusk, transport drogowy, przewoznicy, Slady protestéw rolniczych
z 2024 r. ciggle obecne w dyskusji. Udziat negatywu (10,3 %) jest nizszy od sredniej dla catej
probki — temat granicy w maju 2026 r. nie jest juz temperaturowo aktywny, jest
infrastrukturalny. Pojawia sie natomiast w komentarzach jako tto narracji o ,ukrainskich
kierowcach” w polskim transporcie.

Os uchodzcza i socjalna (1,1 %)

Marginalna pod wzgledem objetosci — 291 wzmianek — ale stale obecna jako tto prawicowej
narracji ekonomicznej. Brak ani jednego wpisu sklasyfikowanego jako pozytywny. Najczesciej
powracajgce figury to dostep Ukraincow do lekow refundowanych (wpis Olgi Srokarczuk na
X, blisko 7 tys. interakcji), liczba zezwolen na prace wydanych w 2025 r. (post Konfederaciji
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ze Stanistawem Tyszkag, blisko 4 tys. interakciji, rekord reakcji ,Angry” w probce — 550) oraz
statystyki cudzoziemcow legalnie zamieszkatych w Polsce. To os, w ktorej Ukrainiec jest
podmiotem, a nie geopolityczng zmienng — i wtasnie tam jest oceniany najgorze;j.

3. Mapa sentymentu

Rozktad sentymentu® w catej probce odzwierciedla dwie naktadajgce sie dynamiki. Z jednej
strony silna obecnos¢ tresci redakcyjnych i sprawozdawczych podnosi udziat tonu
neutralnego do 77,3 %. Z drugiej — wysoka emocjonalnos¢ watkdw rosyjskiego, wotynskiego
i SAFE generuje udziat negatywu na poziomie 14,5 %. Pozytyw jest marginalny (2,9 %) i lokuje
sie prawie wytgcznie w tresciach o ukrainskich uderzeniach na rosyjska infrastrukture

pali"Wow"a.

Neutralny 77,3% - 20
673 wzm.

Negatywny 14,5 % - 3871
wzm.

Brak klasyfikacji 53% - 1419
wzm.

Pozytywny 29% - 782
wzm.

Sentyment per kanat

Liczba % negatyw % pozytyw
wzmianek

Facebook 12 023 16,4 % 25% 70 553
X (Twitter) 5 065 15,5 % 1,2 % 198 598
Portale 8 931 11,6 % 4,2 % 50 754
TikTok 581 10,5 % 71% 92 914
Instagram 24 25,0 % 42 % 8 254
Blogi 79 51% 25% 1

Sposrod  gtéwnych platform X zgromadzit najmniej wpiséw, lecz to wiasnie tam
zaangazowanie uzytkownikéw byto najwyzsze (198 tys. interakcji, blisko trzy razy wiecej niz
Facebook). Sposrod trzech gtéwnych kanatéw to Facebook cechuje sie najsilniejszym
negatywnym nacechowaniem tresci (16,4 %), negatyw na Facebooku nie koncentruje sie
w jednym miejscu — roziozony jest miedzy tresciami komercyjnych mediéw a stronami
prawicowymi, co nadaje mu charakter bardziej redakcyjny niz oddolny. Najbardziej

2 Rozkiad sentymentu to ilosciowe zestawienie przedstawiajgce, w jakich proporcjach wpisy z analizowanego korpusu wyrazajg nacechowanie
emocjonalne o charakterze pozytywnym, negatywnym lub neutralnym. Sentyment rozumiany jest jako oceniajgcy tadunek emocjonalny zawarty w
tresci wpisu — czyli stopien, w jakim nadawca wyraza aprobate, dezaprobate lub brak jednoznacznego warto$ciowania wobec opisywanego
obiektu.
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zaskakujgcy jest Instagram, gdzie pomimo $ladowej probki (24 wpisy) 25 % tresci jest
klasyfikowanych jako negatywne — efekt jednego mocno wirusowego wpisu konta
@zaciosem_ z ,Pejsowym” apelem do Tuska.

Sentyment w gtéwnych osiach narracji

Os narracji % negatyw % pozytyw Dominujacy
kierunek

Putin / Rosja / Kreml 4 238 21,8 % 0,6 % anty-Rosja
Trump / USA / negocjacje 1700 17,1 % 0,4 % polaryzacja
Wotyn / historia / Bandera 1 896 16,9 % 0,4 % anty-Ukraina
Pomoc militarna / SAFE 1621 15,9 % 0,2 % polaryzacja
Uchodzcy / 800+ 170 12,9 % 0,0 % anty-Ukraina
Atomowka / bron jadrowa 576 10,6 % 0,3 % niepokdj
Granica / Przemysl / transport 1503 10,3 % 0,2 % infrastruktura
Tabela ujawnia kluczowg asymetrie. TreSci atakujgce zewnetrznych aktorow — Rosje

i Trumpa — generujg réwnie wysoki lub wyzszy poziom nacechowania krytycznego i wrogiego
afektu niz tresci wymierzone w Ukraine, jak narracje wotynska czy uchodzcza. Roznica lezy
gdzie indziej: w temacie ,rosyjskim” nacechowanie negatywne to oburzenie na agresora,
w temacie wotynskim i socjalnym — frustracja wobec ,Ukrainca” jako podmiotu. Te dwa
rodzaje negatywu obracajg sie w tych samych algorytmach, ale sg kierowane do réznych
odbiorcow.

4. Mapa emocji

Dane reakcji Facebooka pozwalajg zej$¢ gtebiej niz klasyczna trojdzielna klasyfikacja
sentymentu. W prébce zebrano tgcznie 58 586 reakcji roztozonych nastepujgco:

Lubie to (like) 43643 (74,5
O/o)

& ,,Hahaha” 7484 (12,8 %)

¥ ,Love” - 3947 (6,7 %)

% ,Angry” . 2773 (4,7 %)

@ ,Sad” I 431 (0,7 %)

... ,,WOW” | 308 (0,5 0/0)
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Interpretacja
Trzy emocje organizujg dyskusje w sposéb znaczacy:

»,Hahaha” (12,8 %) to nieoczywista druga emocja w danych o wojnie. W kontekscie Ukrainy
nie jest to reakcja na humor, ale klasyczna reakcja ironiczna i drwigca — uzywana zarowno
przez strone prorosyjskg (komentarze do wypowiedzi Kellogga, ,bohaterskie 1 %”), jak i przez
strone antyrosyjskg (komentarze do wpadek rosyjskiej propagandy). To emocja narzedzia
walki narracyjne;j.

»Love” (6,7 %) skupia sie niemal wytgcznie wokét wpisdbw o ukrainskich uderzeniach w
rosyjska infrastrukture pali”"Wow”g. Szes¢ z dziesieciu najbardziej ,,,Love”owanych” wpisow
to relacje
o atakach na rafinerie w Tuapse, Jekaterynburgu i Czelabinsku. To dowdd, ze polska
sympatia do Ukrainy w komentarzach uzytkownikéw nie wyraza si¢ w empatii
»ofiarniczej”, lecz w aprobacie ukrainskiej zdolnosci do odwetu.

»ANngry” (4,7 %) koncentruje sie w kilku bardzo okreslonych watkach. Rekordowe 550 reakcji
~ANgry”” zebrat wpis Konfederaciji o liczbie zezwolen na prace dla cudzoziemcow w 2025 r.,
369 — przedruk Polskiego Radia 24 z wypowiedzig Trumpa o pomocy Bidena dla Ukrainy.

Trzy z pieciu najbardziej ,,,Angry”” wpisow dotyczg Ukraincow w Polsce (zezwolenia, leki
refundowane), pozostate dotyczg polityki finansowej rzadu w kontekscie SAFE i Mercosur.

Ten rozktad pokazuje, ze gniew w polskiej dyskusji o Ukrainie wycelowany jest
selektywnie. Nie wzbudza go front, nie wzbudza go pomoc militarna jako taka, nie wzbudza
go nawet sama wojna. Wzbudzajg go trzy konkretne figury: cudzoziemiec konkurujacy
o swiadczenia, banderowiec i rzad, ktory wydaje pienigdze.

»9ad” — niewidoczna emocja

Reakcja ,,Sad™ jest skrajnie niereprezentowana (0,7 %) i wystepuje praktycznie wytgcznie
pod tresciami wotynskimi (jeden post o napadzie UPA na wie$ Tajkury 1 maja 1943 r. zebrat
86 reakcji ,Sad”, wiecej niz wszystkie ,Sad”-y pod wszystkimi postami o ukrainskich stratach
frontowych razem wzietych). To sygnat: polska dyskusja spoteczna nie zatuje dzi$ Ukraincow,
Zatuje Polakow sprzed osiemdziesieciu lat. Obecnie natezenie sentymentu jest niskie, ale
posiada potencjat eskalacyjny.

5. Mapa wptywu

Mapa wplywu pokazuje, kto faktycznie ksztattuje temperature dyskusji w danym okresie.
Inaczej niz w przypadku liczby wzmianek (gdzie liczy sie masa kont anonimowych
i komentujgcych), wptyw mierzony jest sumg interakcji generowanych przez wpisy danego
konta.

Top 15 najbardziej angazujacych wpiséw / kont

n Autor / konto mm Charakter narracji

sophiamadeya TikTok 47 520 travel viog z Ukrainy
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thunderclawboss

Wiodzimierz Skalik
Eurosocjaluch (@PrawyLewak3)
Poland news War in Ukraine
Olga Srokarczuk (@WolnaRadio)
Chiop Antoni

Centrum Ustug Prawnych

ZA CIOSEM

Onet Wiadomosci

Mateusz Rybak

Barttomiej Kominiak
Ministerstwo Prawdy
Konfederacja

Zbigniew Bogucki

Bilans wptywu
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n Autor / konto mm Charakter narracji

TikTok

X
Instagram
Facebook

X

X

X
Facebook

X

26 932

19 662

12170

10 998

9 041

7 296

7 009

6 368

5833

5756

4752

4 546

4 248

3495

polityczny komentarz krétkiej
formy

eurosceptyczny, anty-pomoc
ironiczna, anty-prawicowa
agregator, pro-Ukraina
anty-pomoc socjalna

ironia anty-ukrainska

tresci dla cudzoziemcow
apele celebryckie (Peja)
mainstream redakcyjny
pro-Ukraina, ,to nasza wojna”
ekspercki komentarz o SAFE
prorosyjska, ,nazisci’
partyjna, anty-cudzoziemska

PiS, anty-rzad Tuska

Z pietnastu najbardziej wpty”"Wow”ych kont, siedem reprezentuje narracje krytyczng lub wrogg

wobec Ukrainy (Skalik, Srokarczuk, Chtop Antoni,

Eurosocjaluch ze strony lewicowej, Bogucki ze strony PiS).

Ministerstwo Prawdy, Konfederacja,

Cztery konta promujg narracje jednoznacznie pro-ukrainskg (Poland news War in Ukraine,

Mateusz Rybak, Onet, ZA CIOSEM).

Pozostate sg tematycznie neutralne

thunderclawboss, Centrum Ustug Prawnych).

lub eksperckie

(Kominiak, sophiamadeya,

Bilans ten nie oddaje realnej proporcji. Wzmacniacze antyukrainskie operujg z platform
0 najwyzszym wspotczynniku wirusowosci® (X i Facebook—Konfederacja) i niemal w kazdym
z czotowych wpisow osiggajg wskaznik interakcji na wzmianke powyzej 1 000. Wzmacniacze
pro-ukrainskie operujg gtownie poprzez relacje informacyjng (Onet, agregatory na X) —
wysokg mase informacyjna, ale nizszg emocjonalng dzwignie.

6. Kluczowe narracje okresu

3 Wspotczynnik wirusowosci to miara okreslajgca, z jakg intensywnoscig dany przekaz jest powielany i dystrybuowany przez samych
uzytkownikéw platformy — bez udziatu ptatnej promociji. Obliczany jest jako stosunek tgcznej liczby interakcji amplifikujacych (udostepnienia,
retweety, cytowania) do liczby wzmianek lub opublikowanych wpiséw w danym zbiorze. Wysoki wspétczynnik oznacza, ze tre$¢ organicznie
przekracza krag pierwotnych odbiorcéw i trafia do kolejnych grup uzytkownikdéw za sprawg dziatan samej spotecznosci, nie algorytmicznego
boostowania.
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Narracja 1: ,,Ukraina pali Rosje” (pozytywna)

Najsilniejszy nurt pozytywny w tym okresie. Sekwencja relacji o ukrainskich uderzeniach na
Tuapse, Jekaterynburg i Czelabinsk staje sie okazjg do publicznej aprobaty zdolnosci
obronnej Ukrainy. Wpisy donald.pl, Onetu i Interii zbierajg od 100 do 460 reakcji ,Love”, niemal
bez reakcji ,,Angry”. Klucz emocjonalny: nie wspotczucie wobec ofiar, ale satysfakcja z
odwetu. Narracja ta tworzy zwartg koalicje komentarzy obejmujgcg zaréwno wyborcéw KO i
Lewicy, jak i czes¢ konserwatywnego mainstreamu.

Narracja 2: ,SAFE — czyje to pienigdze?” (polaryzujaca)

Centralna o$ polskiego sporu okresu. Podpisane w Kijowie porozumienie polsko-ukrainskie
dotyczace unijnych $rodkéw programu SAFE wywotuje rownolegta fale dwdch
przeciwstawnych komentarzy. Strona aprobujgca przedstawia SAFE jako inwestycje
w bezpieczenstwo Polski. Strona krytyczna — od Konfederacji przez Boguckiego po Skalika
— przedstawia program jako transfer polskich pieniedzy do ukrainskich kieszeni i element
finansowej destrukcji panstwa polskiego. Wpis Skalika (,Ukraina sprzedaje bron
Europejczykom uzyskang za pienigdze Europejczykéw”) jest jednym z czterech najbardziej
wirusowych wpisow probki.

Narracja 3: ,,Banderowska prowokacja” (anty-Ukraina, niska objetos¢, wysoka
temperatura)

Zapowiedz marszu Prawego Sektora pod pomnikiem Bandery we L"Wow”ie, podana przez
Radio Maryja, oraz przypadajgca w okresie majowym rocznica zbrodni wotynhskich
uruchamiajg ograniczong, ale bardzo emocjonalng narracie o trwatej obecnoSci
faszystowskich watkow w panstwie ukrainskim. To jedyna o$, w ktérej podmiotem negatywu
jest sama Ukraina, a nie Rosja. Zasieg ograniczony do okoto 1,9 tys. wzmianek, ale wysokie
zaangazowanie i wysoki udziat reakcji ,Angry” i ,Sad”.

Narracja 4: ,Ukrainiec to konkurencja” (anty-Ukraina, niska objetos¢, najwyzsza
temperatura)

Najbardziej wirusowa pod wzgledem reakcji ,Angry” narracja okresu. Trzy figury pracujg w
jednym kierunku: zezwolenia na prace dla cudzoziemcéw w 2025 r. (post Konfederacji ze
Stanistawem Tyszka, 550 reakcji ,Angry”), dostep Ukraincéw do lekéw refundowanych (wpis
Olgi Srokarczuk na X, 7 tys. interakcji) oraz statystyki cudzoziemcow legalnie zamieszkatych
w Polsce (post Damiana Daszkowskiego). Narracja ta operuje minimalng objetoscig
wzmianek (1,1 % catej dyskusiji), ale ma najwyzszy wspétczynnik emocjonalny w prébce.

Narracja 5: ,,Trump kontra Biden, Polska kontra Bruksela” (polaryzujaca,
kontekstowa)

Wypowiedz Trumpa o ,szalenstwie” 350-miliardowej pomocy Bidena dla Ukrainy, podana
przez Polskie Radio 24, oraz réwnolegle optymistyczna ocena generata Kellogga (,Ukraina
stracita tylko 1 % terytorium”), tworzg rame interpretacyjng dla pytania, czy Polska powinna
ustawia¢ swojg polityke wedle Biatego Domu czy wedle Brukseli. Watek ten napedza dyskusje
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wsrod kont eksperckich i politycznych, ale rzadko schodzi do poziomu mas — udziat negatywu
wysoki (17,1 %), ale liczba interakcji na wpis umiarkowana.

Narracja 6: ,,Atomowa Ukraina” (alarmistyczna, niszowa)

Pojedyncze, ale wysoko angazujgce wpisy o ukrainskich planach uzyskania broni jagdrowe;j
(m.in. konto Poland news War in Ukraine, blisko 3 tys. interakcji) wprowadzajg nowa,
niepokojgca rame: Ukraina nie jako klient pomocy, ale jako podmiot, ktéry moze dziata¢ poza
kontrolg. Niska objetos¢ (2,8 % proébki), ale na tyle silna emocjonalna sygnatura, ze narracja
zastuguje na monitoring w kolejnych okresach.

7. Wnioski i implikacje komunikacyjne

Whiosek 1: temat Ukrainy nie jest tematem Ukrainy

Ukraina jest w tej debacie przede wszystkim pretekstem — 80 % polskiego dyskursu
majowego, ktory formalnie dotyczy Ukrainy, w rzeczywistosci toczy sie o polskg polityke
wewnetrzng, tozsamosc, historyczne rozliczenia i stosunek do Zachodu. Sam temat ukrainski
petni funkcje ekranu, na ktory projektowane sg rodzime napiecia i podziaty o:

* Rosji (20 %),

« pienigdzach (12 % SAFE plus 9 % gospodarki),
«  Trumpie (8 %),

« granicy (6,5 %).

Ukrainiec jako podmiot — pracownik, sasiad, beneficjent Swiadczen — pojawia sie tylko
w 1,1 % wzmianek, ale to wtasnie wokoét niego koncentruje sie najbardziej toksyczna
emocja. Kazda kampania komunikacyjna budowana wokét ,Ukrainy” musi liczy¢ sie z tym,
ze trafia w pole, ktérego tresc¢ jest definiowana przez inne, bardziej namacalne lokalne leki.

Whiosek 2: emocja ,,Love” dziala, empatia nie

Polska sympatia do Ukrainy w komentarzach uzytkownikow nie wyraza sie dzis w empatii
wobec ofiar, lecz w aprobacie ukrainskiej sprawczosci. Komunikaty oparte na ofiarniczej ramie
(,pomézmy Ukrainie”) generujg niskie zaangazowanie. Komunikaty oparte na ramie
sprawczosci (,Ukraina zniszczyta rafinerie”, ,Ukraina znalazta sposob”) generujg rekordowe
wskazniki ,Love” przy minimalnym oporze. To wazny zwrot w stosunku do sytuacji z lat 2022—
2023, kiedy narracja humanitarna dominowata.

Whiosek 3: SAFE jest rama wystawiona na atak

Program SAFE staje sie centralnym punktem ataku narracji eurosceptycznej i prawicowej,
taczgcym trzy obszary frustracji: finanse panstwa, suwerenno$¢ wobec Brukseli i koszty
wsparcia Ukrainy. Dwa z dziesieciu najbardziej wirusowych wpiséw probki dotyczg SAFE
w ujeciu krytycznym. Kazda komunikacja rzadowa promujaca program bedzie czytana
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przez pryzmat tych atakéow — wymaga proaktywnego wyjasnienia, ile srodkéow
pozostaje w Polsce i co konkretnie wzmacnia.

Whiosek 4: socjalna o$ jest mata, ale goraca

Watek uchodzczy i socjalny obejmuje zaledwie 1,1 % wzmianek, ale produkuje najwyzsze
pojedyncze wskazniki reakcji ,Angry” w catej probce. To nie problem skali, lecz dzwigni
emocjonalnej. Konta polityczne (Konfederacja, postowie prawicy) potrafig z jednego wpisu
o liczbie zezwolen na prace wyciggna¢ wiecej reakcji ,Angry” niz wszystkie wpisy o froncie
razem wziete. Tak dtugo, jak ta dysproporcja sie utrzymuje, kazdy biezacy spér o ukrainskie
Swiadczenia bedzie napedzat polityczng temperature nieproporcjonalnie do skali zjawiska.

Whiosek 5: X jest polem, na ktérym przegrywa sie rame

Mimo sladowego udziatu objetosciowego (19 % wzmianek), X koncentruje 47 % wszystkich
interakcji okresu i siedem z pietnastu najbardziej wpty”"Wow”ych kont antyukraifskich. To na
X — nie na Facebooku, nie w portalach — toczy sie walka o rame. Kazda strategia
komunikacyjna w sprawie Ukrainy, ktéra pomija X lub traktuje go jako platforme drugorzedna,
oddaje pole bez walki. Z drugiej strony X jest tez platformg o najwiekszej widocznosci kont
eksperckich (Kominiak, Rybak) — punkt réwnowagi nie jest stracony, ale wymaga aktywnej
obecnosci.

Whiosek 6: dwie Polski w komentarzach

W okresie 1-3 maja 2026 r. nie istniata w polskim internecie jedna dyskusja o Ukrainie. Istniaty
dwie, niemal nie przenikajgce sie ze sobg. Pierwsza, zlokalizowana w portalach i gtdwnych
redakcjach Facebooka, méwita o ukrainskich uderzeniach na Rosje, postepach na froncie
i geopolityce. Druga, zlokalizowana na X i fanpejdzach partii prawicowych, mowita
o pienigdzach, banderowcach i konkurencji socjalnej. Algorytmy tych dwdch przestrzeni
rzadko sie przecinajg. Polityka komunikacyjna, ktéra chce by¢ styszana w obu, musi mowic
dwoma réznymi jezykami — i by¢ uczciwa wobec faktu, ze jedna z tych Polsk jest dzi$
w okresie majowym bardziej rozemocjonowana niz druga.
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DATA HOUSE - RES FUTURA

The Image of Ukraine and Ukrainians

in Polish social media
Analytical report - 1-3 May 2026 - N = 26,745 mentions

Executive summary

During the first three days of the May break, the Polish internet generated close to 27,000 mentions
directly concerning Ukraine and Ukrainians. Contrary to political intuition, the dominant thread was
neither the refugee question nor the dispute over social benefits. The conversation was driven by

three quite different axes: the Russian, the military-financial and the American.

Russia appears in roughly one in every five mentions of Ukraine and remains the strongest

interpretive frame of the May discussion.

The second axis is military and financial assistance, with particular emphasis on the agreement signed
in Kyiv concerning the EU SAFE programme and the Polish commitments made within it. The third axis
is Trump, Kellogg and the tone of the American position on Kyiv, which Polish commentators weigh in

parallel with the Brussels line.

The sentiment of user comments is clearly dominated by a neutral, reportorial tone (77.3%), reflecting
the high supply of informational content from news portals and editorial Facebook pages. The share
of negative entries stands at 14.5%, while positive entries account for only 2.9%. The asymmetry

between negative and positive content, at close to 5:1, is one of the strongest signals in the report.

Two types of content generate the most engagement. The first consists of reports on Ukrainian strikes
against Russian refineries and fuel terminals (strong “Love” reactions, very low “Angry”, a classic
“satisfaction at retaliation” pattern). The second comprises anti-Ukrainian posts originating from
Konfederacja, Radio Maryja and right-wing X channels, drawing on the figures of the “Banderite”, the
demanding foreigner, and inequalities in access to reimbursed medicines. The two streams do not

meet in the comment sections, but they circulate within the same algorithmic environments.

The Polish social discussion about Ukraine in May 2026 is not, in fact, a discussion about Ukraine itself.
It is a discussion about Russia, about money, about Trump and about the border. The Ukrainian as a
subject — worker, neighbour, soldier, refugee — appears far less often than Ukraine as a geopolitical

variable.
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Methodological note

The material comprises 26,745 mentions from 1-3 May 2026, collected by the SentiOne system using
a query targeted at Ukraine and Ukrainians in the Polish language. The mentions originate entirely

from Polish-language sources and cover news portals, Facebook, X (Twitter), TikTok, forums and blogs.

The analysis uses the sentiment classification built into SentiOne (NEUTRAL, NEGATIVE, POSITIVE)
together with bespoke thematic filters based on keywords. Percentage indicators refer to the entire
sample (N = 26,745). Engagement indicators are the sum of reactions, comments and shares returned

by SentiOne for each mention, regardless of platform.

Caveat: all sentiment indicators describe the distribution of user comments within the monitored
sample, not public opinion. Social-media commenters are an active and engaged group, not a
representative one. For TikTok, we note separately that the material refers to Polish-language

audiences and creators, rather than to the global conversation about Ukraine.

1. Scale and dynamics

The daily distribution is very even:

e 1 May: 8,927 mentions,

e 2 May: 8,637,

e 3 May:9,181.
There is no single dominant event driving the discussion — the topic persists in the background of the
long weekend at a steady, high level of roughly 8,900 mentions per day. Together they generated
421,074 interactions (the sum of reactions, comments and shares), with individual platforms

contributing very differently.

Channel share

X (Twitter) _ 5,065 (18.9%)

TikTok . 581 (2.2%)
Blogs | 79 (0.3%)
Forums | 42 (0.2%)
Instagram | 24 (0.1%)

Facebook remains the dominant channel by volume, but the greatest reach belongs to X. X accounts
for 47% of all interactions in the sample, despite generating only 19% of mentions. The ratio of
interactions per mention is 39.2 here — almost five times higher than on Facebook (5.9). TikTok,
despite a marginal volume, ranks second in engagement per mention (160), as individual recordings

attract tens of thousands of reactions each.
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Operational implication
Facebook decides reach, but X sets the emotional climate. Any communication campaign touching on
Ukraine will be read, quoted and emotionally escalated within X, regardless of where it is originally

initiated.

2. Narrative axes and topic shares

Identification of the principal axes is based on overlapping keyword filtering of post content. The

guantitative figures are shown in the chart below:

Putin / Russia / Kremlin _ 20.0%
Military aid / SAFE _ 11.6%
Economy / energy / sanctions _ 8.7%
Trump / USA / negotiations _ 8.1%
Anniversaries / 9 May / Volhynia _ 8.1%
Front / Donbas / fighting _ 6.5%
Border / transport / protests _ 6.5%
NATO / EU / support _ 6.0%
Zelensky / Kyiv / diplomacy _ 5.0%
Nuclear weapons - 2.8%
Polish—Ukrainian antagonism - 2.3%
Refugees / 800+ benefit . 1.1%

Note on method: Identification of narrative axes via overlapping keyword filtering is a classification technique in which each
post is independently examined for membership of several pre-defined thematic axes; assignment to one axis does not
preclude assignment to others. A thematic axis is an analytical dimension grouping posts by a shared actor, topic or region,
operationalised through a dedicated set of keywords; the presence of at least one of those keywords in the post is a sufficient
condition for inclusion. Because media messages are by their nature multi-threaded, this method deliberately permits multiple
counting of the same post across different axes. The resulting percentages therefore express the share of all posts assigned

to each axis separately, not mutually exclusive segments of a single whole, and their sum may exceed 100%.

Russian axis (20.0%)

The broadest and most polarised axis of the discussion. Two-thirds of the content consists of news
reports on Ukrainian strikes deep inside Russia (Tuapse, Yekaterinburg, Chelyabinsk, refineries),
political assessments of Putin and commentary on Russian propaganda. The share of negative content
(21.8%) is the highest of any axis, but it is directed almost entirely at the Kremlin, not at Ukraine. A
distinct segment also emerges here — a pro-Russian narrative on X exploiting the figures of “Nazi
Ukraine” and a “Ukrainian civil war since 2014”, and presenting the West as a party to the conflict (the
loudest example: the Ministerstwo Prawdy [“Ministry of Truth”] account, with close to 3,000

interactions on a single anniversary post).
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Military-financial axis: SAFE and weapons (11.6%)

The second-largest axis of the discussion. The central event is the Polish—Ukrainian agreement signed
in Kyiv concerning funds from the EU SAFE programme. A post by Barttomiej Kominiak, one of the
main amplifiers of this narrative on X, gathered close to 5,000 interactions and focused the discussion
on the question of how much Polish money will actually remain in Poland. The opposition line
(Konfederacja, Bogucki) places SAFE within a broader critique of the Tusk government’s finances — a
post by Bogucki on the “dramatic state of public finances” attracted close to 3,500 interactions. The
supportive line concentrates on the argument that “this is our war as well” (Mateusz Rybak, 5,400

interactions).

American axis: Trump and Kellogg (8.1%)

General Kellogg provides material favourable to the Ukrainian side throughout the week, stating that
“the Ukrainians have fought superbly, having lost only 1% of their territory since 2014”. Commentary
on this remark is clearly polarised: in one segment it is treated as confirmation of the effectiveness of
Ukraine’s defence, in another it is mocked as American PR. Running in parallel is a second thread:
Trump describes Biden’s aid to Ukraine ($350 billion) as “madness that prolonged the war”. The post
qguoting him, carried by Polskie Radio 24, generated the second-highest number of “Angry” reactions
on Facebook (369).

Anniversary axis: 9 May and Volhynia (8.1%)

A distinctively Polish overlap of two parallel anniversaries — the Soviet Victory Day and the Volhynian
anniversary of the early-May UPA attacks. Two mechanisms operate within this axis. The first is
historical memory of the Volhynian massacres, in which references to the UPA sotnia at Tajkury on 1
May 1943 attract high engagement dominated by the “Sad” reaction (86 reactions under a single
post). The second is contemporary memory politics — the announcement of a Right Sector march at
the Bandera monument in Lviv, reported by Radio Maryja, became a focal point of outrage (58 “Angry”
reactions). This is the only axis in which negative reactions are directed at Ukraine itself, rather than

at Russia.

Border and logistics axis (6.5%)

Przemysl, Medyka, Dorohusk, road transport, hauliers and lingering traces of the 2024 farmers’
protests remain present in the discussion. The share of negative content (10.3%) is below the sample
average — the border issue in May 2026 is no longer a temperature-driving topic but an infrastructural
one. It does, however, surface in comments as background to a narrative about “Ukrainian drivers” in

Polish road transport.

Refugee and social axis (1.1%)

Marginal in volume — 291 mentions — but continuously present as background to the right-wing
economic narrative. Not a single post is classified as positive. The most frequently recurring figures
are: Ukrainian access to reimbursed medicines (a post by Olga Srokarczuk on X, close to 7,000
interactions), the number of work permits issued in 2025 (a Konfederacja post featuring Stanistaw

Tyszka, close to 4,000 interactions, with a record 550 “Angry” reactions in the sample), and statistics
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on foreigners legally resident in Poland. This is the axis in which the Ukrainian appears as a subject

rather than as a geopolitical variable — and it is precisely here that they are evaluated most harshly.

3. Sentiment map

The sentiment distribution across the whole sample reflects two overlapping dynamics. On the one
hand, the strong presence of editorial and reportorial content lifts the share of neutral tone to 77.3%.
On the other, the high emotionality of the Russian, Volhynian and SAFE threads produces a 14.5%
share of negative content. Positive sentiment is marginal (2.9%) and is located almost exclusively in

posts about Ukrainian strikes on Russian fuel infrastructure.

Negative - 14.5% - 3,871 mentions

Unclassified . 5.3% - 1,419 mentions

Positive I 2.9% - 782 mentions

Neutral

Sentiment by channel

Channel Mentions % negative % positive Interactions
Facebook 12,023 16.4% 2.5% 70,553
X (Twitter) 5,065 15.5% 1.2% 198,598
Portals 8,931 11.6% 4.2% 50,754
TikTok 581 10.5% 7.1% 92,914
Instagram 24 25.0% 4.2% 8,254
Blogs 79 5.1% 2.5% 1

Among the main platforms, X gathered the fewest posts, yet user engagement there was the highest
(198,000 interactions, almost three times more than Facebook). Of the three principal channels,
Facebook shows the strongest negative emphasis (16.4%); the negativity on Facebook is not
concentrated in one place — it is spread between content from commercial media and right-wing
pages, giving it a more editorial than grassroots character. Most striking is Instagram, where, despite
a tiny sample (24 posts), 25% of content is classified as negative — the effect of a single highly viral

post from the @zaciosem_ account, with the “Pejsowy appeal” to Tusk.

Sentiment within the main narrative axes

Narrative axis Mentions % negative % positive = Dominant direction
Putin / Russia / Kremlin 4,238 21.8% 0.6% anti-Russia
Trump / USA / negotiations 1,700 17.1% 0.4%  polarisation
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Narrative axis Mentions % negative % positive = Dominant direction
Volhynia / history / Bandera 1,896 16.9% 0.4% anti-Ukraine
Military aid / SAFE 1,621 15.9% 0.2% polarisation
Refugees / 800+ 170 12.9% 0.0% anti-Ukraine
Nuclear weapons 576 10.6% 0.3% | unease

Border / Przemys$l / transport 1,503 10.3% 0.2% | infrastructural

The table reveals a key asymmetry. Content critical of external actors — Russia and Trump — produces
an equally high or higher level of critical and hostile affect than content directed at Ukraine, such as
the Volhynian or refugee narratives. The difference lies elsewhere: in the “Russian” topic, negativity
is indignation directed at the aggressor, whereas in the Volhynian and social topics it is frustration
directed at the “Ukrainian” as a subject. The two forms of negativity circulate within the same

algorithmic environments, but are addressed to different audiences.

4. Map of emotions

Facebook reaction data make it possible to look beyond the classic three-way sentiment classification.

The sample contains 58,586 reactions in total, distributed as follows:

Like 43,643 (74.5%)
Haha 7,484 (12.8%)
Love 3,947 (6.7%)
Angry 2,773 (4.7%)
Sad 431 (0.7%)
Wow 308 (0.5%)

Interpretation

Three emotions organise the discussion in meaningful ways:

“Haha” (12.8%) is a non-obvious second emotion in data about a war. In the Ukrainian context it is
not a response to humour but a classic ironic and mocking reaction — used both by pro-Russian voices
(commenting on Kellogg’s statements and the “heroic 1%”) and by anti-Russian voices (commenting

on missteps in Russian propaganda). It functions as a tool of narrative combat.

“Love” (6.7%) is concentrated almost exclusively around posts on Ukrainian strikes against Russian
fuel infrastructure. Six of the ten most “Love”-reacted posts are reports on attacks on refineries in
Tuapse, Yekaterinburg and Chelyabinsk. This indicates that the Polish sympathy for Ukraine visible
in user comments is not expressed through “victim-focused” empathy but through approval of
Ukraine’s capacity for retaliation.
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“Angry” (4.7%) is concentrated in a few very specific threads. A Konfederacja post on the number of
work permits for foreigners in 2025 attracted a record 550 “Angry” reactions; a Polskie Radio 24 repost
of Trump’s remarks about Biden’s aid to Ukraine drew 369. Three of the five posts with the most
“Angry” reactions concern Ukrainians in Poland (work permits, reimbursed medicines), while the

remainder concern government financial policy in the context of SAFE and Mercosur.

This distribution shows that anger in the Polish discussion of Ukraine is selectively targeted. It is not
provoked by the front line, nor by military aid as such, nor even by the war itself. It is provoked by
three specific figures: the foreigner competing for benefits, the “Banderite”, and the government that

spends money.

“Sad” — the absent emotion

The “Sad” reaction is highly under-represented (0.7%) and appears almost exclusively under Volhynian
content (a single post on the UPA attack on the village of Tajkury on 1 May 1943 gathered 86 “Sad”
reactions — more than all “Sad” reactions under all posts about Ukrainian frontline losses combined).
The signal is clear: today’s Polish public discussion does not mourn Ukrainians; it mourns Poles from

eighty years ago. At present this sentiment is of low intensity, but it carries clear escalation potential.

5. Map of influence

The influence map shows who is actually shaping the temperature of the discussion in a given period.
Unlike the count of mentions (which is weighted by the mass of anonymous and commenting

accounts), influence is measured by the sum of interactions generated by posts from a given account.

Top 15 most engaging posts / accounts

# Author / account Channel Interactions Narrative character

1 sophiamadeya TikTok 47,520 travel vlog from Ukraine

2 thunderclawboss TikTok 26,932 short-form political commentary

3 Wtodzimierz Skalik X 19,662 eurosceptic, anti-aid

4 Eurosocjaluch X 12,170 ironic, anti-right-wing
(@PrawylLewak3)

5 Poland news War in X 10,998 aggregator, pro-Ukraine
Ukraine

6 Olga Srokarczuk X 9,041 antisocial-aid
(@WolnaRadio)

7 Chtop Antoni X 7,296 anti-Ukrainian irony

8 Centrum Ustug Prawnych | X 7,009 content for foreigners

9 ZA CIOSEM Instagram 6,368 celebrity appeals (Peja)

10 Onet Wiadomosci Facebook 5,833 | mainstream editorial

11  Mateusz Rybak X 5,756 | pro-Ukraine, “this is our war”
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# Author / account Channel Interactions Narrative character

12  Barttomiej Kominiak X 4,752 | expert commentary on SAFE
13 | Ministerstwo Prawdy X 4,546 | pro-Russian, “Nazis”

14 | Konfederacja Facebook 4,248 | party-political, anti-foreigner
15 | Zbigniew Bogucki X 3,495 PiS, anti-Tusk government

Balance of influence
Of the fifteen most influential accounts, seven represent a critical or hostile narrative towards Ukraine
(Skalik, Srokarczuk, Chtop Antoni, Ministerstwo Prawdy, Konfederacja, Eurosocjaluch from the left,

and Bogucki from PiS).

Four accounts promote an unambiguously pro-Ukrainian narrative (Poland news War in Ukraine,
Mateusz Rybak, Onet, ZA CIOSEM).

The remainder are thematically neutral or expert in character (Kominiak, sophiamadeya,

thunderclawboss, Centrum Ustug Prawnych).

This headcount does not capture the real proportions. The anti-Ukrainian amplifiers operate on
platforms with the highest virality coefficient (X and the Konfederacja Facebook page) and achieve
interactions-per-mention above 1,000 on nearly every leading post. The pro-Ukrainian amplifiers
operate mainly through informational reporting (Onet, X aggregators) — high informational mass, but
lower emotional leverage.

Note: The virality coefficient is a measure of the intensity with which a given message is reproduced and distributed by the
platform’s users themselves, without paid promotion. It is calculated as the ratio of total amplifying interactions (shares,

retweets, quotes) to the number of mentions or published posts in a given set. A high coefficient indicates that content

organically reaches new audiences through the community’s own actions, rather than through algorithmic boosting.

6. Key narratives of the period

Narrative 1: “Ukraine burns Russia” (positive)

The strongest positive current of this period. The sequence of reports on Ukrainian strikes against
Tuapse, Yekaterinburg and Chelyabinsk becomes an occasion for public approval of Ukraine’s
defensive capability. Posts by donald.pl, Onet and Interia attract between 100 and 460 “Love”
reactions, with almost no “Angry” reactions. The emotional key is not compassion for victims but
satisfaction at retaliation. This narrative builds a cohesive coalition of comments encompassing both

KO and Lewica voters and parts of the conservative mainstream.

Narrative 2: “SAFE — whose money is it?” (polarising)

The central axis of the Polish dispute in this period. The Polish—Ukrainian agreement signed in Kyiv
concerning EU SAFE funds prompts a parallel wave of two opposing types of commentary. The
supportive side presents SAFE as an investment in Polish security. The critical side — from

Konfederacja through Bogucki to Skalik — presents the programme as a transfer of Polish money into
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Ukrainian pockets and as a component of the financial weakening of the Polish state. Skalik’s post
(“Ukraine sells weapons to Europeans paid for with European money”) is among the four most viral

posts in the sample.

Narrative 3: “Banderite provocation” (anti-Ukraine, low volume, high temperature)

The announcement of a Right Sector march at the Bandera monument in Lviv, reported by Radio
Maryja, together with the May anniversary of the Volhynian massacres, sets off a limited but
emotionally intense narrative about the supposedly persistent presence of fascist threads in the
Ukrainian state. This is the only axis in which Ukraine itself is the subject of the negativity, rather than
Russia. The reach is limited to around 1,900 mentions, but engagement is high and so is the share of

“Angry” and “Sad” reactions.

Narrative 4: “The Ukrainian as competition” (anti-Ukraine, low volume, highest temperature)

The most viral narrative of the period in terms of “Angry” reactions. Three figures work in the same
direction: work permits for foreigners in 2025 (a Konfederacja post featuring Stanistaw Tyszka, with
550 “Angry” reactions), Ukrainian access to reimbursed medicines (the Olga Srokarczuk post on X with
7,000 interactions) and statistics on foreigners legally resident in Poland (a post by Damian
Daszkowski). This narrative operates on minimal mention volume (1.1% of the entire discussion), yet

it has the highest emotional coefficient in the sample.

Narrative 5: “Trump versus Biden, Poland versus Brussels” (polarising, contextual)

Trump’s comment on the “madness” of Biden’s $350-billion aid to Ukraine, carried by Polskie Radio
24, and in parallel General Kellogg’s optimistic assessment (“Ukraine has lost only 1% of its territory”),
together provide an interpretive frame for the question of whether Poland should set its policy by
reference to the White House or to Brussels. The thread drives discussion among expert and political
accounts but rarely reaches mass audiences — the share of negative content is high (17.1%), while

interactions per post remain moderate.

Narrative 6: “Nuclear Ukraine” (alarmist, niche)

Individual but highly engaging posts about Ukrainian plans to acquire nuclear weapons (notably from
the Poland news War in Ukraine account, with close to 3,000 interactions) introduce a new and
unsettling frame: Ukraine no longer as a recipient of aid, but as a subject that may act outside external
control. The volume is low (2.8% of the sample), but the emotional signature is strong enough that

the narrative merits monitoring in subsequent periods.

7. Conclusions and communication implications

Conclusion 1: the topic of Ukraine is not, in fact, about Ukraine

Ukraine functions here primarily as a pretext — 80% of the Polish May discussion that formally
concerns Ukraine is, in practice, a discussion about Polish domestic politics, identity, historical
reckoning and the relationship with the West. The Ukrainian topic functions as a screen onto which

local tensions and divisions are projected:
¢ Russia (20%),
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¢ money (12% SAFE plus 9% economy),

e  Trump (8%),

¢ the border (6.5%).
The Ukrainian as a subject — worker, neighbour, benefit recipient — appears in only 1.1% of
mentions, yet it is around this figure that the most toxic emotion concentrates. Any communication
campaign built around “Ukraine” must reckon with the fact that it lands in a field whose content is

defined by other, more tangible local anxieties.

Conclusion 2: “Love” works, empathy does not

Polish sympathy for Ukraine, as expressed in user comments, is no longer articulated through empathy
with victims but through approval of Ukrainian agency. Messages built on a victim-focused frame
(“let’s help Ukraine”) generate low engagement. Messages built on an agency frame (“Ukraine has
destroyed a refinery”, “Ukraine has found a way”) generate record “Love” indicators with minimal
resistance. This represents a notable shift from the situation in 2022—-2023, when the humanitarian

narrative dominated.

Conclusion 3: SAFE is a frame exposed to attack

The SAFE programme is becoming the central target of eurosceptic and right-wing narrative attack,
combining three areas of frustration: state finances, sovereignty relative to Brussels, and the costs of
supporting Ukraine. Two of the ten most viral posts in the sample address SAFE in critical terms. Any
government communication promoting the programme will be read through the prism of these
attacks — it requires proactive explanation of how much of the funding remains in Poland and what
concretely it strengthens.

Conclusion 4: the social axis is small but hot

The refugee and social thread accounts for just 1.1% of mentions, yet it produces the highest single
“Angry” reaction counts in the entire sample. This is not a problem of scale but of emotional leverage.
Political accounts (Konfederacja, right-wing MPs) can extract more “Angry” reactions from a single
post on work permits than all posts on the front line combined. As long as this disproportion persists,
every current dispute over Ukrainian benefits will raise the political temperature out of proportion to

the scale of the phenomenon.

Conclusion 5: X is the field on which the frame is lost

Despite its modest share of volume (19% of mentions), X concentrates 47% of all interactions in the
period and seven of the fifteen most influential anti-Ukrainian accounts. It is on X — not on Facebook,
not in news portals — that the battle over the frame is taking place. Any communication strategy on
Ukraine that overlooks X or treats it as a secondary platform cedes the field by default. At the same
time, X is also the platform with the highest visibility of expert accounts (Kominiak, Rybak) — the

balance point is not lost, but it requires active presence.

Conclusion 6: two Polands in the comment sections
In the period 1-3 May 2026 there was no single Polish online discussion about Ukraine. There were

two, almost entirely separate. The first, located in news portals and the main Facebook editorial pages,
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talked about Ukrainian strikes on Russia, progress at the front, and geopolitics. The second, located
on X and on the fan pages of right-wing parties, talked about money, “Banderites” and social
competition. The algorithms of these two spaces rarely intersect. A communication policy that aims
to be heard in both must speak two different languages — and remain honest about the fact that one

of these Polands is, in the May period, more emotionally activated than the other.

Data House - Res Futura - May 2026
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O6pa3 YKpaiHM Ta YKpaiHLiB

Y MNOJIbCbKUX cou,iaanmx mepexax

AHanimuyHuli 36im - 1-3 mpasHa 2026 p. - N = 26 745 32000k

Pe3iome

MpoTArom NepLmnx TPbOX AHIB TPAaBHEBUX BUXIAHUX NONbCbKUM iIHTEpPHET 3reHepyBaB 61M3bKo 27 TMCAY
AMWCKycCii He gomiHyBana aHi Tema 6iXKeHLUiB, aHi cynepeyKka Npo couiasibHi BUNAaTU. PO3MOBY pyXxaamu

TpW 30BCiM iHLWI OCi: pociicbKa, BilcbKoBO-¢diHaHCOBA Ta aMepPUKaHCbKa.

Pocisa 3’ABnAeTbcA NpU6ANM3HO B KOXKHI N'ATild 3raaui npo YKpaiHy i 3a1MWaeTbca HANCUIIbHILLIOKD

iHTEepnpeTaLuiMHO PamMKoK TPaBHEBOI ANCKYCIl.

Opyra Bicb — ue BilicbKoBa Ta ¢iHaHCOBA Aornomora 3 0cOH6MBUM aKLEHTOM Ha nignucaHin y Kuesi
yroai woao nporpamu EC SAFE Ta nonbcbKMX 3060B’A3aHHAX Y il mexax. TpeTa Bicb — ue Tpamn,
Kennor i ToOH amepuKaHCbKOi no3uuii woao KueBa, AKMA MNOAbCbKi KOMEHTAaTOPM OLHIOOTb

napanenbHo 3 NiHieto bptoccens.

HacTpit KomeHTapiB KOpUCTyBayiB BMPaA3HO AOMIHOBAHUA HeMTPaNbHUM, iIHPOPMATUBHUM TOHOM
(77,3%), wo Bigobparkae BeNMKY NPono3nL;ito iHpopMaLiiHOro KOHTEHTY 3 NMOPTaNIB Ta pesaKLuiiHKX
CTOpiHOK y Facebook. YacTka HeraTMBHMX AonuciB cTaHOBUTb 14,5%, ToAi AK NO3UTUBHUX — AULLE
2,9%. AcumeTpis MiXK HeraTMBOM i NO3UTMBOM Ha piBHi 61M3bKO 5:1 € 0AHMM i3 HaliCMNbHIWKX

CUTHaNIB LbOro 3BiTy.

Halibinblwe 3anyyeHHA reHepyloTb ABa TUMNW KOHTEHTY. MNepwuii — NoBigOMAEHHA NPO YKPAiHCHKI
y4apu Mo pociicbKux HadpTonepepobHMX 3aBoAaX i NANMBHUX TepMiHanax (CUabHa peakuina «Lovey,
Oy¥Ke HM3bKa «ANgry», KNacU4YHUI NaTepH «3a40BONEHHA Big Bignaatu»). Apyrnii — aHTUYKpaiHCbKi
ponunckn 3 KaHanie «KoHdeaepauii», Radio Maryja Ta npaBoro Kpuna X, Wo ekcnayatyioTb ¢irypu
«baHaepiByA», BMMOIZIMBOrO iHO3eMUA Ta HepiBHOCTEM Yy AOCTyNi A0 pPeuenTypHUX AiKiB 3
BiAWKOAyBaHHAM. Lli ABa NMOTOKM He 3ycTpivatoTbCA B KOMEHTAPAX, afie 06epTatoTbCsa B TUX CaMMX

aNropUTMIYHMX cepeaoBuLLaX.

MonbCbKa cycninbHa AMCKycia Npo YKpaiHy B TpaBHi 2026 poKy — Le Hacnpasai He AMCKYCia Npo camy
YKpainy. Lle auckycis npo Pocito, npo rpowi, npo Tpamna h Npo KOopAoH. YKpaiHeub K cyb’ekT —
npauiBHKUK, cycia, conaaT, bixkeHeub — 3'ABASETbCA 3HAYHO piglle, HiX YKpaiHa AK reononitmyHa

3MiHHa.
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MeTtoponoriuHa npumiTka

MaTepian oxonntoe 26 745 3ragok 3 1-3 TpaBHA 2026 p., 3ibpaHux cuctemoto SentiOne 3a 3anuTom,
CNpAMOBaHMM Ha YKpaiHy Ta YKpaiHLUiB MOAbCbKOK MOBOK. 3ragkum noxoaatb Ha 100% 3
No/IbCbKOMOBHMX [3KEpPen i oXonaTb HOBUHHI nopTanun, Facebook, X (Twitter), TikTok, dpopymu Ta

enoru.

B aHanisi BMKopuctaHo BbyaoBaHy B SentiOne Knacudikauito HacTpoto (NEUTRAL, NEGATIVE,
POSITIVE) pasom 3 aBTOPCbKMMW TeMaTU4HMMMK GiNbTPaMu Ha OCHOBI K/OUOBUX CANiB. BiacoTKoBI
NOKa3HWKM cTocytoTbcs Beiel BUBIpKM (N = 26 745). MOKa3HMKKN 3anyyeHHA — Le cyma peakLil,

KOMEHTapIB i nowmnpeHb, noBepHeHa SentiOne ans KOXKHOI 3rafik1, He3anexHo Big naatbopmu.

3acTteperKeHHA: yCi MOKAa3HMKU HACTPOK OMUCYIOTb PO3MOAIN  KOMEHTapiB KOPUCTyBadiB Yy
MOHiTOpOBaHilt BMbipLi, a He rpomaacbKy AyMKy. KomMeHTaTopu B couMmeperkax — Le aKTMBHA Ta
3a/yyeHa rpyna, a He penpeseHTatMBHa. Wogo TikTok mu oKpemo 3a3Hayaemo, WO maTepian

CTOCYETbCA MNO/IbCbKOMOBHOI ayAUTOpIl Ta aBTOPIB, a He r1obanbHOI AMCKYCIT Npo YKpaiHy.

1. MacwTab i guHamika
LLloaeHHMIN po3noain 40CUTb PiIBHOMIPHUIA:

e 1 TpaBHA: 8 927 3rafoK,

e 2 TpaBHA: 8 637,

e 3 TpaBHA: 9 181.
MoaHa okpema nogia He Kepye ANCKYCIEID — TeMa TPUMAETbCA Y GOHOBOMY PeXKMMI LOBIrOro BikeHay
Ha ctabinbHoMy, BUCOKOMY piBHI 6113bKo 8 900 3rafiok Ha AeHb. Pa3om BOHM 3reHepyBanun 421 074
B3aemogii (cyma peakuiii, KomeHTapiB i NOWMpPeEHb), NPUYIOMY OKpemi NNaTGopmMKn BHEC/IU AyKe

pi3HMI BKNAA.

YacTKa KaHanis

TikTok . 581 (2,2%)
Bnoru | 79 (0,3%)
dopymu | 42 (0,2%)
Instagram | 24 (0,1%)

Facebook 3anuiwaerbca 4OMiHaHTHMM KaHa/ioM 3a 0bcArom, ane HabinbLMn OXONAHOBAIbHUIA BNAUB
mae X. Ha X ckoHueHTpoBaHO 47% ycix B3aemogiin BUbipKKu, nonpu Te wo nnatdopma reHepye nuwe

19% 3ragok. CniBBiAHOLLIEHHS B3aEMOAiN Ha 3raZiky TyT CTaHOBUTb 39,2 — maitke Bn'ATepo bGinblue,
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HixK y Facebook (5,9). TikTok, nonpu mapriHanbHMin obcar, nocigae gpyre micue 3a 3aay4eHHAM Ha

3raaky (160), ockiNbKM OKpeMmi 3anmcK 36MpatoTb AECATKU TUCAY PEaKLiA KOMKEH.

OnepauiliHnii BUCHOBOK
Facebook BM3Hauyae oxonneHHAa, ane emoUiMHMIA KnimaT Bu3Hadvae X. byab-AKka KOMyHiKauinHa
KamMaHis, o TOPKaETbCA YKpaiHWU, UNTAaTUMETbCA, LIMTYBAaTUMETHLCA 1 eMOLLIMHO ecKanyBaTMMeTbCA B

merKax X, HesanexKHo Big Toro, Ae 1i 6yN10 cno4aTKy 3anyLleHo.

2. HapatuBHi oci Ta YacTKn Tem

BM3HaAUYeHHA TFOIOBHUX OCEN I'PYHTYETbCA HA HaknagHomy OinbTpyBaHHI KAOYOBMX CAiB Y 3MicCTi

ponwucis. KinbKicHi gaHi nogaHo Ha aiarpami HUXK4e:

BiiicbkoBa gonomora / SAFE _ 11,6%
ExkoHoMmiKa / eHepreTuKa / caHKuii _ 8,7%
Tpamn / CLUA / neperosopu _ 8,1%
PiuHuui / 9 TpasHa / BoanHb _ 8,1%
®pouT / foHbac / 60i _ 6,5%
KopaoH / TpaHcnopt / npotectn _ 6,5%
HATO / €C / niaTpumka _ 6,0%
3eneHcbKkuii / Knis / gunnomaris _ 5,0%
flpepHa 36pos - 2,8%

MonbcbKo-yKpaiHCbKi aHTaroHismm - 2,3%

NyTiH / Pocis / Kpemnb

Bi>keHui / 800+ 1,1%

Mpumimka wodo memody: ideHmughikayia HapamueHuUx oceli MemoOOM HAKAAOHO20 PinbmMpPYB8aHHSA KAOHOBUX Cie — ye

mexHika Kaacugikayil mekcmis, y AKill KOXeH 00NuUC He3aneXHO NMepesipaAEMbCA HA HaAneHHicmob 00 KinbKoX Hanepeo
8U3HaYeHUX meMamuyYHux ocell; 3apaxy8aHHA 00 OOHIEI OCi He BUK/IHOYAE OOHOYACHO20 3aPAXYB8AHHA 00 iHWUX. Temamu4Ha
gicb — ye aHanimuyHul 8umip, wo epyrye OONUCU 3a CrislbHUM AKMOPOM, MEMOIO YU pe2ioHOM i ornepayioHanizosaHuli
yepe3s cneyianbHuli HABIP KALYOBUX Ci8; MPUCYMHICMb x04a 6 00HO20 3 HUX Yy meKcmi donucy € 00CMAMHbLOIO YMOBOH 0715
3apaxysaHHA. OckinbKu mediliHi nosidomsaeHHA 3a C80€0 Npupodoto bazamomemamuyHi, Memood c8i00MO OO0MyCKAE
baeamopasose 3apaxy8aHHA Mo2o camozo donucy 00 pidHuUx ocell. AK HACAiOOK, 8IOCOMKU 8uUpaX}cardmMe Yacmky donucie
YCb020 KOPrycy, 3apaxo8aHUX 00 KOXCHOI OCi OKpemo, a He 830EMOBUK/IOYHI ceemeHmu EOUHO20 Yino20, MoM iXHA cyma

moxce nepesuwlysamu 100%.

PocicbKa Bicb (20,0%)

Haliwuplua i Hanbinblwl nonspusoBaHa Bicb AWUCKyCii. [1Bi TPeTUHM 3micTy — uUe iHpopMmaLilHi
NnoBiIOMNEHHS MPO YKPaiHCbKi yaapu B ranbuHy Pocii (Tyance, €katepuHbypr, YenabiHcbk,
HadTonepepobHi 3aBoAM), NONITUYHI OLiHKKM lNyTiHa Ta KOMeHTapi A0 pocilicbKoi NnponaraHan. YacTka
Heratuey (21,8%) — HalBuMLWa cepepn yCiXx OCei, afie BOHa CNpPAMOBaHA MalKe BUKJIOYHO MpPOTH

Kpemns, He npoTu YKpaiHu. TyT NpoaBAAETbCA 1 OKPEMUIN CEFMEHT — MPOPOCIACbKMIA HapaTuB Y X,
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AKUIN ekcnayaTye irypu «HaUMCTCbKOI YKpaiHM» Ta «rpoMagsHCbKOi BiiHW B YKpaiHi 3 2014 poky»,
nogatoum 3axig AK CTOpoHY KOHOAIKTY (HalrydHiwmin npuknaa: akayHT «Ministerstwo Prawdy» /

«MiHicTtepctso MpaBau», 3 6113bKO 3 TUC. B3aEMON Nig 0AHUM HOBINEMHMM AONUCOM).

BilicbkoBo-¢diHaHcoBa Bicb: SAFE i 36posa (11,6%)

Opyra 3a macwTtabom Bicb AUCKycii. LleHTpanbHa noaia — nianucaHa B KMeBi NosbCbKO-YKpaiHCbKa
yroga wozao Kowris nporpamu EC SAFE. jonuc baptnomia KomiHaKa, 04HOro 3 roIOBHUX NOCMAKOBAYIB
LUboro Hapatuay B X, 3ibpaB 6/1M3bKo 5 TUC. B3aEMOAiN i CPOKYCyBaB AMCKYCitO HA MUTAHHI, CKiNbKK
NONbCbKUX rpollert ¢pakTUYHO 3anunlmnTbea B Monbuli. JliHia ono3uuii («KoHdbeaepauia», boryubKkui)
Bnncye SAFE y wmpLuy KpUTUKY diHaHciB ypaay Tycka — aonuc boryubKoro npo «apamaTuyHMM CTaH
nybniyHmx diHaHciB» 3i6paB 6aM3bKO 3,5 TUC. B3aemogiit. MiaTpMmyBanbHa NiHIA KOHULEHTPYETbCA Ha

aprymMeHTi «Ue Hallla BiHa Tex» (MaTeyw Pubak, 5,4 Tuc. B3aemogiin).

AmepuKaHcbKa Bicb: Tpamn i Kennor (8,1%)

leHepan Kennor nocravyae TUXKHEBUI MmaTepian, CNPUATAMBUIA ANA YKPATHCbKOI CTOPOHM, 3aABASAIOYN,
LLLO «yKpaiHui BotoBanu 6anckyye, BTpatmeLum anwe 1% teputopii 3 2014 poky». KomeHTapi A0 Lboro
BMC/IOB/IIOBAHHA BMPA3HO MOAAPM3OBaHi: B OAHIM YaCTUHI TPAKTYIOTbCA AK NiATBEPAMKEHHA
edeKTMBHOCTI 060pOHM, B iHWIN — BMUCMIOIOTBCA AK aMepUKaHCbKuUi niap. MNapanenbHo NnpoxoauTb
Apyruii cioxeT: Tpamn HasuBae agonomory bainaeHa Ykpaidi (350 mapa aonapis) «6esymctsom, ake
NpPOAOBXKUANO BiliHY». [lonuc, Wo UUTYe noro, nepenybnikoaHuin Polskie Radio 24, sreHepyBaB apyry

3a BE/IMUNHOIO KiNbKicTb peakuin «Angry» y Facebook (369).

lOBineiiHa Bicb: 9 TpaBHA i BonuHb (8,1%)

CneumdiyHO NONbCbKE HAKMALEHHA ABOX MapafenbHUX Aat — pagAaHcbkoro [HAa [lNepemorn Ta
BOJIMHCLKOI piYHKMLI TpaBHeBMX Hanagis YIMA. Y uiin oci npautotoTb ABa pi3Hi mexaHizmu. MNepwmnin —
Le iCTopMyHa nam’saTb NPO BOJIMHCBLKI 3N104MHU, B AKiN 3raakm npo coTHio YMNA B TailKypax 1 TpaBHA
1943 p. reHepyloTb BMCOKE 3a/lyYeHHs 3 JOMIHAHTHO peakuieto «Sad» (86 peakuilt nig oaHUM
aonucom). pyrnii — Le NoToYHa NOAITMKa Nam’sATi: orosioweHHs Mmapuy «lpaBoro cektopy» 6ina
nam’atHUKa baHaepi y /lbBoBi, NnogaHe Radio Maryja, cTano TOYKOH KOHLEHTpaLii obypeHHs (58
peakKuii «Angry»). Lle eanHa Bicb, y fAKili HeraTuUB cnpsmoBaHo 6e3nocepeaHbo B BiK YKpaiHu, a He

Pocii.

MNpuKopaoHHA Ta NoricTuuHa Bicb (6,5%)

MNepemuwnb, Meaumka, [loporycbK, aBTOTPaHCMNOPT, NEPEBIZHUKM, Biaronocn pepmepcbKmnx NpoTecTis
2024 p. — yce ue ¢ gani NpucyTHE B AMUCKycii. YacTKa HeraTmey (10,3%) HMKYa 3a cepeHilt piBeHb ans
BUOIPKM B LiNOMYy — NUTAHHA KOPAOHY B TpaBHi 2026 p. BXKe He € TeMnepaTypHO aKTUBHMUM, BOHO €
iHPpPaCTPYKTYPHUM. HaTOMiCTb BOHO NPOABAAETLCA B KOMEHTAPAX AK T10 HAPATUBY NPO «YKPATHCbKMX

BOAIiB» Y NO/IbCbKOMY aBTOTPAHCMOPTI.

bixkeHcbKa Ta coujianbHa Bicb (1,1%)
MapriHanbHa 3a obcarom — 291 3ragka — asne NOCTiMHO NPUCYTHA K T/10 NPaBOro eKOHOMIYHOro
HapaTmey. KogHoro fonucy He KnacMdikoBaHO AK NO3UTUBHMI. HaluacTiwe noBToptoBaHi Girypn —

e A0CTyn YKpaiHLiB A0 peuenTypHUX Nikis 3 BiglwkoaysaHHAM (gonuc Onbru CpokapuyK y X, 6113bKo
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7 TUC. B3aeEmMoAiin), KiNbKicTb A03BONIB Ha poboTy, BUAaHMX y 2025 poui (aonuc «KoHdeaepad,ii» 3i
CraHicnaBom TuLKo, 61M3bKO 4 TUC. B3aEMOAiN, peKkopa peakuili «Angry» y Bubipui — 550) Ta
CTaTUCTUKa iHO3eML,iB, Lo ierasibHO MeLKatoTb y MonbLi. Lie Bick, y SiKi yKpaiHeLb NOCTaE K cyb’ekKT,

a He fAK reononiTMYHa 3miHHa — i came TyT MOMY BMUCTaBAAKTb HAMHMKYI OLIHKN.

3. KapTa HacTpoto

Po3nogin Hactpoto y BCilh BUBGipLi Bigobpaykae ABi HaknagHi AMHAMIKK. 3 oAHOro 6OKy, NOTYXKHa
NPUCYTHICTb peaaKuinHoro Ta iHGOpPMaLUiMHOro KOHTEHTY NiAHIMAE YaCTKy HEeNTPaNbHOro TOHY A0
77,3%. 3 iHWOro — BMCOKA eMOLiNHICTb POCiNCcbKoro, BoAMHCbKOro Ta SAFE-HapauiinHmMx noTokis
dopMye YacTKy HeraTmMBy Ha piBHi 14,5%. Mo3MTUB — MmapriHanbHWi (2,9%) i po3TalloBaHUIt MalixKe

BMKJ/IIOMHO B A0NMCaX NPO YKPAiHCbKi yaapyu No poCiicbKii nanansHin iHGpacTpyKTypi.

- 14,5% - 3 871 3ranok

HelTpanbHuii

HeratusHui

bes knacuoikauii 5,3% - 1419 3rapgok

MNo3uTUBHMIA 2,9% - 782 3ragku

Hacrtpiit 3a KaHanoM

Kanan 3raakum % HeraTusy % nNo3uTuBy B3aemogii
Facebook 12 023 16,4% 2,5% 70553
X (Twitter) 5065 15,5% 1,2% 198 598
MopTanu 8931 11,6% 4,2% 50754
TikTok 581 10,5% 7,1% 92914
Instagram 24 25,0% 4,2% 8254
Bnoru 79 5,1% 2,5% 1

Cepeg ronosHux nnatdopm X 3ibpaB HaliMeHLLe JOMNKUCIB, afe caMe TaM 3a/ly4eHHsA KOpPUCTyBadis byno
HamBMwMm (198 Tuc. B3aemogili, mainke BTpuUi binblue, Hix y Facebook). 3 Tpbox ronoBHMx KaHanis
Facebook agemoHcTpye HacunbHilwe HeraTueHe 3abapsneHHa (16,4%); ue HeraTme y Facebook He
CKOHLEHTPOBaHWIA B OAHOMY Micli — BiH PO3MOAINEHUA MiK KOHTEHTOM KOMEpPLiMHMX meaia Ta
npaBux CTOPIHOK, WO Haja€e MOMYy pajle penakLiiHOro, HiX HM30BOro xapaktepy. Hainbinbu
pastoumm € Instagram, ae, nonpu misepHy BubBipKy (24 gonucu), 25% KOHTEHTY KnacudikoBaHo sK
HeraTMBHMN — edeKT OAHOro Ay)Ke BiPyCHOro Aonucy 3 akayHTy @zaciosem_ i3 «[llencosum

3BepHeHHAM» 10 Tycka.

HacTpiit y ronoBHUX HapaTUBHUX OCAX
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HapaTtuBHa Bicb 3ragkn % HeratmBy % no3utuBy JlOMiHaHTHWIA
HanpsiMoK

MytiH / Pocis / Kpemnb 4238 21,8% 0,6% aHTn-Pocia

Tpamn / CLUA / neperosopwu 1700 17,1% 0,4% nonapusauis

BonuHb / ictopisa / baHaepa 1896 16,9% 0,4% aHTH-YKpaiHa

Biicbkosa gonomora / SAFE 1621 15,9% 0,2% nonapwusauin

BirkeHui / 800+ 170 12,9% 0,0% aHTU-YKpaiHa

AlnepHa 36posn 576 10,6% 0,3% Hecnokin

KopaoH / Nepemuwns / 1503 10,3% 0,2%  iHOpaCTPYKTYpHUIA

TpaHcnopT

Tabnuusa BUABNAE KAOYOBY acMMeTpito. KOHTEHT, KPUTUYHUIA LWOAO 30BHIiLWHIX akTopiB — Pocii Ta
Tpamna — NpoAyKYE OAHAKOBO BMCOKWUI abo BULLMIA PiBEHb KPUTUHHOIO T BOPOXKOTO adeKTy, HixX
KOHTEHT, CNPAMOBAHUIA MPOTU YKPATHWU, SIK-OT BOJIMHCbKUA UM BiXKEHCbKWUIA HapaTusM. PisHMuUA B
iHLWIOMY: Y «pPOCINCbKii» Temi HeratMe — Le 0bypeHHA, cNpAMOBaHe NPOTM arpecopa, ToAi AK y
BOJIMHCBKIN i couianbHilt Temax Le dpycTpalia, cnpamoBaHa NPOTU «yKpaiHua» AK cyb’ekTa. Lli ABi
$OpMM HEraTUBY UMPKYAIOIOTb Y TUX CAMUX anropuUTMIYHUX cepenoBULLLaX, ane afpecoBaHi pisHUM

ayauTopiam.

4. Kapta emouiit

[JaHi npo peakuii y Facebook aatoTb 3Mory 3a3upHyTU rnbLie, HiX KnacuyHa TpuuaeHHa Knacuoikauia

HacTpoto. Y BubipLi 3ibpaHo 58 586 peakLii 3aranom, po3noaifeHunX Tak:

Like 43 643 (74,5%)
Haha 7 484 (12,8%)
Love 3947 (6,7%)
Angry 2773 (4,7%)
Sad 431 (0,7%)
Wow 308 (0,5%)

IHTepnpeTauin

Tpu emoL,ii opraHi3oByOTb ANCKYCIilO B 3Ha4YyLMiA cnocib:

«Haha» (12,8%) — HeouyeBUgHA gpyra emouia B 4aHWUX NPO BiliHY. Y KOHTEKCTi YKpaiHK Lie He peaKuis
Ha rymop, a K/laCM4YHa ipoHiYHA Ta HacMilKyBaTa peakuis — 1i BUKOPUCTOBYIOTb AK MPOPOCIMACHKI
ronocu (KomeHTapi o BucnosatoBaHb Kennora, «repoidHunii 1%»), Tak i aHTMpOCiicbKi (komeHTapi Ao

npomaxis pociicbKoi nponaraHam). Lle iHCTpyMeHT HapaTUMBHOT 60pOTLOM.

Centrum /_\
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«Love» (6,7%) 30cepesKeHa MaiKe BUKIOYHO HAaBKO/I0 AONWCIB NPO YKPAIHCbKI yAapu No pociicbkii
nanmsHin iHppacTpyKTypi. LWicTb i3 aecatn Hanbinblw «yntobaeHUX» AONMCIB — Le NOBiAOMIEHHS NPO
aTaku Ha HadTOonmepepobHi 3aBoan B Tyance, ExaTtepuHbyp3i Ta YenabiHcbKy. Lie nokasye, wo
NonbCbKa CMMNATIA A0 YKpaiHU, BUAMMA B KOMEHTapsaX KOPUCTYBadiB, BUABIAETbCA He 4yepe3

«emnartilo A0 epTB», a Uepes CXBasieHHA YKPaiHCbKOI 34aTHOCTI A0 BignaaTu.

«Angry» (4,7%) 30cepesyKeHa B KiIbKOX Ay»e KOHKPETHUX cloyeTax. PekopaHi 550 peakuin «Angry»
3ibpas gonuc «KoHdpeaepaLii» Npo KinbKicTb A03BOAIB HAa poboTy AnA iHo3emuiB y 2025 poui; 369 —
peny6bnikauia Polskie Radio 24 3 BucnosatoBaHHAM Tpamna npo gonomory baaeHa YkpaiHi. Tpu 3
nN’aTM Halbinbll «rHIBHUX» AOMNUCIB CTOCYOTbCA YKpaiHUiB y Monbuli (40380AM Ha pobOTY, NiKK 3

BiZILUKOZlyBaHHAM), pellTa — piHaHCOBOI NONITUKM ypAAay B KOHTeKcTi SAFE Ta Mercosur.

Lieli po3noain nokasye, Wo rHiB y NONbCbKiM AUCKYCii Nnpo YKpaiHy cnpamoByeTbca BMbipkoBo. Moro
He BUKAMKAE GPOHT, He BUK/MKAE BiiCbKOBa AONOMOra AK TaKa, He BUK/MKAE HaBiTb cama BiliHa. Moro
BUK/IMKAIOTb TPU KOHKPETHI dirypu: iHo3emelb, AKMA KOHKYPYE 3a BUNAATK, «baHaepiseub» i ypaa,

AKUIA BUTPaYaE rpoLui.

«Sad» — BiacyTHa emouin

Peakuia «Sad» BMparkeHa Haa3BuMyaliHO ciabko (0,7%) i 3'ABNAETbCA MPAKTUYHO BUKIOYHO Mig,
BOJIMHCbKMM KOHTeHTOM (oaMH aonuc npo Hanag YMNA Ha ceno Talikypu 1 TpaBHa 1943 p. 3ibpas 86
peakuiit «Sad» — binblue, HiX yci «Sad»-peakuii nig ycima gonncamm npo yKpaiHcbKi BTPaTN Ha GPOHTI
pa3om y3aTi). CUrHan 4YiTKUIA: CbOrOAHILLHA NO/IbCbKA CYCMiibHa AUCKYCIA He CYMYE 3a yKpaiHUAMM,
BOHa CYMYE 3a NOASAKaMU BiCiMAECAT POKiB TOMy. 3apa3 iHTEHCUBHICTb LbOro HaCTPOIO HU3bKa, ane

BiH Ma€ YiTKUIA ecKanauiiiHM noTeHuian.

5. KapTta snausy

KapTa BnauBy nokasye, XTo pakTnyHo bopmye TemnepaTypy AUCKYCii B AaHoMy nepioai. Ha BiamiHy
Bifl KiNbKOCTi 3rafoK (e Bary MatoTb Mack aHOHIMHUX | KOMEHTYHUMX aKayHTIB), BN/IMB BUMIPHOETHCA

CYMOIO B3aEMOAji, 3reHepoBaHNX A40OMNNCaMU 3 AAHOTO aKayHTY.

Ton 15 HanbinbLw 3anyyeHUx gonucie / akayHTiB

# ABTOp / aKayHT Kanan B3aemogaii XapakTtep HapaTusy

1 sophiamadeya TikTok 47 520 @ Tpesen-saor 3 YKpaiHu

2 thunderclawboss TikTok 26932 KopoTKODOPMATHMI MNONITUMHUIA

KOMEHTap

3 Witodzimierz Skalik X 19662 €BPOCKENTUYHWUI, NPOTU AOMOMOIU

4 Eurosocjaluch X 12 170  ipOHIYHMI, aHTUNPABUIA
(@PrawylLewak3)

5 Poland news War in X 10998 arperaTop, NPOYKpaiHCbKUI
Ukraine
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# AsTOp / aKayHT Kanan B3aemogaii XapakTtep HapaTusy

6 Olga Srokarczuk X 9041 | npoTu couianbHOi AONOMOrHn
(@WolnaRadio)

7 Chtop Antoni X 7 296 | aHTUYKpaiHCbKa ipoHin

8 Centrum Ustug Prawnych | X 7 009 = KOHTEHT 4N iHo3emu,iB

9 ZA CIOSEM Instagram 6 368 | 3BepHeHHA 3HameHuTOoCTel (Peja)
10 Onet Wiadomosci Facebook 5833 | peaakuinHMin MenHcTpim

11  Mateusz Rybak X 5756 | npoyKpaiHCbKWUI, «LLe Halla BiltHa»
12  Barttomiej Kominiak X 4752 eKcnepTHWUIM KomeHTap npo SAFE
13 | Ministerstwo Prawdy X 4546 nNpopOCINCbKUNA, KHALUCTUY

14 | Konfederacja Facebook 4248 napTiMHUNA, aHTUIHO3EMCbKNIA

15 | Zbigniew Bogucki X 3495 | PiS, npotu ypaay Tycka

banaHc BnaunBsy
3 n’ATHaAUATM HAMBINbLL BNAMBOBMX aKayHTIB CiM NpeACcTaBAAOTb KPUTUYHUIN abO BOPOXKUIA HapaTUB
wono Ykpainu (Skalik, Srokarczuk, Chtop Antoni, Ministerstwo Prawdy, Konfederacja, Eurosocjaluch

— 3 niBoro 60Ky, Ta Bogucki — 3 60Ky PiS).

YoTupu akayHTU NpocyBatoTb 0AHO3HAYHO NpoyKpaiHcbKMii Hapatue (Poland news War in Ukraine,
Mateusz Rybak, Onet, ZA CIOSEM).

PewTta — TemaTWMYyHO HeWTpasbHi abo eKkcnepTHi 3a xapaktepom (Kominiak, sophiamadeya,

thunderclawboss, Centrum Ustug Prawnych).

Llei nigpaxyHOK He Bigobpaykae peanbHMX NponopLin. AHTUYKpPATHCbKI MOCKMIOBaYi NpaLoTb Ha
nnathpopmax 3 HanBULWMM KoediuieHTom BipycHocTi (X i ¢dercbyKk-cTopiHKa «KoHdeaepauiiy) i
[0CAratoTb MOKA3HMKa B3aEMOAIN Ha 3raaKy noHaa 1 000 npaKTUYHO B KOXKHOMY NPOBiAHOMY AOMNUCI.
MpoyKpaiHCbKi nocuatoBadi AitoTb nepeBakHO 4vepe3 iHPopmauinHe nosigomneHHAa (Onet, X-
arperatopu) — BUCOKa iHbopMaLiiHa maca, ane HUKUYMIA eMOLIMHNI BaXKinb.

Mpumimka: KoegiyieHm egipycHocmi — Ue MOKA3HUK [HMeHCUBHOCMI, 3 AKOK M08i00OMAEHHA 8i0MEopoeEMbCA |
pO3M0BCIOOHYEMBCA CAMUMU  Kopucmysayamu  naameopmu  6e3  naamHo20 npocysaHHA. O6YUCAOEMbCA  AK
Crnieg8iOHOWEHHA CYMApPHOT KislbKOCMi MoCcut08anbHUX 830eEMOOill (MowupeHHs, pemesimu, 4UumyeaHHs) 00 KinlbKocmi 32a00K

abo onybikosaHux donucie y 0aHili cykynHocmi. Bucokuli KoegiyieHm 03Ha4ae, Wo KOHMeHm op2aHiyHo 00CA2a€ HOBUX

ayoumopili 3a805Ku 0isM camoi cninbHOMu, a He aa120pUMMIYHOMY MPOCYBAHHIO.

6. Knrouosi HapaTusu nepioay

Hapatus 1: «YKpaiHa nanutb Pocito» (no3uTUBHUIA)

HancunbHiWMM Nno3UTUBHMIM NOTIK Lboro nepioay. NocniaosHiCTb NOBiAOMAEHb NPO YKPATHCbKI yaapu

no Tyance, EkaTepunHbypry Ta YenabiHCbKy CTae Harogow AnA Nyb6AiYHOro cxsaneHHA OBOPOHHOI
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cnpomorkHocTi YKpaiHu. Jonucu donald.pl, Onet Ta Interii 36upatotsb Big 100 ao 460 peaKuin «Love»
NpaKTUYHO 6e3 KoaHOoi peakuii «Angry». EMOLIMHMI KNKOY — He ChiBYYTTA 40 KepTB, a 3340B0JIEHHA
BiA BiannaTtu. Llen HapatMe dopmMye 3rypToBaHy Koaniuito KOMeHTapiB, WO OXontoe K Bubopuis KO

Ta «JliBUUi», TaK i YaCTUHY KOHCEPBATUBHOIO MeNHCTPiIMy.

Hapatus 2: «SAFE — uui Le rpowi?» (nonapusauinHuii)

LleHTpanbHa BiCb NOJIbCbKOI cynepeykn uboro nepiogy. lNianucaHa B Knesi NonbCbKO-yKpaiHCbKA
yroza wozao KowTis nporpamu EC SAFE BUKAWKAE napanenbHy XBUAKO ABOX MPOTUNEKHUX KOMEHTapIB.
MpuxunbHnin 6ik npeactasnne SAFE Ak iHBecTuuito B 6e3neky Monbuwi. KputnyHmin 6ik — Big
«KoHdepepauii» yepes boryubkoro o Ckanika — npeactaBase nporpamy AK TpaHcpep NoAbCbKMX
rpowen y KULWEeHi yKpaiHuiB i AK enemeHT ¢iHaHCOBOro nocnabsieHHs NoNbCbKOI AepKasu. Jonuc
Ckanika («YKpaiHa npoaae 36poto eBponenuam, npuadaHy 3a rpoLli EBponenLis») — oAnH 3 YOTUPbLOX

HaMBipyCHiWMx aonucis BUBIpKMU.

Hapartue 3: «baHgepiscbKa npoBoKauia» (aHTU-YKpaiHa, manuit o6car, BUCOKa Temnepartypa)

OronouweHHA mapuy «lMpaBoro cektopy» 6ina nam’aTHMKa baHaepi y /1bBoBi, noaaHe Radio Maryja,
pa30oMm 3 TPAaBHEBOK PIYHULLEID BOIMHCBKMX 3/104MHIB 3aMyCKatoTb 0OOMeXKeHUI, ane ayxe eMoLuinHNA
HapaTMB NPO HayebTO CTIMKY NPUCYTHICTb GaLLIMCTCOKMX MOTUBIB B YKpaiHCbKIN aepxasi. Lle eamHa
BiCb, Y AKiN cama YKpaiHa cTae npeaMeToM Heratusy, a He Pocia. OxonneHHA obmexkeHe — 61M3bKO

1,9 TMC. 3rafloK, — ane 3any4yeHHA BUCOKE, AK i YacTKa peakLilt «Angry» i «Sad».

Hapatus 4: «YKpaiHeub K KOHKYPEeHT» (aHTU-YKpaiHa, manuit o6car, HauBuML,a TemnepaTypa)

Hanbinbw BipycHMIM HapaTMB Nepioay 3a KiNbKIicTio peakuint «Angry». Tpu dirypu npaLtooTb B 04HOMY
HaMpPAMKY: A03BO/IM Ha PoboTy AnA iHozemuiB y 2025 poui (gonuc «KoHpeaepauii» 3i CTaHicnasom
Tuwkoto, 550 peakuiit «Angry»), A0CTyn yKpaiHUiB [0 peuenTypHUX Nikis 3 BiglKoayBaHHAM (monuc
Onbru CpoKapuyK y X, 7 TUC. B3aEMOAj) Ta CTaTUCTUKA iHO3eMLiB, WO /IeraibHO MeLlKatoTb Y MNonblii
(monmc JamiaHa [JawkoBcbKoro). Llei HapaTue gie Ha miHimanbHoMy o6casi 3ragok (1,1% Big, yciel

AMCKYyCil), ane Mmae HanBULLMIA eMOLiMHUIA KoedilieHT y BMbBipL,.

Hapartue 5: «Tpamn npotu baiigeHa, Nonbuwa npotu bproccensa» (nonapusauinHui,
KOHTEKCTYa/IbHMiA)

BucnoentoBaHHA Tpamna npo «besymctBo» 350-minbapaHoi gonomorn bangeHa YkpaiHi, nepegaHe
Polskie Radio 24, i napanenbHo oNTUMICTUYHA OLiHKa reHepana Kennora («YKpaiHa BTpatuna nvwe 1%
TepuTopii») GopmMytoTb iHTEpnpeTaLiiMHy pamKy AAA NUTaHHA, YM Monblia noBMHHA BMOYAOBYBATH
CBOO MOJIITUKY 3 OrNAA0M Ha binunii gim, um Ha Bptoccenb. CIOXKeT pyxa€e AUCKYCito cepen, eKCnepTHUX
i NONIITUYHMX aKAYHTIB, aNe PiAKO CNYCKAETbCA HA MAaCOBUIM piBEHb — YacTKa HeraTuBy BUCOKa (17,1%),

OJHaK KiNbKicTb B3aEmMoAi Ha AoNMC NOMipHa.

HapatuB 6: «AToMHa YKpaiHa» (TPMBOXKHUMA, HilueBWit)

MooANHOKI, ane BUCOKO 3a/ly4eHi ONMCKU NPO YKPaiHCbKi NN1aHW OTpUMaTH saepHy 36poto (3o0Kkpema 3
akayHTty Poland news War in Ukraine, 6113bKo 3 TUC. B3aEMO/ii) yBOAATb HOBY, TPUBOXKHY PaMKY:

YKpaiHa BXe He fIK OTPUMYBay A0MOMOrM, a AK Cy6’eKT, WO MOKe AiATW No3a 30BHIWHIM KOHTpOEM.
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O6car HusbKut (2,8% BUBIPKM), ane eMOUiMHUIA NiANUC AOCTaTHbO CWUbHWUKA, WO6 HapaTus

3aC/1lyroByBaB Ha MOHITOPUHT y HACTYNHUX Nepiogax.

7. BUCHOBKM Ta KOMYHiKaUilHi imnaikauii

BucHoBoK 1: Tema YKpaiHu — Le He Tema YKpaiHu

YKpaiHa B Lilt gucKycii dyHKLiOHYe Hacamnepes, aK npusig — 80% No/bCbKOro TPAaBHEBOO AMUCKYPCY,
AKMIA GOPMaNbHO CTOCYETLCA YKpPaAiHM, HAacMpaBAi € ANCKYCIEID NPO NOAbCbKY BHYTPILWHIO NOANITUKY,
iA@HTUYHICTb, ICTOPUYHI PO3pPaxyHKM Ta BiAHOCKHM i3 3axoa0m. YKpaiHCbKa TemMa BUKOHYE YHKLjO

€KpaHy, Ha KU NPOEKTYIOTbCA MICLLEBI HAaNpPY»XeHHA Ta noAinu:

e Pocis (20%),

e rpouwi (12% SAFE natoc 9% eKOHOMiKM),

e Tpamn (8%),

*  KOpAoOH (6,5%).
YKpaiHeub fAK cy6’ekT — npauiBHUK, cycig, oTpumyBay BUNAAT — 3'ABAAETbCA anwe B 1,1% 3ragok,
ane came HaBKONO Ui€i ¢irypu KOHLEHTPYETbCA Hahbinblw TOKCMUHa emouifa. bByab-fAka
KOMYHiKaljiiHa KamnaHia, nobyaoBaHa HaBKoMO «YKpaiHW», MNOBMHHa BPaxoByBaTW, LIO BOHA

NoTPanAE B NoJie, 3MiCT AKOTo BU3HAUYEHUIM iHWKNMMU, Binbll BigYYyTHUMM NOKANbHUMM TPUBOTaMM.

BucHoBOK 2: «Love» npautoe, emnaria — Hi

MonbcbKa cumnaTia A0 YKpaiHM, K BOHA BUPAXKAETbCA B KOMEHTAPAX KOPUCTYBa4iB, CbOroAHI He
APTUKYNIOETBCA 4Yepe3 emnaTito [0 KepTB, a Yepe3 CXBaJIEHHA YKPAiHCbKOro areHTCTBa.
MosigomneHHs, NobyaoBaHi Ha «KepTOBHIM» pamui («aonomoxemo YKpaiHi»), reHepyoTb HU3bKe
3any4yeHHs. MNosigomneHHs, nobyaoBaHi Ha pamui areHTcTBa («YKpaiHa 3HUWMNa HadTonepepobHuii
3aBoA», «YKpaiHa 3Halilwna cnocib»), reHepyoTb PEKOPAHI NOKasHUKKU «Love» npu miHimanbHoOmMy
onopi. Lle nomiTHMI 3cyB NopiBHAHO 3 cuTyauieto 2022-2023 poKiB, KOAM AOMiHYBaB r'yMmaHiTapHUI

HapaTuB.

BucHoBoOK 3: SAFE — pamKa, BigKpuTa AnA aTakm

Mporpama SAFE cTae LeHTPabHO TOYKOI aTaKM EBPOCKENTUYHOTO 4 MPABOro HapaTMBY, NOEAHYHOUN
TpW AinAaHkM ¢pycTpauii: ¢diHaHCKM AepkaBu, cyBepeHiTeT Woao bptoccens W BapTicTb NiATPUMKMK
YKpaiHu. [Ba 3 aecat Haiibinblu BipycHUX AonuciB BUBIpKK cTocytoTbca SAFE y KpUTUYHOMY K/THOMI.
Byab-ika ypAa0Ba KOMYHiKalif, WO NPOCyBa€E Nporpamy, YNTaTMMeTbCA Kpi3b NPpU3My LUX aTak —
BOHA BUMAra€ NPOaKTUBHOIO NOSICHEHHSA, CKiZIbKM KOLITIB 3aAMLWAETbCA B MoAbLyi i W0 KOHKPETHO

BOHM 3MiLHIOIOTb.

BucHOBOK 4: couianbHa Bicb — mana, ane rapaya

bi*keHcbKa i couianbHa Tema oxonatoe nvwe 1,1% 3ragok, npote NPOAYKYE HaMBMLLI MNOOAMHOKI
NOKa3HUKM peakLin «Angry» B yciii Bubipui. Lle He npobnema macwTtaby, a npobaema emoLiiHOro
Baxkena. MonitnuHi akayHTn (KoHdeaepauis, aenytaTi NpaBoro Kpuaa) 34aTHi 3 oAHOro Aonucy npo

[,03BO/IM Ha POOOTY BUTATHYTM Binblue peakuiit « Angry», HixK yci gonncu npo ¢ppoHT pasom y3aTi. Noku
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ua gucnponopuin 36epiraeTbCa, KOXKHa NOTOYHA CynepeyKa NPo YKpaiHCbKi BUNAaTK NigBuLLyBaTMMe

NoNITUYHY TeMnepaTypy HENPOMNOPLIMHO A0 MaclwTaby camoro asumLa.

BucHOBOK 5: X — none, Ha AKOMY NpOrpatoTb pamKy

Monpu cKPOMHY YacTKy 3a obcarom (19% 3ragok), X KoHUeHTpye 47% ycix B3aemogin nepioay 1 cim 3
nN’ATHAAUATU Halbinbll BNAMBOBMX aHTUYKPAIHCbKMX akayHTiB. Came Ha X — He y Facebook, He Ha
noptanax — TounTbcA HopoTbba 3a pamKy. byab-AKa KOMyHiKaLiiHa cTpaTeria Wwono YKpaiHu, AKa
irHopye X abo TpaKTye MOro sik BTOPMHHY naatdopmy, BiAMOBAAETLCA Big nons 6e3 60to. BoagHouac X
— ue i nnatdopma 3 HalBULLLOK BUAUMICTIO eKcnepTHUX akayHTiB (Komiak, Rybak) — Touka pisHoBaru

He BTpayeHa, afie BUMAra€e akTMBHOI NPUCYTHOCTI.

BucHoBOK 6: aBi MoAbLui B KOMeHTapAx

Y nepiog 1-3 TpaBHA 2026 p. B NO/bCbKOMY iHTEPHETI He iCHYBaNoO €AMHOI AMCKYCIl Npo YKpaiHy.
IcHyBanwu ABi, AKi Maike He nepeTuHanucs. MNeplua, po3TalloBaHa B NopTanax i rO0BHUX peaaKLiiHNX
cTopiHKax Facebook, roBopuna npo yKpaiHcbKi yaapu no Pocii, nporpec Ha ¢poOHTI 1 reononituky.
Opyra, po3TawoBaHa Ha X i ¢aH-cTOpiHKax npaBuMx MapTii, roBopuaa Npo rpouwi, «baHaepisyiBy i
couianbHy KOHKypeHLUito. ANroputMn LMX ABOX MPOCTOPIB PiAKO nepeTuHatoTbca. KomyHiKauiliHa
noniThKa, AKa xo4ye 6yTM nNo4vyTolo B 060X, MyCUTb FTOBOPUTU ABOMA PiSHUMM MOBAMM — i YECHO

3i3HaTMCA, WO 0AHa 3 uMx ABox oAbl y TpaBHEBUI Nepioa eMOLIMHO aKTUBHILLA 33 iHLWY.

Data House - Res Futura - mpaseHs 2026
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