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D A T A   H O U S E    ·    R E S   F U T U R A 

Obraz Ukrainy i Ukraińców 

w polskich mediach społecznościowych 

Raport analityczny    ·    25–31 maja 2026    ·    N = 247 329 wzmianek 

Streszczenie 

Tydzień 25–31 maja 2026 r. był pod względem skali bezprecedensowy w całej serii raportów. 
Liczba wzmianek o Ukrainie w polskich mediach społecznościowych wzrosła do 247 329 — to 
ponad trzyipółkrotny skok w stosunku do poprzedniego okresu (76 972 z 18–24 maja, +221 %). 
Liczba interakcji wzrosła jeszcze gwałtowniej: z 873 883 do 4 355 208 (+398 %, blisko 
pięciokrotnie). Średnia dzienna podniosła się z 11,0 tys. do 35,3 tys. wzmianek, a w szczycie 29 
maja sięgnęła 90 tys. wzmianek i 2,0 mln interakcji w ciągu jednej doby. Polska dyskusja  
o Ukrainie nie tylko przyspieszyła — weszła w tryb masowej mobilizacji wokół jednego tematu. 

Cały tydzień organizuje jedno wydarzenie. 27 maja prezydent Ukrainy Wołodymyr Zełenski nadał 
Samodzielnemu Centrum Operacji Specjalnych „Północ” honorowe imię „Bohaterów UPA” — 
formacji odpowiedzialnej w polskiej pamięci historycznej za rzeź wołyńską. Decyzja wywołała falę 
oburzenia ponad podziałami politycznymi. 29 maja prezydent Karol Nawrocki zapowiedział, że 
wystąpi o odebranie Zełenskiemu Orderu Orła Białego — i to oświadczenie staje się detonatorem 
największej eksplozji narracyjnej w historii naszych pomiarów. Sprawa przekracza zwykłe linie 
podziału: Lech Wałęsa publicznie zdjął flagę ukraińską, Leszek Miller (lewica) potępił decyzję 
Kijowa równie ostro jak prawica, a wpis Nawrockiego na Facebooku zebrał 88,6 tys. interakcji  
i 15,5 tys. reakcji „love”. 

Wydźwięk komentarzy użytkowników wobec Ukrainy — w tej edycji wyznaczony autorską analizą 
treści, nie klasyfikatorem zewnętrznym (zob. nota metodologiczna) — osiągnął najbardziej 
negatywny poziom w całej serii. Udział wzmianek negatywnych wyniósł 19,8 % wobec 17,3 %  
w poprzednim okresie, a udział wzmianek wprost pozytywnych spadł niemal do zera (0,1 %).  
Co istotne, w tym tygodniu nawet hasła pozornie prounijne czy prosolidarnościowe — „Sława 
Ukrainie”, „Brawo Ukraina” — padają niemal wyłącznie w tonie szyderczym lub wrogim. Pula 
wpisów neutralnych (80,1 %) to w większości relacje informacyjne o samym sporze, nie wyraz 
obojętnej sympatii. 

Najsilniejszym sygnałem emocjonalnym tygodnia jest struktura reakcji facebookowych. Ich łączna 
suma wzrosła do 1 460 830 (z 306 157 tydzień wcześniej). Po raz pierwszy w serii reakcja „love” 
(6,5 %, 95,6 tys.) wyprzedziła „angry” (5,1 %, 73,9 tys.) — ale nie jest to powrót sympatii do 
Ukrainy. Niemal cała pula „love” gromadzi się pod wpisami popierającymi odebranie orderu (sam 
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wpis Nawrockiego: 15,5 tys. „love”; Marek Jakubiak: 5,5 tys.; Mateusz Morawiecki: 4,6 tys.). 
„Love” jest w tym tygodniu sygnałem aprobaty dla antyukraińskiej reakcji politycznej, nie wyrazem 
solidarności — to ta sama mechanika lojalnościowa, którą opisywaliśmy w poprzednich edycjach, 
ale na niespotykaną skalę. 

Trzecią sygnaturą okresu jest pełne odwrócenie hierarchii osi narracji. Oś Wołyń / UPA / pamięć 
historyczna, w poprzednim tygodniu marginalna (4,2 %), urosła do 37,1 % i stała się rdzeniem 
najbardziej negatywnej osi tygodnia (29,1 % treści negatywnych). Oś związana z polskim sporem 
rządowym (Tusk / Nawrocki) skoczyła z 4,4 % do 37,2 %. Po raz pierwszy w trzech kolejnych 
raportach temat historyczny — a nie bieżący spór socjalny czy incydent kryminalny — stał się 
głównym motorem polskiego dyskursu o Ukrainie. To zmiana jakościowa: spór przeniósł się  
z pola „ile Polska płaci” i „jak zachowują się Ukraińcy w Polsce” na pole fundamentalne — 
pamięci, godności i symboli. 

Nota metodologiczna 

Materiał obejmuje 247 329 wzmianek z 25–31 maja 2026 r. zebranych przez system SentiOne 
dla zapytania ukierunkowanego na Ukrainę i Ukraińców w języku polskim. Materiał pochodzi  
w 100 % z polskojęzycznych źródeł i obejmuje Facebooka, X, portale, TikToka, fora, blogi, 
Instagram oraz Reddit. Łączna liczba wygenerowanych interakcji w okresie: 4 355 208. 

W tej edycji wskaźniki wydźwięku zostały wyznaczone autorską analizą treści wzmianek wobec 
Ukrainy (klasyfikacja NEGATYWNY / NEUTRALNY / POZYTYWNY na podstawie warstwy 
językowej i kontekstu wypowiedzi), a nie klasyfikatorem sentymentu wbudowanym w system 
zewnętrzny — z uwagi na zakres dostępnych pól w bieżącym eksporcie. W praktyce oznacza to 
ocenę stanowiska wypowiedzi wobec strony ukraińskiej, z uwzględnieniem ironii i sarkazmu 
(które w tym tygodniu są szczególnie istotne). Klasyfikacja obejmuje wszystkie wzmianki, dlatego 
nie występuje kategoria „brak klasyfikacji” znana z wcześniejszych edycji. Wskaźniki wydźwięku 
należy porównywać z poprzednimi raportami z ostrożnością ze względu na różnicę metody; 
wskaźniki objętości, interakcji i reakcji pozostają w pełni porównywalne. 

Analiza tematyczna opiera się na autorskich filtrach osi narracji. Wzmianka może należeć do 
więcej niż jednej osi, dlatego udziały procentowe osi nie sumują się do 100 % — a w tym tygodniu, 
zdominowanym przez jedno wielowątkowe wydarzenie, nakładanie się osi jest wyjątkowo silne 
(jedna wypowiedź dotyka jednocześnie Zełenskiego, orderu, Nawrockiego i UPA). Wszystkie 
wskaźniki opisują rozkład wypowiedzi w monitorowanej próbce, nie zaś opinii publicznej. 

Dla porównań tydzień do tygodnia odwołujemy się do raportu obejmującego okres 18–24 maja 
2026 r. (N = 76 972). Tam, gdzie porównanie obu okresów wymaga korekty o sposób liczenia, 
raport podaje wartości przeliczone na dzień przeciętny. 

1. Skala i dynamika 
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Dynamika tygodnia ma kształt pojedynczej, gwałtownie narastającej fali. Poniedziałek i wtorek 
(25–26 maja) utrzymują poziom 9–14 tys. wzmianek dziennie — jeszcze przed wybuchem. Środa 
27 maja przynosi pierwszy sygnał (16 tys. wzmianek, 612 tys. interakcji) wraz z pojawieniem się 
informacji o nadaniu jednostce imienia „Bohaterów UPA” i pierwszym wpisem Leszka Millera. 
Czwartek 28 maja to narastanie (23 tys. wzmianek), a piątek 29 maja — dzień oświadczenia 
Nawrockiego o odebraniu orderu — eksploduje do 90 tys. wzmianek i 2,0 mln interakcji, czyli 
więcej niż cały poprzedni tydzień łącznie. Sobota i niedziela utrzymują podwyższony reżim (58,6 
tys. i 35,6 tys.), wygaszając falę powoli. 

 

Udział kanałów 

 

Facebook zdecydowanie zdominował tydzień pod względem objętości (71,7 % wobec 62,4 %  
w poprzednim okresie) — sprawa orderu i UPA rozegrała się przede wszystkim w długich, 
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masowo komentowanych wątkach polityków i mediów na Facebooku (Nawrocki, Miller, Jakubiak, 
Morawiecki, Suwerenna Polska, polsatnews.pl). X utrzymał drugie miejsce (15,1 %), a portale 
spadły do 11,6 %. TikTok objętościowo pozostaje niszą (1,4 %, 3 578 wpisów), ale to właśnie tam 
padł najwyższy pojedynczy wynik interakcji tygodnia. 

Pod względem siły rażenia obraz jest bardziej wyrównany niż kiedykolwiek. Facebook 
wygenerował 1,70 mln interakcji, X — 1,52 mln, a TikTok — mimo zaledwie 3,6 tys. wpisów — 
aż 954 tys. interakcji. Ta dysproporcja TikToka wynika z kilku skrajnie wiralowych nagrań: 
oficjalny klip konta Nawrockiego o odebraniu orderu (244 tys. interakcji jednym wpisem — 
najwyższy wynik tygodnia), nagranie Sławomira Mentzena „Ukraińcy nie wykazują wdzięczności” 
(130 tys.) oraz kilka wpisów o charakterze marketingowo-rozrywkowym o peryferyjnym związku 
z tematem. Instagram z zaledwie 128 wpisów osiągnął 111 tys. interakcji (głównie repost wpisu 
Nawrockiego). Średnia interakcja na wzmiankę wyniosła 9,6 na Facebooku, 40,7 na X i aż 266,6 
na TikToku. 

Skala bezwzględna jako sygnał 
Najważniejszą obserwacją sekcji jest sama skala. 247 tys. wzmianek to więcej niż suma trzech 
poprzednich tygodni razem wziętych (76,7 + 76,7 + 77,0 tys. ≈ 230 tys.). Polska dyskusja  
o Ukrainie nie generuje takich wartości przy tematach socjalnych, finansowych czy 
incydentalnych — generuje je wyłącznie przy temacie tożsamościowo-historycznym, który dotyka 
pamięci o Wołyniu. To empiryczne potwierdzenie, że w polskim dyskursie o Ukrainie w 2026 r. 
pamięć historyczna pozostaje najsilniejszym możliwym detonatorem zaangażowania — 
silniejszym niż pieniądze, front czy bieżąca polityka. 

2. Osie narracji i udział tematów 

Szesnaście głównych osi mapuje treść tygodnia, ale ich rozkład jest w tym okresie wyjątkowy: 
cztery czołowe osie nakładają się niemal w całości, bo opisują różne aspekty jednego wydarzenia. 
Oś Zełenski / Kijów / dyplomacja obejmuje aż 69,7 % wzmianek — to nie tyle odrębny wątek, co 
wspólny mianownik całej dyskusji (każda wypowiedź o sporze wymienia prezydenta Ukrainy).  
Oś Orderu Orła Białego (37,6 %), oś polskiego sporu Tusk / Nawrocki (37,2 %) oraz oś UPA / 
Wołyń (37,1 %) tworzą rdzeń narracyjny okresu. Dla porównania: w poprzednim tygodniu oś 
Wołyń / UPA wynosiła 4,2 %, oś Tusk / rząd 4,4 %. Skok obu o ponad 32 punkty procentowe jest 
największą zmianą udziału osi w całej serii. 
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Oś UPA / Wołyń / pamięć historyczna (37,1 %) 
Rdzeń pretensji i najbardziej negatywna oś tygodnia (29,1 % treści negatywnych — najwyższy 
wskaźnik spośród wszystkich osi). Decyzja Zełenskiego o nadaniu jednostce SCOS „Północ” 
imienia „Bohaterów UPA” jest w polskim dyskursie interpretowana jednoznacznie: jako 
gloryfikacja formacji odpowiedzialnej za rzeź wołyńską. Najmocniejszy wpis osi to post Leszka 
Millera na Facebooku (55,2 tys. interakcji, 6,8 tys. „angry” — najwyższy wynik gniewu w tygodniu): 
„To jest otwarte plucie w twarz każdemu Polakowi (…). Domagam się, aby prezydent Nawrocki 
odebrał Zełenskiemu order Orła Białego”. Konfederacja dokłada wątek pogrzebu Stepana 
Bandery z honorami wojskowymi w Kijowie (5,9 tys. interakcji, 2,5 tys. „angry”). 
Charakterystyczne, że narrację tę współtworzy lewica (Miller), centrum i prawica jednocześnie — 
to oś ponadpartyjna. 

Oś Orderu Orła Białego (37,6 %) 
Oś operacyjna sporu — pytanie „odebrać czy nie odebrać”. Zdominowana przez stronę 
popierającą odebranie. Wpis konta Nawrocki25 na TikToku (244 tys. interakcji), wpis Karola 
Nawrockiego na Facebooku (88,6 tys., 15,5 tys. „love”), pytanie Patryka Jakiego „Odebrać Order 
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Orła Białego Zełeńskiemu? TAK czy NIE?” (41,6 tys. interakcji), ankieta Mateusza Morawieckiego 
(13,4 tys., 4,6 tys. „love”), wpisy Marka Jakubiaka i Suwerennej Polski. Strona przeciwna jest 
reprezentowana słabiej, głównie głosami ostrzegającymi przed szkodą dla relacji (Krzysztof 
Stanowski, 22,9 tys. interakcji) oraz kpiną mera Lwowa Andrija Sadowego z Nawrockiego („jak 
dotąd nie odważył się przekroczyć granicy ukraińskiej”), relacjonowaną przez WP. 

Oś Tusk / Nawrocki / rząd (37,2 %) 
Spór order'owy natychmiast wszedł w ramy polskiego konfliktu politycznego. Z jednej strony obóz 
prezydencki i prawica budują wizerunek Nawrockiego jako obrońcy polskiej pamięci. Z drugiej — 
wypowiedź Donalda Tuska („każdy naród ma prawo do własnej interpretacji historii”) staje się 
obiektem ostrej krytyki prawicy: wpis Konfederacji cytujący Stanisława Tyszkę („Haniebna 
wypowiedź Tuska (…) 100 tys. Polaków zamordowanych siekierami to kwestia interpretacji?”) 
zbiera 5,2 tys. interakcji i 1,6 tys. „angry”. Oś osiąga 19,4 % negatywu — krytyka kierowana jest 
w obie strony sceny, ale dominuje uderzenie w rząd za rzekomą miękkość wobec Kijowa. 

Oś wyborcza / kandydaci / Konfederacja (16,5 %) 
Spór order'owy stał się natychmiast paliwem kampanijnym. Konfederacja, Suwerenna Polska, 
Patryk Jaki, Marek Jakubiak, Mateusz Morawiecki — wszyscy budują na nim widoczność. 
Sławomir Mentzen dokłada równoległy, samodzielny wątek: nagranie „Ukraińcy nie wykazują 
wdzięczności wobec Polaków za udzielone im wsparcie” (130 tys. interakcji na TikToku — trzeci 
wynik tygodnia). To pokazuje, że spór historyczny jest w 2026 r. zasobem politycznym  
o najwyższej stopie zwrotu w zaangażowaniu — żaden temat socjalny poprzednich tygodni nie 
dał kandydatom takich zasięgów. 

Oś rosyjska (14,4 %) i oś sondażowa (3,7 %) 
Oś rosyjska urosła z 8,0 % do 14,4 %, ale w tym tygodniu jest w dużej mierze pochodną sporu  
o UPA: rosyjska propaganda jest przywoływana jako beneficjent decyzji Zełenskiego (Nawrocki: 
„Zełenski dostarczył najlepszego materiału i wiele tlenu rosyjskiej propagandzie”). Równolegle 
pojawia się nowa oś sondażowa (3,7 %): badanie „Czy Ukraińcy staną w obronie Polski w razie 
ataku Rosji?” (Interia), które wzmacnia ramę wzajemnych zobowiązań i nielojalności. Tradycyjne 
wątki — front, drony na rosyjskie rafinerie, akcesja do UE, uchodźcy/NFZ — istnieją, ale wszystkie 
zostały zepchnięte na peryferie przez falę order'ową. 

3. Mapa sentymentu 

Wydźwięk wypowiedzi wobec Ukrainy osiągnął w tym tygodniu najbardziej negatywny poziom  
w całej serii. Udział wzmianek negatywnych wyniósł 19,8 % (49 024 wzmianki) wobec 17,3 %  
w poprzednim okresie — i wpisuje się w wyraźny trend wzrostowy ostatnich tygodni (15,4 % → 
15,4 % → 16,1 % → 17,3 % → 19,8 %). Udział wzmianek wprost pozytywnych spadł do 0,1 % 
(125 wzmianek). Należy go czytać jako sygnał strukturalny: w tygodniu zdominowanym przez 
spór o gloryfikację UPA pozytywna ekspresja wobec Ukrainy praktycznie zniknęła z polskiego 



Data House · Res Futura  |  Ukraina w polskich social media · 25–31 maja 2026 

 
 

Projekt dofinansowany / Przedsięwzięcie dofinansowane  
przez Centrum Mieroszewskiego w ramach IV Otwartego Konkursu. 

7 

dyskursu, a frazy z pozoru życzliwe („Sława Ukrainie”, „Brawo Ukraina”) padają niemal wyłącznie 
sarkastycznie. 

 

Wydźwięk per kanał 

Kanał Liczba 
wzmianek 

% negatyw % pozytyw Interakcje 

Facebook 177 267 18,4 % 0,0 % 1 704 359 

X (Twitter) 37 274 31,0 % 0,0 % 1 518 415 

Portale 28 682 16,0 % 0,1 % 67 453 

TikTok 3 578 2,7 % 0,0 % 953 918 

Instagram 128 37,5 % 0,0 % 110 991 

Fora 230 49,6 % 0,0 % 0 

Blogi 154 33,8 % 0,0 % 66 

Rozkład per kanał potwierdza wzorzec znany z poprzednich edycji, ale na podwyższonym 
poziomie. X pozostaje najbardziej wrogim kanałem (31,0 % negatywu — najwyższy wśród dużych 
platform), co odpowiada jego roli przestrzeni ostrej dyskusji politycznej. Facebook, mimo 
dominacji objętościowej, utrzymuje 18,4 % negatywu — niżej niż X, bo zawiera również masę 
reakcji aprobujących („love” pod wpisami prezydenckimi). TikTok jest skrajnie niskonegatywny 
(2,7 %), ale to artefakt jego struktury: dominują tam pojedyncze wiralowe nagrania i treści 
rozrywkowe, a nie warstwa komentarzy. Fora (49,6 %) i Instagram (37,5 %) mają najwyższy 
negatyw, choć przy niewielkiej objętości. 

Wydźwięk w głównych osiach narracji 

Oś narracji Wzmianki % negatyw % pozytyw Dominujący kierunek 

UPA / Wołyń / pamięć 91 694 29,1 % 0,0 % anty-Ukraina 

Putin / Rosja / Kreml 32 908 20,7 % 0,1 % anty-Rosja / anty-Ukr. 

Gospodarka / zbiórka 13 593 19,7 % 0,2 % dwukierunkowy 
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Oś narracji Wzmianki % negatyw % pozytyw Dominujący kierunek 

NATO / UE / akcesja 14 063 19,6 % 0,0 % anty-akcesja 

Tusk / Nawrocki / rząd 91 734 19,4 % 0,0 % anty-rząd / polaryz. 

Granica / Przemyśl 15 335 19,3 % 0,1 % anty-Ukraina 

Uchodźcy / NFZ / 800+ 5 110 18,9 % 0,0 % anty-Ukraina 

Zełenski / Kijów 170 775 18,8 % 0,0 % anty-Ukraina 

Trump / USA 8 630 18,8 % 0,1 % polaryzacja 

Wybory / kandydaci 27 348 18,4 % 0,1 % polaryzacja 

Front / Donbas 16 720 18,0 % 0,1 % polaryzacja 

Order Orła Białego 90 750 17,2 % 0,0 % anty-Ukraina 

Sondaż: obrona Polski 9 068 14,7 % 0,0 % nieufność 

Migracja / cudzoziemcy 5 323 13,8 % 0,0 % anty-migracja 

Najwyższy negatyw — 29,1 % — osiąga oś UPA / Wołyń, co jest naturalne: to rdzeń pretensji,  
w którym wypowiedzi są najbardziej emocjonalne i najmniej dwuznaczne. Wyraźnie negatywne 
pozostają również osie powiązane z bieżącą polityką (Tusk / Nawrocki 19,4 %, NATO/UE/akcesja 
19,6 %) oraz historycznie wrażliwe wątki finansowe (gospodarka/zbiórka 19,7 %). Co znamienne, 
sama oś Orderu (17,2 %) jest mniej negatywna niż oś UPA — bo zawiera dużą liczbę wpisów 
aprobujących wniosek Nawrockiego, które w warstwie językowej są pozytywne wobec polskiego 
prezydenta, choć negatywne wobec Ukrainy. To pokazuje granicę analizy wydźwięku: aprobata 
dla antyukraińskiej decyzji politycznej nie zawsze przyjmuje formę językowo negatywnej 
wypowiedzi o Ukrainie. 

4. Mapa emocji 
Suma reakcji facebookowych wzrosła z 306 157 (poprzedni okres) do 1 460 830 (tydzień bieżący) 
— niemal pięciokrotnie. To największy wolumen reakcji w całej serii i bezpośrednia konsekwencja 
masowej mobilizacji wokół sporu o order. Rozkład procentowy emocji uległ jednak przesunięciu, 
którego nie obserwowaliśmy wcześniej. 
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Trzy najważniejsze zmiany w mapie emocji 
„love” po raz pierwszy wyprzedziło „angry”. W poprzednim tygodniu „angry” stanowiło 8,5 %, 
a „love” 3,4 % reakcji. W tym tygodniu kolejność się odwróciła: „love” 6,5 % (95,6 tys.) wobec 
„angry” 5,1 % (73,9 tys.). To zaskakujące w tygodniu oburzenia — i właśnie dlatego 
diagnostyczne. Niemal cała pula „love” pochodzi spod wpisów popierających odebranie orderu: 
sam wpis Karola Nawrockiego zebrał 15,5 tys. „love”, Marek Jakubiak 5,5 tys., Interia 4,2 tys., 
Mateusz Morawiecki 4,6 tys., TVN24 3,5 tys., Suwerenna Polska 2,3 tys. „Love” nie jest tu 
sympatią do Ukrainy — jest aprobatą dla antyukraińskiej reakcji polskiego prezydenta. Ta sama 
mechanika lojalnościowa, którą opisywaliśmy przy wpisach Brauna i Gojdża w poprzednich 
edycjach, działa teraz na skalę masową. 

„angry” wzrosło bezwzględnie niemal trzykrotnie. Choć udział „angry” spadł procentowo (8,5 
% → 5,1 %), jego wartość bezwzględna wzrosła z 26,0 tys. do 73,9 tys. (+184 %). Spadek udziału 
to efekt eksplozji „like” (1,18 mln, 80,6 % całej puli) — masowa aprobata dla stanowiska 
Nawrockiego rozcieńczyła proporcje, nie osłabiając samego gniewu. Najwyższy pojedynczy 
wynik „angry” to 6,8 tys. pod wpisem Leszka Millera potępiającym decyzję Kijowa — rekord 
gniewu w całej serii. 

„sad” pozostało marginalne (0,3 %). Mimo niemal pięciokrotnie większej puli reakcji, „sad” nie 
znalazło zastosowania — spór o order i UPA nie generuje współczucia, lecz gniew i aprobatę. To 
potwierdza obserwację z poprzednich edycji: polskie „sad” w temacie Ukrainy pojawia się 
wyłącznie przy tematach humanitarnych (uchodźcy bez opieki, ofiary), a nie przy konflikcie 
symbolicznym. W tygodniu zdominowanym przez pamięć i godność emocja smutku po prostu nie 
ma miejsca. 

Anatomia rekordu — wpis Nawrockiego 

Wpis Karola Nawrockiego na Facebooku o wszczęciu procedury odebrania orderu (88,6 tys. 
interakcji) jest najsilniejszą pojedynczą sygnaturą emocjonalną w historii naszych pomiarów: 15,5 
tys. „love”, zaledwie 112 „angry” i 165 „haha”. To niemal czysty sygnał aprobaty — wpis nie 
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polaryzuje, lecz konsoliduje. Dla porównania wpis Leszka Millera (lewica) potępiający Kijów 
zebrał odwrotny profil: 6,8 tys. „angry” i 1,1 tys. „love”. Dwa najsilniejsze wpisy tygodnia — 
prezydenta z prawej strony i byłego premiera SLD z lewej — mówią to samo o Ukrainie, ale 
mobilizują przeciwne emocje, bo ich publiczności reagują na nadawcę, nie tylko na treść. 

5. Mapa wpływu 

Piętnaście kont generujących najwyższe sumy interakcji w okresie tygodnia. Obraz jest 
zdominowany przez polityków i polityczne fanpage’e obozu prawicowego oraz przez kilka skrajnie 
wiralowych nagrań na TikToku. Po raz pierwszy w serii czołówkę rankingu otwiera oficjalne konto 
prezydenckie (Nawrocki25), a obok niego pojawiają się treści marketingowo-rozrywkowe  
o peryferyjnym związku z tematem, które algorytm TikToka wyniósł na szczyt zasięgów. 

Top 15 najbardziej angażujących kont w okresie 

# Autor / konto Kanał Interakcje Charakter narracji 

1 Nawrocki25 (@nawrocki25) TikTok 244 339 order, anty-Zełenski 

2 piwko_nie_mozna (@piwko…) TikTok 219 310 marketing, szum 

3 Sławomir Mentzen (@slawomir…) TikTok 130 468 anty-wdzięczność 

4 polsatnews.pl Facebook 101 407 redakcyjny, krytyczny 

5 Karol Nawrocki Facebook 88 617 order, anty-Zełenski 

6 Leszek Miller Facebook 79 127 UPA, anty-Zełenski (lewica) 

7 Konfederacja Facebook 71 730 UPA, anty-Ukraina 

8 Piotr Sam (@piotr.sam2) TikTok 57 924 rozrywka, szum 

9 Marek Jakubiak Facebook 48 306 order, anty-Zełenski 

10 chrzanik (@chrzanikx) X 43 853 anty-Ukraina 

11 WarNewsPL (@WarNewsPL1) X 41 812 agregator, militarny 

12 Patryk Jaki Facebook 41 611 order (ankieta), anty-Zeł. 

13 Suwerenna Polska Facebook 40 325 order, anty-Zełenski 

14 Interia Facebook 38 840 redakcyjny, mainstream 

15 #Nawrocki2025 (@nawrocki_25) Instagram 36 954 order, anty-Zełenski 

Bilans wpływu 

Z piętnastu najbardziej wpływowych kont co najmniej dziesięć reprezentuje narrację krytyczną 
lub wrogą wobec Ukrainy (oba konta Nawrockiego, Mentzen, polsatnews.pl, Miller, Konfederacja, 
Jakubiak, chrzanik, Patryk Jaki, Suwerenna Polska). Dwa pełnią rolę mainstreamu redakcyjnego 
(Interia, częściowo WarNewsPL), a dwa wpisy TikTokowe (piwko_nie_mozna, Piotr Sam) to treści 
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marketingowo-rozrywkowe, które trafiły do zapytania peryferyjnie. Po raz pierwszy w serii  
w rankingu nie ma żadnego znaczącego konta jednoznacznie proukraińskiego — to bezpośrednia 
konsekwencja charakteru tygodnia. Strona broniąca Ukrainy istnieje (Krzysztof Stanowski, Piotr 
Szumlewicz, mer Lwowa cytowany przez media), ale generuje zasięgi o rząd wielkości niższe. 

Strukturalnie najważniejsza jest jednak obecność Leszka Millera (6. miejsce, 79,1 tys. interakcji 
na Facebooku plus kolejne na X) — byłego premiera z ramienia lewicy — wśród najmocniejszych 
głosów krytyki Kijowa. To potwierdza ponadpartyjny charakter oburzenia: w sprawie UPA  
i Wołynia polska lewica, centrum i prawica mówią jednym głosem. Sprawa order'owa jest jednym 
z nielicznych tematów, w których podziały polityczne w Polsce znikają — i właśnie dlatego 
osiągnęła tak bezprecedensową skalę. 

6. Kluczowe narracje okresu 

Narracja 1: „Bohaterowie UPA” — gloryfikacja rzezi (rdzeń oburzenia) 

Najsilniejsza i najbardziej negatywna narracja tygodnia — i całej serii. 27 maja Wołodymyr 
Zełenski nadał Samodzielnemu Centrum Operacji Specjalnych „Północ” honorowe imię 
„Bohaterów UPA”. W polskiej pamięci historycznej UPA odpowiada za rzeź wołyńską — 
ludobójstwo ok. 100 tys. Polaków. Decyzja jest interpretowana jednomyślnie jako policzek 
wymierzony Polsce. Wpis Leszka Millera (55,2 tys. interakcji, 6,8 tys. „angry”): „To jest otwarte 
plucie w twarz każdemu Polakowi (…). Wyobraźcie sobie, że ktoś w Niemczech nazwałby 
jednostkę imieniem »Bohaterów Einsatzgruppen«”. Lech Wałęsa publicznie zdjął flagę ukraińską 
(„wyróżniając bandytów z UPA, ubliżył mi i wszystkim pomordowanym rodakom”, 15,4 tys. 
interakcji). Wirtualna Polska podaje, że 98 % komentarzy w ukraińskich mediach popiera decyzję 
Zełenskiego (6,0 tys. interakcji, 1,8 tys. „angry”) — co dolewa oliwy do ognia. To narracja 
ponadpartyjna, w której lewica i prawica są zgodne. 

Narracja 2: „Odebrać Order Orła Białego” — odpowiedź Nawrockiego 

Narracja operacyjna i polityczny rdzeń tygodnia. 29 maja Karol Nawrocki ogłosił, że wystąpi  
o odebranie Zełenskiemu Orderu Orła Białego (nadanego przez Andrzeja Dudę w 2023 r.). 
Oficjalny klip konta Nawrocki25 na TikToku zebrał 244 tys. interakcji (rekord tygodnia), wpis na 
Facebooku — 88,6 tys. interakcji i 15,5 tys. „love”, Kancelaria Prezydenta na X — 23,1 tys. Patryk 
Jaki uruchomił ankietę „Odebrać Order Orła Białego Zełeńskiemu? TAK czy NIE?” (41,6 tys. 
interakcji), Mateusz Morawiecki i Marek Jakubiak — analogiczne wpisy. Strona przeciwna 
ostrzega przed kosztami dla relacji (Krzysztof Stanowski, 22,9 tys.) lub kpi (mer Lwowa Andrij 
Sadowy: Nawrocki „nie odważył się przekroczyć granicy ukraińskiej”). Aprobata dla wniosku 
Nawrockiego jest masowa i mierzona głównie reakcją „love”. 

Narracja 3: „Każdy naród ma prawo do interpretacji historii” — Tusk pod ostrzałem 

Spór order'owy natychmiast wszedł w polski konflikt polityczny. Wypowiedź Donalda Tuska — 
„każdy naród ma prawo do własnej interpretacji historii” — została odebrana przez prawicę jako 
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relatywizacja ludobójstwa. Wpis Konfederacji cytujący Stanisława Tyszkę („Haniebna wypowiedź 
Tuska (…) 100 tys. Polaków zamordowanych siekierami to kwestia interpretacji? Wstyd, że ten 
człowiek jest premierem”) zebrał 5,2 tys. interakcji i 1,6 tys. „angry”. Premier zrównał ewentualne 
odebranie orderu z nadaniem jednostce imienia UPA, co dodatkowo wzmocniło krytykę. Oś Tusk 
/ Nawrocki osiągnęła 37,2 % udziału i 19,4 % negatywu — spór polsko-ukraiński stał się sporem 
polsko-polskim. 

Narracja 4: „Ukraińcy nie wykazują wdzięczności” — Mentzen 

Równoległa, samodzielna narracja antyukraińska o najwyższej efektywności wirusowej. Nagranie 
Sławomira Mentzena na TikToku — „Ukraińcy nie wykazują wdzięczności wobec Polaków za 
udzielone im wsparcie” — zebrało 130 tys. interakcji (trzeci wynik tygodnia). Wątek nielojalności 
i braku wdzięczności łączy się z osią sondażową: badanie Interii „Czy Ukraińcy staną w obronie 
Polski w razie ataku Rosji?” (oś 3,7 % udziału) wzmacnia ramę wzajemnych zobowiązań.  
To narracja, która istniała już w poprzednich edycjach (Gojdż „nie czuję wdzięczności”), ale w tym 
tygodniu — na fali sporu o UPA — osiągnęła masową skalę i polityczne wsparcie liderów 
Konfederacji. 

Narracja 5: „Polacy mają wielkie serce — 2 mln dla Ukraińców” (pozytywna, przykryta) 
Jedyna wyraźnie pozytywna narracja tygodnia — i znamienne, że została niemal całkowicie 
przykryta. Zbiórka „Pomóżmy Ukraińcom” (kontynuacja z poprzedniego tygodnia) przekroczyła 2 
mln zł; wpis „Dzień dobry Warszawo” („Polacy znów pokazali wielkie serce! 2 mln dla Ukraińców! 
❤”) zebrał 3,8 tys. interakcji — ale aż 1,3 tys. „angry” jako reakcję dominującą. To pokazuje skalę 
odwrócenia nastrojów: w poprzednim tygodniu analogiczna zbiórka generowała „love”  
i współczucie, w tym tygodniu — gniew. Wątek solidarnościowy istnieje, lecz w klimacie sporu  
o UPA jest odbierany przez znaczącą część odbiorców wrogo. Pozytywna ekspresja wobec 
Ukrainy spadła do 0,1 % całości. 

Narracja 6: „Akcesja do UE i historia” — wątek poboczny 

Spór order'owy odżywił narrację o członkostwie Ukrainy w UE. Goniec.pl opublikował dwie ankiety 
(„Czy Ukraina powinna wejść do Unii Europejskiej?” oraz „Czy Zełenski powinien stracić Order 
Orła Białego?”), wiążąc temat akcesji z nierozliczonymi kwestiami historycznymi (Wołyń, kult 
UPA). Oś NATO / UE / akcesja (4,8 % udziału) osiągnęła 19,6 % negatywu — w tym tygodniu 
sprzeciw wobec wejścia Ukrainy do UE jest formułowany przede wszystkim przez pryzmat 
pamięci historycznej, a nie ekonomii czy migracji jak w poprzednich okresach. To istotne 
przesunięcie ramy argumentacyjnej: spór o symbole zaczyna kształtować stanowisko wobec 
strategicznych decyzji integracyjnych. 

7. Porównanie okres do okresu 

Bezpośrednie porównanie z poprzednim raportem (18–24 maja, N = 76 972) zostało dla 
zachowania porównywalności wykonane na liczbach dziennych przeciętnych. Wskaźniki 
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objętości, interakcji i reakcji są w pełni porównywalne; wskaźniki wydźwięku należy interpretować 
z ostrożnością ze względu na zmianę metody klasyfikacji (zob. nota metodologiczna). 

Wskaźnik 18–24 maja 
(dziennie) 

25–31 maja 
(dziennie) 

Zmiana 

Liczba wzmianek 10 996 35 333 + 221 % 

Liczba interakcji 124 840 622 172 + 398 % 

Wpisy negatywne 1 904 7 003 + 268 % 

Reakcje „love” (FB) 1 507 13 650 + 806 % 

Reakcje „angry” (FB) 3 712 10 555 + 184 % 

Reakcje „sad” (FB) 333 682 + 105 % 

Udział wydźwięku negatyw. 17,3 % 19,8 % + 2,5 pp. 

Udział osi UPA / Wołyń 4,2 % 37,1 % + 32,9 pp. 

Udział osi Tusk / Nawrocki 4,4 % 37,2 % + 32,8 pp. 

Udział osi wyborczej 3,6 % 16,5 % + 12,9 pp. 

Udział osi rosyjskiej 8,0 % 14,4 % + 6,4 pp. 

Udział osi uchodźców / NFZ 2,5 % 3,7 % + 1,2 pp. 
Pięć najważniejszych wniosków z tabeli. Po pierwsze, skala eksplodowała we wszystkich 
wymiarach jednocześnie — wzmianki +221 %, interakcje +398 % — co czyni ten tydzień 
najintensywniejszym w serii i pokazuje, że pojedyncze wydarzenie tożsamościowe potrafi 
zmobilizować rynek silniej niż tygodnie bieżącej polityki. Po drugie, reakcja „love” wzrosła aż  
o 806 % — to nie wzrost sympatii do Ukrainy, lecz masowa aprobata dla wniosku Nawrockiego  
o odebranie orderu. Po trzecie, oś UPA / Wołyń urosła o 32,9 punktu procentowego,  
a oś Tusk / Nawrocki o 32,8 — najsilniejsze przesunięcia udziału osi w historii pomiarów; temat 
historyczny przejął dyskurs od tematów socjalnych. Po czwarte, wydźwięk negatywny osiągnął 
19,8 % — najwyżej w serii — kontynuując trend wzrostowy z ostatnich tygodni. Po piąte, tematy 
dominujące w poprzednich edycjach (NFZ za 25 zł, Morskie Oko, ustawa wygaszająca) 
praktycznie zniknęły z czołówki, zepchnięte przez falę order'ową. 

8. Wnioski i implikacje komunikacyjne 

Wniosek 1: pamięć historyczna to najsilniejszy detonator polskiego dyskursu o Ukrainie 

Najważniejsza obserwacja okresu. Żaden temat z poprzednich trzech miesięcy — ani 10 mld zł 
na SAFE, ani NFZ za 25 zł, ani most Świętokrzyski, ani Morskie Oko — nie zbliżył się do skali, 
jaką wygenerował spór o nadanie jednostce imienia „Bohaterów UPA”. 247 tys. wzmianek to 
więcej niż trzy poprzednie tygodnie razem. To empiryczny dowód, że w polskim dyskursie  
o Ukrainie pamięć o Wołyniu jest detonatorem o nieporównywalnej sile — silniejszym niż 
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pieniądze, front czy bieżąca polityka. Każda strategia komunikacyjna państwa polskiego 
dotycząca Ukrainy musi traktować kwestie historyczne jako obszar o najwyższej wrażliwości  
i najwyższym potencjale eskalacji. Po stronie ukraińskiej decyzja o gloryfikacji UPA okazała się 
— niezależnie od intencji — najskuteczniejszym możliwym sposobem zniszczenia kapitału 
sympatii budowanego w Polsce od 2022 r. 

Wniosek 2: oburzenie ponad podziałami — znikają linie partyjne 

Spór o UPA jest jednym z nielicznych tematów w polskim dyskursie 2026 r., w którym podziały 
polityczne znikają. Leszek Miller (lewica, były premier SLD) sformułował jedną z najmocniejszych 
krytyk Kijowa w tygodniu (55,2 tys. interakcji, 6,8 tys. „angry”), stojąc de facto po tej samej stronie 
co Konfederacja, Suwerenna Polska i prezydent Nawrocki. Lech Wałęsa — symbol obozu 
proeuropejskiego — zdjął flagę ukraińską. To ponadpartyjność, która czyni temat wyjątkowo 
niebezpiecznym komunikacyjnie: nie da się go zbyć jako „narracji prawicy” czy „prorosyjskiej 
dezinformacji”, bo współtworzą go autorytety ze wszystkich stron sceny. Dla obozu rządzącego 
oznacza to, że obrona Ukrainy w tej konkretnej sprawie jest pozycją osamotnioną i wizerunkowo 
kosztowną. 

Wniosek 3: „love” jako narzędzie aprobaty politycznej, nie sympatii 
Po raz pierwszy w serii reakcja „love” wyprzedziła „angry” — w tygodniu oburzenia. To pozorny 
paradoks, który ujawnia kluczową mechanikę: w polskim dyskursie o Ukrainie reakcja „love” coraz 
częściej oznacza aprobatę dla antyukraińskiej decyzji politycznej (15,5 tys. „love” pod wpisem 
Nawrockiego o odebraniu orderu), a nie sympatię do Ukrainy. Analityk monitorujący nastroje 
wyłącznie po wolumenie „love” mógłby błędnie odczytać ten tydzień jako wzrost życzliwości.  
W rzeczywistości jest odwrotnie. To ostrzeżenie metodologiczne: w spolaryzowanym dyskursie 
surowe metryki reakcji wymagają zawsze kontekstu treści, pod którą się gromadzą. Sama emocja 
nie niesie kierunku — kierunek nadaje jej wpis-nośnik. 

Wniosek 4: pozytywna ekspresja wobec Ukrainy praktycznie zniknęła 

Udział wzmianek wprost pozytywnych spadł do 0,1 % — najniżej w serii. Co więcej, frazy z pozoru 
życzliwe („Sława Ukrainie”, „Brawo Ukraina”) padają w tym tygodniu niemal wyłącznie 
sarkastycznie. Nawet zbiórka „2 mln dla Ukraińców”, która tydzień wcześniej generowała 
współczucie, w tym tygodniu zebrała przede wszystkim „angry”. To sygnał głębokiego, choć 
prawdopodobnie chwilowego, załamania kapitału sympatii. Dla organizacji prowadzących 
działania pomocowe i solidarnościowe implikacja jest bezpośrednia: w szczycie sporu o UPA 
komunikaty o pomocy Ukrainie są odbierane wrogo i mogą przynieść skutek odwrotny do 
zamierzonego. Lepszą strategią jest wstrzymanie ekspozycji takich przekazów do czasu 
wygaśnięcia fali. 

Wniosek 5: spór symboliczny zaczyna kształtować stanowiska strategiczne 

Najbardziej długofalowo niepokojąca obserwacja. Spór o order i UPA nie pozostał w sferze 
symbolicznej — w ciągu kilku dni zaczął przenikać do osi strategicznych. Sprzeciw wobec akcesji 
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Ukrainy do UE (oś 4,8 %, 19,6 % negatywu) jest w tym tygodniu formułowany przede wszystkim 
przez pryzmat pamięci historycznej, a nie ekonomii czy migracji. Pojawiła się oś sondażowa  
o lojalności („czy Ukraińcy staną w obronie Polski”), kwestionująca sens wzajemnych zobowiązań 
sojuszniczych. To mechanizm, w którym jednorazowy spór o symbol przekształca się w trwałą 
rewizję stanowiska wobec fundamentalnych decyzji geopolitycznych. W nadchodzących 
tygodniach należy obserwować, czy negatywne nastawienie do akcesji UE i do zobowiązań 
obronnych utrwali się jako stała cecha dyskursu, czy opadnie wraz z falą order'ową. 

Wniosek 6: po szczycie nastąpi test trwałości 
Tydzień 25–31 maja jest klasycznym szczytem mobilizacyjnym wokół pojedynczego wydarzenia 
— analogicznym strukturalnie do mostu Świętokrzyskiego czy Morskiego Oka z poprzednich 
edycji, lecz o skali większej o rząd wielkości. Doświadczenie poprzednich okresów uczy, że takie 
fale opadają w ciągu 7–14 dni, pozostawiając jednak osad: każdy kolejny incydent buduje 
skumulowaną narrację nieufności. Kluczowe pytanie na czerwiec brzmi: czy spór o UPA okaże 
się jednorazowym wstrząsem, czy trwałym punktem zwrotnym, po którym polski sentyment 
wobec Ukrainy ustabilizuje się na wyraźnie niższym poziomie. Rekomendujemy uważny 
monitoring pierwszych dwóch tygodni czerwca pod kątem tego, czy oś Wołyń / UPA utrzyma 
podwyższoną obecność po wygaśnięciu bezpośredniej fali, oraz czy pozytywna ekspresja wobec 
Ukrainy powróci do wcześniejszych (i tak niskich) poziomów 2–2,5 %. 

Data House  ·  Res Futura  ·  maj 2026 



Data House · Res Futura  |  Ukraine in Polish social media · 25–31 May 2026 

 
 
 

Project co-financed by the Mieroszewski Centre under the 4th Open Competition 
 
1 

D A T A   H O U S E    ·    R E S   F U T U R A 

The Image of Ukraine and Ukrainians 

in Polish social media 

Analytical report    ·    25–31 May 2026    ·    N = 247,329 mentions 

Executive Summary 

In terms of scale, the week of 25–31 May 2026 was unprecedented across the entire series of 
reports. The number of mentions of Ukraine in Polish social media rose to 247,329 — more than 
a three-and-a-half-fold jump on the previous period (76,972 from 18–24 May, +221%). The 
number of interactions grew even more sharply: from 873,883 to 4,355,208 (+398%, almost 
fivefold). The daily average rose from 11.0k to 35.3k mentions, and at the peak on 29 May it 
reached 90k mentions and 2.0m interactions within a single day. The Polish discussion  
of Ukraine has not merely accelerated — it has shifted into a mode of mass mobilisation around 
a single topic. 

The entire week is organised by a single event. On 27 May the President of Ukraine, Volodymyr 
Zelensky, conferred on the Independent Special Operations Centre “North” the honorary name 
“Heroes of the UPA” — a formation held responsible in Polish historical memory for the Volhynia 
massacre. The decision triggered a wave of outrage across political divides. On 29 May President 
Karol Nawrocki announced that he would seek to strip Zelensky of the Order of the White Eagle 
— and this statement becomes the trigger for the largest narrative explosion in the history of our 
measurements. The matter cuts across ordinary dividing lines: Lech Wałęsa publicly took down 
the Ukrainian flag, Leszek Miller (the left) condemned Kyiv’s decision as harshly as the right did, 
and Nawrocki’s Facebook post drew 88.6k interactions  
and 15.5k “love” reactions. 

User sentiment towards Ukraine — in this edition determined by our own content analysis rather 
than an external classifier (see the methodological note) — reached its most negative level across 
the entire series. The share of negative mentions stood at 19.8% against 17.3%  
in the previous period, while the share of explicitly positive mentions fell almost to zero (0.1%).  
Tellingly, in this week even slogans that are seemingly pro-EU or pro-solidarity — “Glory to 
Ukraine”, “Well done Ukraine” — are used almost exclusively in a mocking or hostile tone. The 
pool of neutral posts (80.1%) consists mostly of informational coverage of the dispute itself, not 
an expression of indifferent sympathy. 

The strongest emotional signal of the week is the structure of Facebook reactions. Their combined 
total rose to 1,460,830 (from 306,157 a week earlier). For the first time in the series the “love” 
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reaction (6.5%, 95.6k) overtook “angry” (5.1%, 73.9k) — but this is not a return of sympathy 
towards Ukraine. Almost the entire “love” pool gathers under posts supporting the stripping of the 
order (Nawrocki’s post alone: 15.5k “love”; Marek Jakubiak: 5.5k; Mateusz Morawiecki: 4.6k). 
“Love” this week is a signal of approval for the anti-Ukrainian political reaction, not an expression 
of solidarity — the same loyalty mechanic we described in earlier editions, but on an 
unprecedented scale. 

The third signature of the period is the complete inversion of the hierarchy of narrative axes. The 
Volhynia / UPA / historical memory axis, marginal in the previous week (4.2%), grew to 37.1% 
and became the core of the week’s most negative axis (29.1% negative content). The axis tied to 
the Polish governmental dispute (Tusk / Nawrocki) jumped from 4.4% to 37.2%. For the first time 
across three consecutive reports a historical theme — rather than a current social dispute or a 
criminal incident — became the main driver of the Polish discourse on Ukraine. This is a 
qualitative change: the dispute shifted  
from the field of “how much Poland pays” and “how Ukrainians behave in Poland” to a fundamental 
field — of memory, dignity and symbols. 

Methodological Note 

The material comprises 247,329 mentions from 25–31 May 2026 gathered by the SentiOne 
system for a query targeting Ukraine and Ukrainians in the Polish language. The material comes  
100% from Polish-language sources and covers Facebook, X, news portals, TikTok, forums, 
blogs, Instagram and Reddit. Total interactions generated over the period: 4,355,208. 

In this edition the sentiment indicators were determined by our own analysis of the content of 
mentions towards Ukraine (NEGATIVE / NEUTRAL / POSITIVE classification based on the 
linguistic layer and the context of the statement), rather than by the sentiment classifier built into 
an external system — owing to the range of fields available in the current export. In practice this 
means an assessment of the stance of a statement towards the Ukrainian side, taking irony and 
sarcasm into account (which are particularly important this week). The classification covers all 
mentions, which is why there is no “not classified” category familiar from earlier editions. The 
sentiment indicators should be compared with previous reports with caution owing to the 
difference in method; the volume, interaction and reaction indicators remain fully comparable. 

The thematic analysis is based on our own narrative-axis filters. A mention may belong to more 
than one axis, which is why the axis percentages do not sum to 100% — and this week, dominated 
by a single multi-threaded event, the overlap of axes is exceptionally strong (a single statement 
touches Zelensky, the order, Nawrocki and the UPA all at once). All indicators describe the 
distribution of statements in the monitored sample, not public opinion. 

For week-on-week comparisons we refer to the report covering the period 18–24 May 2026 (N = 
76,972). Where comparing the two periods requires an adjustment for the counting method, the 
report gives values recalculated per average day. 
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1. Scale and Dynamics 

The week’s dynamics take the shape of a single, sharply rising wave. Monday and Tuesday (25–
26 May) hold at a level of 9–14k mentions per day — still before the surge. Wednesday 27 May 
brings the first signal (16k mentions, 612k interactions) along with the appearance of news that 
the unit had been given the name “Heroes of the UPA” and Leszek Miller’s first post. Thursday 
28 May sees a build-up (23k mentions), and Friday 29 May — the day of Nawrocki’s statement 
on stripping the order — explodes to 90k mentions and 2.0m interactions, that is, more than the 
entire previous week combined. Saturday and Sunday hold an elevated regime (58.6k and 35.6k), 
letting the wave subside slowly. 
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Share of Channels 

 

Facebook decisively dominated the week in terms of volume (71.7% against 62.4%  
in the previous period) — the matter of the order and the UPA played out above all in long, heavily 
commented threads of politicians and media on Facebook (Nawrocki, Miller, Jakubiak, 
Morawiecki, Sovereign Poland, polsatnews.pl). X held second place (15.1%), while news portals 
fell to 11.6%. In volume terms TikTok remains a niche (1.4%, 3,578 posts), but it was there that 
the single highest interaction result of the week was recorded. 

In terms of striking power the picture is more even than ever. Facebook generated 1.70m 
interactions, X — 1.52m, and TikTok — despite just 3.6k posts — as many as 954k interactions. 
This TikTok disproportion stems from a few extremely viral clips: the official clip from Nawrocki’s 
account about stripping the order (244k interactions on a single post — the highest result of the 
week), Sławomir Mentzen’s clip “Ukrainians show no gratitude” (130k), and several marketing-
and-entertainment posts with only a peripheral connection to the topic. Instagram, with just 128 
posts, reached 111k interactions (mainly a repost of Nawrocki’s post). The average interaction 
per mention was 9.6 on Facebook, 40.7 on X and as much as 266.6 on TikTok. 

Absolute Scale as a Signal 
The most important observation of the section is the scale itself. 247k mentions is more than the 
sum of the three preceding weeks taken together (76.7 + 76.7 + 77.0k ≈ 230k). The Polish 
discussion  
of Ukraine does not generate such values on social, financial or incidental topics — it generates 
them solely on the identity-and-history topic that touches the memory of Volhynia. This is empirical 
confirmation that in the Polish discourse on Ukraine in 2026 historical memory remains the 
strongest possible trigger of engagement — stronger than money, the front or current politics. 
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2. Narrative Axes and Topic Shares 

Sixteen main axes map the week’s content, but their distribution is exceptional in this period: the 
four leading axes overlap almost entirely, because they describe different aspects of a single 
event. The Zelensky / Kyiv / diplomacy axis covers as much as 69.7% of mentions — not so much 
a separate thread as the common denominator of the whole discussion (every statement about 
the dispute names the President of Ukraine).  
The Order of the White Eagle axis (37.6%), the axis of the Polish Tusk / Nawrocki dispute (37.2%) 
and the UPA / Volhynia axis (37.1%) form the narrative core of the period. By comparison: in the 
previous week the Volhynia / UPA axis stood at 4.2% and the Tusk / government axis at 4.4%. 
The jump of both by more than 32 percentage points is the largest change in an axis share across 
the entire series. 

 

The UPA / Volhynia / Historical Memory Axis (37.1%) 

The core of the grievance and the most negative axis of the week (29.1% negative content — the 
highest figure of all the axes). Zelensky’s decision to give the SSOC “North” unit the name “Heroes 
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of the UPA” is interpreted unambiguously in Polish discourse: as the glorification of a formation 
responsible for the Volhynia massacre. The strongest post on the axis is Leszek Miller’s Facebook 
post (55.2k interactions, 6.8k “angry” — the highest anger result of the week): “This is open 
spitting in the face of every Pole (…). I demand that President Nawrocki strip Zelensky of the 
Order of the White Eagle”. Confederation adds the thread of Stepan Bandera’s funeral with 
military honours in Kyiv (5.9k interactions, 2.5k “angry”). It is characteristic that this narrative is 
co-created by the left (Miller), the centre and the right at the same time — it is a cross-party axis. 

The Order of the White Eagle Axis (37.6%) 
The operational axis of the dispute — the question “strip it or not”. Dominated by the side 
supporting the stripping. A post from the Nawrocki25 account on TikTok (244k interactions), Karol 
Nawrocki’s Facebook post (88.6k, 15.5k “love”), Patryk Jaki’s question “Strip Zelensky of the 
Order of the White Eagle? YES or NO?” (41.6k interactions), Mateusz Morawiecki’s poll (13.4k, 
4.6k “love”), posts by Marek Jakubiak and Sovereign Poland. The opposing side is represented 
more weakly, mainly by voices warning against damage to relations (Krzysztof Stanowski, 22.9k 
interactions) and by the mockery of Lviv’s mayor Andriy Sadovyi towards Nawrocki (“so far he 
has not dared to cross the Ukrainian border”), reported by WP. 

The Tusk / Nawrocki / Government Axis (37.2%) 
The order dispute immediately entered the framing of the Polish political conflict. On one side the 
presidential camp and the right build an image of Nawrocki as the defender of Polish memory. On 
the other — Donald Tusk’s remark (“every nation has the right to its own interpretation of history”) 
becomes the object of sharp criticism from the right: a Confederation post quoting Stanisław 
Tyszka (“Tusk’s disgraceful remark (…) is 100,000 Poles murdered with axes a matter of 
interpretation?”) draws 5.2k interactions and 1.6k “angry”. The axis reaches 19.4% negativity — 
criticism is directed at both sides of the political scene, but the blow against the government for 
its alleged softness towards Kyiv predominates. 

The Electoral / Candidates / Confederation Axis (16.5%) 
The order dispute immediately became campaign fuel. Confederation, Sovereign Poland, Patryk 
Jaki, Marek Jakubiak, Mateusz Morawiecki — all build their visibility on it. Sławomir Mentzen adds 
a parallel, standalone thread: the clip “Ukrainians show no gratitude to Poles for the support given 
to them” (130k interactions on TikTok — the third result of the week). This shows that in 2026 a 
historical dispute is a political resource  
with the highest rate of return in engagement — no social topic of the preceding weeks gave 
candidates such reach. 

The Russian Axis (14.4%) and the Polling Axis (3.7%) 
The Russian axis grew from 8.0% to 14.4%, but this week it is largely a derivative of the dispute  
over the UPA: Russian propaganda is invoked as the beneficiary of Zelensky’s decision 
(Nawrocki: “Zelensky has supplied the best material and a great deal of oxygen to Russian 
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propaganda”). In parallel a new polling axis emerges (3.7%): the survey “Would Ukrainians defend 
Poland in the event of a Russian attack?” (Interia), which reinforces the framing of mutual 
obligations and disloyalty. The traditional threads — the front, drones on Russian refineries, EU 
accession, refugees/NFZ — exist, but all have been pushed to the periphery by the order wave. 

3. Sentiment Map 

Sentiment in statements towards Ukraine reached its most negative level this week  
across the entire series. The share of negative mentions stood at 19.8% (49,024 mentions) 
against 17.3%  
in the previous period — and fits a clear upward trend of recent weeks (15.4% → 15.4% → 16.1% 
→ 17.3% → 19.8%). The share of explicitly positive mentions fell to 0.1% (125 mentions). It should 
be read as a structural signal: in a week dominated by the dispute over the glorification of the 
UPA, positive expression towards Ukraine practically disappeared from Polish discourse, while 
seemingly kindly phrases (“Glory to Ukraine”, “Well done Ukraine”) are used almost exclusively 
sarcastically. 

 

Sentiment by Channel 

Channel Mentions % negative % positive Interactions 

Facebook 177,267 18.4% 0.0% 1,704,359 

X (Twitter) 37,274 31.0% 0.0% 1,518,415 

News portals 28,682 16.0% 0.1% 67,453 

TikTok 3,578 2.7% 0.0% 953,918 

Instagram 128 37.5% 0.0% 110,991 

Forums 230 49.6% 0.0% 0 

Blogs 154 33.8% 0.0% 66 
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The distribution by channel confirms the pattern known from earlier editions, but at an elevated 
level. X remains the most hostile channel (31.0% negativity — the highest among the large 
platforms), matching its role as a space for sharp political debate. Facebook, despite its 
dominance in volume, holds 18.4% negativity — lower than X, because it also contains a mass 
of approving reactions (“love” under presidential posts). TikTok is extremely low in negativity 
(2.7%), but that is an artefact of its structure: single viral clips and entertainment content dominate 
there, rather than a layer of comments. Forums (49.6%) and Instagram (37.5%) have the highest 
negativity, albeit at small volume. 

Sentiment in the Main Narrative Axes 

Narrative axis Mentions % negative % positive Dominant direction 

UPA / Volhynia / memory 91,694 29.1% 0.0% anti-Ukraine 

Putin / Russia / Kremlin 32,908 20.7% 0.1% anti-Russia / anti-Ukr. 

Economy / fundraiser 13,593 19.7% 0.2% two-directional 

NATO / EU / accession 14,063 19.6% 0.0% anti-accession 

Tusk / Nawrocki / government 91,734 19.4% 0.0% anti-government / polaris. 

Border / Przemyśl 15,335 19.3% 0.1% anti-Ukraine 

Refugees / NFZ / 800+ 5,110 18.9% 0.0% anti-Ukraine 

Zelensky / Kyiv 170,775 18.8% 0.0% anti-Ukraine 

Trump / USA 8,630 18.8% 0.1% polarisation 

Elections / candidates 27,348 18.4% 0.1% polarisation 

Front / Donbas 16,720 18.0% 0.1% polarisation 

Order of the White Eagle 90,750 17.2% 0.0% anti-Ukraine 

Poll: defence of Poland 9,068 14.7% 0.0% distrust 

Migration / foreigners 5,323 13.8% 0.0% anti-migration 

The highest negativity — 29.1% — is reached by the UPA / Volhynia axis, which is natural: it is 
the core of the grievance,  
where statements are the most emotional and the least ambiguous. The axes tied to current 
politics (Tusk / Nawrocki 19.4%, NATO/EU/accession 19.6%) and the historically sensitive 
financial threads (economy/fundraiser 19.7%) also remain clearly negative. Tellingly, the Order 
axis itself (17.2%) is less negative than the UPA axis — because it contains a large number of 
posts approving Nawrocki’s motion, which at the linguistic level are positive towards the Polish 
president, though negative towards Ukraine. This shows the limit of sentiment analysis: approval 
of an anti-Ukrainian political decision does not always take the form of a linguistically negative 
statement about Ukraine. 
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4. Emotion Map 

The sum of Facebook reactions rose from 306,157 (the previous period) to 1,460,830 (the current 
week) — almost fivefold. This is the largest volume of reactions in the entire series and a direct 
consequence of the mass mobilisation around the dispute over the order. The percentage 
distribution of emotions, however, underwent a shift we had not observed before. 

 

The Three Most Important Changes in the Emotion Map 

“love” overtook “angry” for the first time. In the previous week “angry” accounted for 8.5% 
and “love” for 3.4% of reactions. This week the order reversed: “love” 6.5% (95.6k) against “angry” 
5.1% (73.9k). This is surprising in a week of outrage — and that is precisely why it is diagnostic. 
Almost the entire “love” pool comes from under posts supporting the stripping of the order: Karol 
Nawrocki’s post alone drew 15.5k “love”, Marek Jakubiak 5.5k, Interia 4.2k, Mateusz Morawiecki 
4.6k, TVN24 3.5k, Sovereign Poland 2.3k. “Love” here is not sympathy towards Ukraine — it is 
approval of the Polish president’s anti-Ukrainian reaction. The same loyalty mechanic we 
described with the posts of Braun and Gojdź in earlier editions now operates on a mass scale. 

“angry” rose almost threefold in absolute terms. Although the share of “angry” fell in 
percentage terms (8.5% → 5.1%), its absolute value rose from 26.0k to 73.9k (+184%). The fall 
in share is an effect of the explosion of “like” (1.18m, 80.6% of the whole pool) — the mass 
approval of Nawrocki’s position diluted the proportions without weakening the anger itself. The 
highest single “angry” result is 6.8k under Leszek Miller’s post condemning Kyiv’s decision — an 
anger record across the entire series. 

“sad” remained marginal (0.3%). Despite an almost fivefold larger pool of reactions, “sad” found 
no use — the dispute over the order and the UPA does not generate compassion but anger and 
approval. This confirms the observation from earlier editions: the Polish “sad” on the topic of 
Ukraine appears solely with humanitarian themes (unaccompanied refugees, victims), not with a 
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symbolic conflict. In a week dominated by memory and dignity the emotion of sadness simply has 
no place. 

Anatomy of a Record — Nawrocki’s Post 
Karol Nawrocki’s Facebook post about initiating the procedure to strip the order (88.6k 
interactions) is the strongest single emotional signature in the history of our measurements: 15.5k 
“love”, just 112 “angry” and 165 “haha”. It is an almost pure signal of approval — the post does 
not polarise but consolidates. By comparison, Leszek Miller’s post (the left) condemning Kyiv 
drew the opposite profile: 6.8k “angry” and 1.1k “love”. The two strongest posts of the week — 
the president on the right and the former SLD prime minister on the left — say the same thing 
about Ukraine but mobilise opposite emotions, because their audiences react to the sender, not 
only to the content. 

5. Influence Map 

The fifteen accounts generating the highest interaction totals over the week. The picture is 
dominated by politicians and political fan pages of the right-wing camp and by a few extremely 
viral TikTok clips. For the first time in the series the top of the ranking is opened by an official 
presidential account (Nawrocki25), and alongside it appear marketing-and-entertainment content  
with a peripheral connection to the topic, which the TikTok algorithm propelled to the top of the 
reach charts. 

Top 15 Most Engaging Accounts of the Period 

# Author / account Channel Interactions Narrative character 

1 Nawrocki25 (@nawrocki25) TikTok 244,339 order, anti-Zelensky 

2 piwko_nie_mozna (@piwko…) TikTok 219,310 marketing, noise 

3 Sławomir Mentzen (@slawomir…) TikTok 130,468 anti-gratitude 

4 polsatnews.pl Facebook 101,407 editorial, critical 

5 Karol Nawrocki Facebook 88,617 order, anti-Zelensky 

6 Leszek Miller Facebook 79,127 UPA, anti-Zelensky (left) 

7 Confederation Facebook 71,730 UPA, anti-Ukraine 

8 Piotr Sam (@piotr.sam2) TikTok 57,924 entertainment, noise 

9 Marek Jakubiak Facebook 48,306 order, anti-Zelensky 

10 chrzanik (@chrzanikx) X 43,853 anti-Ukraine 

11 WarNewsPL (@WarNewsPL1) X 41,812 aggregator, military 

12 Patryk Jaki Facebook 41,611 order (poll), anti-Zel. 
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# Author / account Channel Interactions Narrative character 

13 Sovereign Poland Facebook 40,325 order, anti-Zelensky 

14 Interia Facebook 38,840 editorial, mainstream 

15 #Nawrocki2025 (@nawrocki_25) Instagram 36,954 order, anti-Zelensky 

Influence Balance 

Of the fifteen most influential accounts, at least ten represent a narrative that is critical of or hostile 
towards Ukraine (both of Nawrocki’s accounts, Mentzen, polsatnews.pl, Miller, Confederation, 
Jakubiak, chrzanik, Patryk Jaki, Sovereign Poland). Two play the role of editorial mainstream 
(Interia, in part WarNewsPL), and two TikTok posts (piwko_nie_mozna, Piotr Sam) are marketing-
and-entertainment content that fell into the query peripherally. For the first time in the series  
there is no significant unambiguously pro-Ukrainian account in the ranking — a direct 
consequence of the character of the week. The side defending Ukraine exists (Krzysztof 
Stanowski, Piotr Szumlewicz, the mayor of Lviv quoted by the media), but it generates reach an 
order of magnitude lower. 

Structurally the most important thing, however, is the presence of Leszek Miller (6th place, 79.1k 
interactions on Facebook plus more on X) — a former prime minister from the left — among the 
strongest voices criticising Kyiv. This confirms the cross-party character of the outrage: on the 
matter of the UPA  
and Volhynia, the Polish left, centre and right speak with one voice. The order matter is one of 
the few topics on which political divisions in Poland disappear — and that is precisely why it 
reached such an unprecedented scale. 

6. Key Narratives of the Period 

Narrative 1: “Heroes of the UPA” — the glorification of a massacre (the core of the 
outrage) 
The strongest and most negative narrative of the week — and of the entire series. On 27 May 
Volodymyr Zelensky conferred on the Independent Special Operations Centre “North” the 
honorary name “Heroes of the UPA”. In Polish historical memory the UPA is responsible for the 
Volhynia massacre — the genocide of around 100,000 Poles. The decision is interpreted 
unanimously as a slap aimed at Poland. Leszek Miller’s post (55.2k interactions, 6.8k “angry”): 
“This is open spitting in the face of every Pole (…). Imagine someone in Germany naming a unit 
«Heroes of the Einsatzgruppen»”. Lech Wałęsa publicly took down the Ukrainian flag (“by 
honouring the bandits of the UPA, he has insulted me and all our murdered countrymen”, 15.4k 
interactions). Wirtualna Polska reports that 98% of comments in Ukrainian media support 
Zelensky’s decision (6.0k interactions, 1.8k “angry”) — which adds fuel to the fire. This is a cross-
party narrative on which the left and the right are in agreement. 
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Narrative 2: “Strip the Order of the White Eagle” — Nawrocki’s response 

The operational narrative and the political core of the week. On 29 May Karol Nawrocki 
announced that he would seek  
to strip Zelensky of the Order of the White Eagle (conferred by Andrzej Duda in 2023). The official 
clip from the Nawrocki25 account on TikTok drew 244k interactions (the week’s record), the 
Facebook post — 88.6k interactions and 15.5k “love”, the Chancellery of the President on X — 
23.1k. Patryk Jaki launched a poll “Strip Zelensky of the Order of the White Eagle? YES or NO?” 
(41.6k interactions), Mateusz Morawiecki and Marek Jakubiak — analogous posts. The opposing 
side warns against the costs to relations (Krzysztof Stanowski, 22.9k) or mocks (Lviv’s mayor 
Andriy Sadovyi: Nawrocki “did not dare to cross the Ukrainian border”). Approval of Nawrocki’s 
motion is massive and measured mainly by the “love” reaction. 

Narrative 3: “Every nation has the right to interpret history” — Tusk under fire 

The order dispute immediately entered the Polish political conflict. Donald Tusk’s remark — “every 
nation has the right to its own interpretation of history” — was received by the right as a 
relativisation of genocide. A Confederation post quoting Stanisław Tyszka (“Tusk’s disgraceful 
remark (…) is 100,000 Poles murdered with axes a matter of interpretation? It is a disgrace that 
this man is prime minister”) drew 5.2k interactions and 1.6k “angry”. The prime minister equated 
any stripping of the order with the naming of the unit after the UPA, which further amplified the 
criticism. The Tusk / Nawrocki axis reached a 37.2% share and 19.4% negativity — the Polish-
Ukrainian dispute became a Polish-Polish dispute. 

Narrative 4: “Ukrainians show no gratitude” — Mentzen 

A parallel, standalone anti-Ukrainian narrative of the highest viral efficiency. Sławomir Mentzen’s 
TikTok clip — “Ukrainians show no gratitude to Poles for the support given to them” — drew 130k 
interactions (the third result of the week). The thread of disloyalty and lack of gratitude links with 
the polling axis: Interia’s survey “Would Ukrainians defend Poland in the event of a Russian 
attack?” (a 3.7% axis share) reinforces the framing of mutual obligations.  
This is a narrative that existed in earlier editions too (Gojdź “I feel no gratitude”), but this week — 
on the wave of the dispute over the UPA — it reached a mass scale and the political backing of 
Confederation leaders. 

Narrative 5: “Poles have a big heart — 2 million for Ukrainians” (positive, buried) 
The only clearly positive narrative of the week — and tellingly, it was almost entirely buried. The 
“Let’s Help Ukrainians” fundraiser (a continuation from the previous week) exceeded 2 million 
złoty; the post “Good morning Warsaw” (“Poles have once again shown a big heart! 2 million for 
Ukrainians! ❤”) drew 3.8k interactions — but as many as 1.3k “angry” as the dominant reaction. 
This shows the scale of the reversal of mood: in the previous week an analogous fundraiser 
generated “love”  
and compassion, this week — anger. The solidarity thread exists, but in the climate of the dispute  
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over the UPA it is received with hostility by a significant part of the audience. Positive expression 
towards Ukraine fell to 0.1% of the total. 

Narrative 6: “EU accession and history” — a side thread 

The order dispute revived the narrative about Ukraine’s membership of the EU. Goniec.pl 
published two polls (“Should Ukraine join the European Union?” and “Should Zelensky lose the 
Order of the White Eagle?”), tying the accession topic to unresolved historical questions 
(Volhynia, the cult of the UPA). The NATO / EU / accession axis (a 4.8% share) reached 19.6% 
negativity — this week opposition to Ukraine’s entry into the EU is formulated above all through 
the prism of historical memory, rather than economics or migration as in earlier periods. This is a 
significant shift in the argumentative frame: a dispute over symbols is beginning to shape positions 
on strategic integration decisions. 

7. Period-on-Period Comparison 

The direct comparison with the previous report (18–24 May, N = 76,972) has, for the sake of 
comparability, been carried out on average daily figures. The volume, interaction and reaction 
indicators are fully comparable; the sentiment indicators should be interpreted with caution owing 
to the change in classification method (see the methodological note). 

Indicator 18–24 May (daily) 25–31 May (daily) Change 

Number of mentions 10,996 35,333 + 221% 

Number of interactions 124,840 622,172 + 398% 

Negative posts 1,904 7,003 + 268% 

“love” reactions (FB) 1,507 13,650 + 806% 

“angry” reactions (FB) 3,712 10,555 + 184% 

“sad” reactions (FB) 333 682 + 105% 

Share of negative sentiment 17.3% 19.8% + 2.5 pp 

Share of UPA / Volhynia axis 4.2% 37.1% + 32.9 pp 

Share of Tusk / Nawrocki axis 4.4% 37.2% + 32.8 pp 

Share of electoral axis 3.6% 16.5% + 12.9 pp 

Share of Russian axis 8.0% 14.4% + 6.4 pp 

Share of refugees / NFZ axis 2.5% 3.7% + 1.2 pp 
Five key conclusions from the table. First, the scale exploded across all dimensions at once — 
mentions +221%, interactions +398% — which makes this the most intense week in the series 
and shows that a single identity event can mobilise the market more strongly than weeks of current 
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politics. Second, the “love” reaction rose by as much  
as 806% — not a rise in sympathy towards Ukraine but mass approval of Nawrocki’s motion  
to strip the order. Third, the UPA / Volhynia axis grew by 32.9 percentage points,  
and the Tusk / Nawrocki axis by 32.8 — the strongest shifts in axis share in the history of the 
measurements; the historical theme took over the discourse from social topics. Fourth, negative 
sentiment reached 19.8% — the highest in the series — continuing the upward trend of recent 
weeks. Fifth, the topics that dominated earlier editions (NFZ for 25 zł, Morskie Oko, the phase-
out act) practically vanished from the top, pushed out by the order wave. 

8. Conclusions and Communication Implications 

Conclusion 1: historical memory is the strongest trigger of the Polish discourse on 
Ukraine 

The most important observation of the period. No topic from the previous three months — neither 
the 10 billion zł for SAFE, nor NFZ for 25 zł, nor the Świętokrzyski bridge, nor Morskie Oko — 
came close to the scale generated by the dispute over giving the unit the name “Heroes of the 
UPA”. 247k mentions is more than the three preceding weeks combined. This is empirical proof 
that in the Polish discourse  
on Ukraine the memory of Volhynia is a trigger of incomparable force — stronger than money, 
the front or current politics. Any communication strategy of the Polish state concerning Ukraine 
must treat historical questions as an area of the highest sensitivity  
and the highest potential for escalation. On the Ukrainian side, the decision to glorify the UPA 
proved — regardless of intent — the most effective possible way to destroy the capital of 
sympathy built up in Poland since 2022. 

Conclusion 2: outrage across the divides — party lines disappear 
The dispute over the UPA is one of the few topics in the Polish discourse of 2026 on which political 
divisions disappear. Leszek Miller (the left, a former SLD prime minister) formulated one of the 
strongest criticisms of Kyiv of the week (55.2k interactions, 6.8k “angry”), standing de facto on the 
same side as Confederation, Sovereign Poland and President Nawrocki. Lech Wałęsa — a 
symbol of the pro-European camp — took down the Ukrainian flag. This is a cross-party quality 
that makes the topic exceptionally dangerous in communication terms: it cannot be dismissed as 
a “narrative of the right” or “pro-Russian disinformation”, because authorities from all sides of the 
political scene co-create it. For the governing camp this means that defending Ukraine on this 
particular matter is an isolated position that is costly to its image. 

Conclusion 3: “love” as a tool of political approval, not sympathy 

For the first time in the series the “love” reaction overtook “angry” — in a week of outrage. This is 
an apparent paradox that reveals a key mechanic: in the Polish discourse on Ukraine the “love” 
reaction increasingly signifies approval of an anti-Ukrainian political decision (15.5k “love” under 
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Nawrocki’s post about stripping the order), not sympathy towards Ukraine. An analyst monitoring 
mood solely by the volume of “love” might misread this week as a rise in goodwill.  
The reality is the opposite. This is a methodological warning: in a polarised discourse, raw reaction 
metrics always require the context of the content beneath which they gather. Emotion alone 
carries no direction — direction is given to it by the carrier post. 

Conclusion 4: positive expression towards Ukraine has practically disappeared 

The share of explicitly positive mentions fell to 0.1% — the lowest in the series. Moreover, 
seemingly kindly phrases (“Glory to Ukraine”, “Well done Ukraine”) are used this week almost 
exclusively sarcastically. Even the “2 million for Ukrainians” fundraiser, which a week earlier 
generated compassion, this week drew above all “angry”. This is a signal of a deep, though 
probably temporary, collapse in the capital of sympathy. For organisations carrying out aid and 
solidarity activities the implication is direct: at the peak of the dispute over the UPA, messages 
about helping Ukraine are received with hostility and may produce the opposite of the intended 
effect. A better strategy is to suspend the exposure of such messages until the wave subsides. 

Conclusion 5: a symbolic dispute is beginning to shape strategic positions 

The most worrying observation in the long term. The dispute over the order and the UPA did not 
remain in the symbolic sphere — within a few days it began to permeate the strategic axes. 
Opposition to Ukraine’s EU accession (a 4.8% axis, 19.6% negativity) is this week formulated 
above all through the prism of historical memory, rather than economics or migration. A polling 
axis emerged  
on loyalty (“would Ukrainians defend Poland”), questioning the sense of mutual alliance 
obligations. This is a mechanism by which a one-off dispute over a symbol transforms into a 
lasting revision of positions on fundamental geopolitical decisions. In the coming weeks it is worth 
watching whether the negative attitude towards EU accession and towards defence obligations 
becomes entrenched as a permanent feature of the discourse, or subsides along with the order 
wave. 

Conclusion 6: after the peak comes a test of durability 

The week of 25–31 May is a classic mobilisation peak around a single event — structurally 
analogous to the Świętokrzyski bridge or Morskie Oko of earlier editions, but an order of 
magnitude larger in scale. The experience of earlier periods teaches that such waves subside 
within 7–14 days, leaving behind a residue, however: each successive incident builds a 
cumulative narrative of distrust. The key question for June is this: will the dispute over the UPA 
prove a one-off shock, or a lasting turning point after which Polish sentiment towards Ukraine 
settles at a markedly lower level. We recommend careful monitoring of the first two weeks of June 
for whether the Volhynia / UPA axis maintains an elevated presence after the immediate wave 
subsides, and whether positive expression towards Ukraine returns to its earlier (and already low) 
levels of 2–2.5%. 
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D A T A   H O U S E    ·    R E S   F U T U R A 

Образ України та українців 

у польських соціальних мережах 

Аналітичний звіт    ·    25–31 травня 2026    ·    N = 247 329 згадок 

Стислий виклад 

Тиждень 25–31 травня 2026 р. був за масштабом безпрецедентним у всій серії звітів. 
Кількість згадок про Україну в польських соціальних мережах зросла до 247 329 — це понад 
трьохіпівразовий стрибок порівняно з попереднім періодом (76 972 за 18–24 травня, +221 
%). Кількість взаємодій зросла ще різкіше: з 873 883 до 4 355 208 (+398 %, майже вп’ятеро). 
Середньодобовий показник піднявся з 11,0 тис. до 35,3 тис. згадок, а на піку 29 травня 
сягнув 90 тис. згадок і 2,0 млн взаємодій протягом однієї доби. Польська дискусія  
про Україну не лише пришвидшилася — вона перейшла в режим масової мобілізації 
навколо однієї теми. 

Увесь тиждень організовує одна подія. 27 травня президент України Володимир Зеленський 
присвоїв Окремому центру спеціальних операцій «Північ» почесне ім’я «Героїв УПА» — 
формування, відповідального в польській історичній пам’яті за Волинську різанину. Рішення 
викликало хвилю обурення понад політичними поділами. 29 травня президент Кароль 
Навроцький заявив, що звернеться з пропозицією позбавити Зеленського Ордена Білого 
орла — і ця заява стає детонатором найбільшого наративного вибуху в історії наших 
вимірювань. Справа виходить за межі звичайних ліній поділу: Лех Валенса публічно зняв 
український прапор, Лешек Міллер (ліві) засудив рішення Києва так само різко, як і праві, а 
допис Навроцького у Facebook зібрав 88,6 тис. взаємодій і 15,5 тис. реакцій «love». 

Тональність коментарів користувачів щодо України — у цьому випуску визначена 
авторським аналізом змісту, а не зовнішнім класифікатором (див. методологічну примітку) 
— досягла найбільш негативного рівня в усій серії. Частка негативних згадок становила 19,8 
% проти 17,3 % у попередньому періоді, а частка прямо позитивних згадок впала майже до 
нуля (0,1 %). Важливо, що цього тижня навіть гасла, на перший погляд проєвропейські чи 
просолідарні — «Слава Україні», «Браво Україна» — звучать майже виключно в 
насмішкуватому або ворожому тоні. Масив нейтральних дописів (80,1 %) — це здебільшого 
інформаційні повідомлення про сам спір, а не вияв байдужої симпатії. 

Найсильнішим емоційним сигналом тижня є структура реакцій у Facebook. Їхня сукупна 
сума зросла до 1 460 830 (з 306 157 тижнем раніше). Уперше в серії реакція «love» (6,5 %, 
95,6 тис.) випередила «angry» (5,1 %, 73,9 тис.) — але це не повернення симпатії до 
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України. Майже весь масив «love» збирається під дописами на підтримку позбавлення 
ордена (сам допис Навроцького: 15,5 тис. «love»; Марек Якубяк: 5,5 тис.; Матеуш 
Моравецький: 4,6 тис.). «Love» цього тижня є сигналом схвалення антиукраїнської 
політичної реакції, а не виявом солідарності — це та сама механіка лояльності, яку ми 
описували в попередніх випусках, але в небаченому масштабі. 

Третьою сигнатурою періоду є повне перевертання ієрархії наративних осей. Вісь Волинь / 
УПА / історична пам’ять, минулого тижня маргінальна (4,2 %), зросла до 37,1 % і стала 
ядром найбільш негативної осі тижня (29,1 % негативного змісту). Вісь, пов’язана з 
польським урядовим спором (Туск / Навроцький), стрибнула з 4,4 % до 37,2 %. Уперше в 
трьох поспіль звітах історична тема — а не поточний соціальний спір чи кримінальний 
інцидент — стала головним мотором польського дискурсу про Україну. Це якісна зміна: спір 
перемістився  
з поля «скільки Польща платить» і «як поводяться українці в Польщі» на фундаментальне 
поле — пам’яті, гідності та символів. 

Методологічна примітка 

Матеріал охоплює 247 329 згадок за 25–31 травня 2026 р., зібраних системою SentiOne для 
запиту, орієнтованого на Україну та українців польською мовою. Матеріал на 100 % 
походить  
з польськомовних джерел і охоплює Facebook, X, портали, TikTok, форуми, блоги, Instagram 
та Reddit. Сукупна кількість згенерованих взаємодій за період: 4 355 208. 

У цьому випуску показники тональності визначені авторським аналізом змісту згадок щодо 
України (класифікація НЕГАТИВНИЙ / НЕЙТРАЛЬНИЙ / ПОЗИТИВНИЙ на основі мовного 
шару та контексту висловлювання), а не класифікатором настроїв, вбудованим у зовнішню 
систему — з огляду на обсяг доступних полів у поточному експорті. На практиці це означає 
оцінку позиції висловлювання щодо української сторони з урахуванням іронії та сарказму 
(які цього тижня особливо важливі). Класифікація охоплює всі згадки, тому відсутня 
категорія «без класифікації», відома з попередніх випусків. Показники тональності слід 
порівнювати з попередніми звітами обережно з огляду на різницю методу; показники обсягу, 
взаємодій і реакцій лишаються повністю порівнянними. 

Тематичний аналіз спирається на авторські фільтри наративних осей. Згадка може 
належати до більш ніж однієї осі, тому відсоткові частки осей не додаються до 100 % — а 
цього тижня, в якому домінувала одна багатопланова подія, накладання осей особливо 
сильне (одне висловлювання водночас торкається Зеленського, ордена, Навроцького та 
УПА). Усі показники описують розподіл висловлювань у моніторованій вибірці, а не 
громадську думку. 

Для порівнянь тиждень до тижня ми звертаємося до звіту, що охоплює період 18–24 травня 
2026 р. (N = 76 972). Там, де порівняння обох періодів потребує коригування на спосіб 
підрахунку, звіт подає значення, перераховані на середній день. 
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1. Масштаб і динаміка 

Динаміка тижня має форму одиничної, стрімко наростаючої хвилі. Понеділок і вівторок (25–
26 травня) утримують рівень 9–14 тис. згадок на день — ще до вибуху. Середа 27 травня 
приносить перший сигнал (16 тис. згадок, 612 тис. взаємодій) разом із появою інформації 
про присвоєння підрозділу імені «Героїв УПА» і першим дописом Лешека Міллера. Четвер 
28 травня — це наростання (23 тис. згадок), а п’ятниця 29 травня — день заяви Навроцького 
про позбавлення ордена — вибухає до 90 тис. згадок і 2,0 млн взаємодій, тобто більше, ніж 
увесь попередній тиждень разом. Субота й неділя утримують підвищений режим (58,6 тис. 
і 35,6 тис.), повільно згасаючи хвилю. 

 

Частка каналів 
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Facebook рішуче домінував упродовж тижня за обсягом (71,7 % проти 62,4 %  
у попередньому періоді) — справа ордена та УПА розгорнулася передусім у довгих, масово 
коментованих гілках політиків і медіа у Facebook (Навроцький, Міллер, Якубяк, 
Моравецький, Suwerenna Polska, polsatnews.pl). X утримав друге місце (15,1 %), а портали 
впали до 11,6 %. TikTok за обсягом лишається нішею (1,4 %, 3 578 дописів), але саме там 
зафіксовано найвищий одиничний результат взаємодій тижня. 

За силою впливу картина рівніша, ніж будь-коли. Facebook згенерував 1,70 млн взаємодій, 
X — 1,52 млн, а TikTok — попри лише 3,6 тис. дописів — аж 954 тис. взаємодій. Ця 
диспропорція TikTok зумовлена кількома вкрай вірусними роликами: офіційний кліп акаунта 
Навроцького про позбавлення ордена (244 тис. взаємодій одним дописом — найвищий 
результат тижня), ролик Славоміра Ментцена «Українці не виявляють вдячності» (130 тис.) 
та кілька дописів маркетингово-розважального характеру з периферійним зв’язком із 
темою. Instagram із лише 128 дописів досяг 111 тис. взаємодій (переважно репост допису 
Навроцького). Середня взаємодія на згадку становила 9,6 у Facebook, 40,7 у X і аж 266,6 у 
TikTok. 

Абсолютний масштаб як сигнал 

Найважливішим спостереженням розділу є сам масштаб. 247 тис. згадок — це більше, ніж 
сума трьох попередніх тижнів разом узятих (76,7 + 76,7 + 77,0 тис. ≈ 230 тис.). Польська 
дискусія  
про Україну не генерує таких значень за соціальних, фінансових чи інцидентних тем — 
генерує їх виключно за теми ідентичнісно-історичної, що торкається пам’яті про Волинь. Це 
емпіричне підтвердження того, що в польському дискурсі про Україну у 2026 р. історична 
пам’ять лишається найсильнішим можливим детонатором залученості — сильнішим за 
гроші, фронт чи поточну політику. 

2. Наративні осі та частка тем 

Шістнадцять головних осей мапують зміст тижня, але їхній розподіл цього періоду 
винятковий: чотири провідні осі накладаються майже повністю, бо описують різні аспекти 
однієї події. Вісь Зеленський / Київ / дипломатія охоплює аж 69,7 % згадок — це не стільки 
окрема тема, скільки спільний знаменник усієї дискусії (кожне висловлювання про спір 
згадує президента України).  
Вісь Ордена Білого орла (37,6 %), вісь польського спору Туск / Навроцький (37,2 %) та вісь 
УПА / Волинь (37,1 %) утворюють наративне ядро періоду. Для порівняння: минулого тижня 
вісь Волинь / УПА становила 4,2 %, вісь Туск / уряд 4,4 %. Стрибок обох більш ніж на 32 
відсоткові пункти є найбільшою зміною частки осі в усій серії. 
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Вісь УПА / Волинь / історична пам’ять (37,1 %) 
Ядро претензій і найбільш негативна вісь тижня (29,1 % негативного змісту — найвищий 
показник серед усіх осей). Рішення Зеленського про присвоєння підрозділу ОЦСО «Північ» 
імені «Героїв УПА» в польському дискурсі трактується однозначно: як глорифікація 
формування, відповідального за Волинську різанину. Найсильніший допис осі — пост 
Лешека Міллера у Facebook (55,2 тис. взаємодій, 6,8 тис. «angry» — найвищий результат 
гніву за тиждень): «Це відкритий плювок в обличчя кожному полякові (…). Вимагаю, щоб 
президент Навроцький позбавив Зеленського ордена Білого орла». Konfederacja додає 
тему похорону Степана Бандери з військовими почестями в Києві (5,9 тис. взаємодій, 2,5 
тис. «angry»). Характерно, що цей наратив одночасно творять ліві (Міллер), центр і праві — 
це надпартійна вісь. 

Вісь Ордена Білого орла (37,6 %) 
Операційна вісь спору — питання «позбавляти чи не позбавляти». Домінує сторона, що 
підтримує позбавлення. Допис акаунта Nawrocki25 у TikTok (244 тис. взаємодій), допис 
Кароля Навроцького у Facebook (88,6 тис., 15,5 тис. «love»), питання Патрика Які 
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«Позбавити Зеленського Ордена Білого орла? ТАК чи НІ?» (41,6 тис. взаємодій), 
опитування Матеуша Моравецького (13,4 тис., 4,6 тис. «love»), дописи Марека Якубяка та 
Suwerenna Polska. Протилежна сторона представлена слабше, переважно голосами, що 
застерігають від шкоди для відносин (Кшиштоф Становський, 22,9 тис. взаємодій), та 
насмішкою мера Львова Андрія Садового з Навроцького («досі не наважився перетнути 
український кордон»), яку переказала WP. 

Вісь Туск / Навроцький / уряд (37,2 %) 
Спір навколо ордена одразу увійшов у рамки польського політичного конфлікту. З одного 
боку президентський табір і праві будують образ Навроцького як захисника польської 
пам’яті. З іншого — висловлювання Дональда Туска («кожен народ має право на власну 
інтерпретацію історії») стає об’єктом гострої критики правих: допис Konfederacja з цитатою 
Станіслава Тишки («Ганебне висловлювання Туска (…) 100 тис. поляків, убитих сокирами, 
— це питання інтерпретації?») збирає 5,2 тис. взаємодій і 1,6 тис. «angry». Вісь сягає 19,4 
% негативу — критика спрямована в обидва боки сцени, але переважає удар по уряду за 
нібито м’якість щодо Києва. 

Виборча вісь / кандидати / Konfederacja (16,5 %) 
Спір навколо ордена одразу став паливом кампанії. Konfederacja, Suwerenna Polska, Патрик 
Які, Марек Якубяк, Матеуш Моравецький — усі будують на ньому свою видимість. Славомір 
Ментцен додає паралельну, самостійну тему: ролик «Українці не виявляють вдячності 
полякам за надану їм підтримку» (130 тис. взаємодій у TikTok — третій результат тижня). 
Це показує, що історичний спір у 2026 р. є політичним ресурсом  
з найвищою віддачею в залученості — жодна соціальна тема попередніх тижнів не дала 
кандидатам таких охоплень. 

Російська вісь (14,4 %) і вісь опитувань (3,7 %) 
Російська вісь зросла з 8,0 % до 14,4 %, але цього тижня вона значною мірою є похідною 
спору  
про УПА: російську пропаганду згадують як бенефіціара рішення Зеленського (Навроцький: 
«Зеленський надав найкращого матеріалу і багато кисню російській пропаганді»). 
Паралельно з’являється нова вісь опитувань (3,7 %): дослідження «Чи стануть українці на 
захист Польщі в разі нападу Росії?» (Interia), яке посилює рамку взаємних зобов’язань і 
нелояльності. Традиційні теми — фронт, дрони по російських НПЗ, вступ до ЄС, 
біженці/НФЗ — існують, але всі вони відтиснуті на периферію хвилею навколо ордена. 

3. Карта сентименту 

Тональність висловлювань щодо України цього тижня досягла найбільш негативного рівня  
в усій серії. Частка негативних згадок становила 19,8 % (49 024 згадки) проти 17,3 %  
у попередньому періоді — і вписується у виразний висхідний тренд останніх тижнів (15,4 % 
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→ 15,4 % → 16,1 % → 17,3 % → 19,8 %). Частка прямо позитивних згадок упала до 0,1 % 
(125 згадок). Її слід читати як структурний сигнал: у тижні, де домінував спір про 
глорифікацію УПА, позитивне вираження щодо України практично зникло з польського 
дискурсу, а на перший погляд доброзичливі фрази («Слава Україні», «Браво Україна») 
звучать майже виключно саркастично. 

 

Тональність за каналами 

Канал Кількість 
згадок 

% негативу % позитиву Взаємодії 

Facebook 177 267 18,4 % 0,0 % 1 704 359 

X (Twitter) 37 274 31,0 % 0,0 % 1 518 415 

Портали 28 682 16,0 % 0,1 % 67 453 

TikTok 3 578 2,7 % 0,0 % 953 918 

Instagram 128 37,5 % 0,0 % 110 991 

Форуми 230 49,6 % 0,0 % 0 

Блоги 154 33,8 % 0,0 % 66 

Розподіл за каналами підтверджує патерн, відомий із попередніх випусків, але на 
підвищеному рівні. X лишається найбільш ворожим каналом (31,0 % негативу — найвищий 
серед великих платформ), що відповідає його ролі простору гострої політичної дискусії. 
Facebook, попри домінування за обсягом, утримує 18,4 % негативу — нижче за X, бо містить 
також масу схвальних реакцій («love» під президентськими дописами). TikTok має вкрай 
низький негатив (2,7 %), але це артефакт його структури: там домінують одиничні вірусні 
ролики й розважальний контент, а не шар коментарів. Форуми (49,6 %) та Instagram (37,5 
%) мають найвищий негатив, хоч і за невеликого обсягу. 

Тональність у головних наративних осях 
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Наративна вісь Згадки % 
негативу 

% 
позитиву 

Домінуючий напрямок 

УПА / Волинь / пам’ять 91 694 29,1 % 0,0 % анти-Україна 

Путін / Росія / Кремль 32 908 20,7 % 0,1 % анти-Росія / анти-Укр. 

Економіка / збір коштів 13 593 19,7 % 0,2 % двоспрямований 

НАТО / ЄС / вступ 14 063 19,6 % 0,0 % анти-вступ 

Туск / Навроцький / уряд 91 734 19,4 % 0,0 % анти-уряд / поляриз. 

Кордон / Перемишль 15 335 19,3 % 0,1 % анти-Україна 

Біженці / НФЗ / 800+ 5 110 18,9 % 0,0 % анти-Україна 

Зеленський / Київ 170 775 18,8 % 0,0 % анти-Україна 

Трамп / США 8 630 18,8 % 0,1 % поляризація 

Вибори / кандидати 27 348 18,4 % 0,1 % поляризація 

Фронт / Донбас 16 720 18,0 % 0,1 % поляризація 

Орден Білого орла 90 750 17,2 % 0,0 % анти-Україна 

Опитування: захист Польщі 9 068 14,7 % 0,0 % недовіра 

Міграція / іноземці 5 323 13,8 % 0,0 % анти-міграція 

Найвищий негатив — 29,1 % — має вісь УПА / Волинь, що природно: це ядро претензій,  
у якому висловлювання найбільш емоційні й найменш двозначні. Виразно негативними 
лишаються також осі, пов’язані з поточною політикою (Туск / Навроцький 19,4 %, 
НАТО/ЄС/вступ 19,6 %), та історично чутливі фінансові теми (економіка/збір коштів 19,7 %). 
Показово, що сама вісь Ордена (17,2 %) менш негативна, ніж вісь УПА — бо містить велику 
кількість дописів, що схвалюють пропозицію Навроцького, які в мовному шарі позитивні 
щодо польського президента, хоч і негативні щодо України. Це показує межу аналізу 
тональності: схвалення антиукраїнського політичного рішення не завжди набуває форми 
мовно негативного висловлювання про Україну. 

4. Карта емоцій 

Сума реакцій у Facebook зросла з 306 157 (попередній період) до 1 460 830 (поточний 
тиждень) — майже вп’ятеро. Це найбільший обсяг реакцій у всій серії та безпосередній 
наслідок масової мобілізації навколо спору про орден. Проте відсотковий розподіл емоцій 
зазнав зсуву, якого ми раніше не спостерігали. 
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Три найважливіші зміни на карті емоцій 

«love» уперше випередило «angry». Минулого тижня «angry» становило 8,5 %, а «love» 
3,4 % реакцій. Цього тижня порядок змінився: «love» 6,5 % (95,6 тис.) проти «angry» 5,1 % 
(73,9 тис.). Це дивно в тижні обурення — і саме тому діагностично. Майже весь масив «love» 
походить з-під дописів на підтримку позбавлення ордена: сам допис Кароля Навроцького 
зібрав 15,5 тис. «love», Марек Якубяк 5,5 тис., Interia 4,2 тис., Матеуш Моравецький 4,6 тис., 
TVN24 3,5 тис., Suwerenna Polska 2,3 тис. «Love» тут не є симпатією до України — це 
схвалення антиукраїнської реакції польського президента. Та сама механіка лояльності, яку 
ми описували при дописах Брауна та Ґойджа в попередніх випусках, діє тепер у масовому 
масштабі. 

«angry» зросло в абсолютних числах майже втричі. Хоча частка «angry» впала у 
відсотках (8,5 % → 5,1 %), його абсолютне значення зросло з 26,0 тис. до 73,9 тис. (+184 
%). Падіння частки — ефект вибуху «like» (1,18 млн, 80,6 % усього масиву) — масове 
схвалення позиції Навроцького розбавило пропорції, не послабивши самого гніву. 
Найвищий одиничний результат «angry» — 6,8 тис. під дописом Лешека Міллера, що 
засуджував рішення Києва, — рекорд гніву в усій серії. 

«sad» лишилося маргінальним (0,3 %). Попри майже вп’ятеро більший масив реакцій, 
«sad» не знайшло застосування — спір про орден і УПА генерує не співчуття, а гнів і 
схвалення. Це підтверджує спостереження з попередніх випусків: польське «sad» у темі 
України з’являється виключно за гуманітарних тем (біженці без опіки, жертви), а не за 
символічного конфлікту. У тижні, де домінують пам’ять і гідність, емоції смутку просто немає 
місця. 

Анатомія рекорду — допис Навроцького 

Допис Кароля Навроцького у Facebook про початок процедури позбавлення ордена (88,6 
тис. взаємодій) є найсильнішою одиничною емоційною сигнатурою в історії наших 
вимірювань: 15,5 тис. «love», лише 112 «angry» і 165 «haha». Це майже чистий сигнал 
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схвалення — допис не поляризує, а консолідує. Для порівняння, допис Лешека Міллера 
(ліві), що засуджував Київ, зібрав протилежний профіль: 6,8 тис. «angry» і 1,1 тис. «love». 
Два найсильніші дописи тижня — президента з правого боку і колишнього прем’єра від SLD 
з лівого — говорять про Україну те саме, але мобілізують протилежні емоції, бо їхні 
аудиторії реагують на відправника, а не лише на зміст. 

5. Карта впливу 

П’ятнадцять акаунтів, що згенерували найвищі суми взаємодій за тиждень. Картина 
зумовлена домінуванням політиків і політичних фанпейджів правого табору та кількох вкрай 
вірусних роликів у TikTok. Уперше в серії верхівку рейтингу відкриває офіційний 
президентський акаунт (Nawrocki25), а поряд із ним з’являється маркетингово-
розважальний контент  
з периферійним зв’язком із темою, який алгоритм TikTok виніс на вершину охоплень. 

Топ-15 найбільш залучливих акаунтів за період 

# Автор / акаунт Канал Взаємодії Характер наративу 

1 Nawrocki25 (@nawrocki25) TikTok 244 339 орден, анти-Зеленський 

2 piwko_nie_mozna (@piwko…) TikTok 219 310 маркетинг, шум 

3 Sławomir Mentzen (@slawomir…) TikTok 130 468 анти-вдячність 

4 polsatnews.pl Facebook 101 407 редакційний, критичний 

5 Karol Nawrocki Facebook 88 617 орден, анти-Зеленський 

6 Leszek Miller Facebook 79 127 УПА, анти-Зеленський (ліві) 

7 Konfederacja Facebook 71 730 УПА, анти-Україна 

8 Piotr Sam (@piotr.sam2) TikTok 57 924 розваги, шум 

9 Marek Jakubiak Facebook 48 306 орден, анти-Зеленський 

10 chrzanik (@chrzanikx) X 43 853 анти-Україна 

11 WarNewsPL (@WarNewsPL1) X 41 812 агрегатор, мілітарний 

12 Patryk Jaki Facebook 41 611 орден (опитування), анти-
Зел. 

13 Suwerenna Polska Facebook 40 325 орден, анти-Зеленський 

14 Interia Facebook 38 840 редакційний, мейнстрим 

15 #Nawrocki2025 (@nawrocki_25) Instagram 36 954 орден, анти-Зеленський 

Баланс впливу 
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З п’ятнадцяти найвпливовіших акаунтів щонайменше десять репрезентують критичний або 
ворожий щодо України наратив (обидва акаунти Навроцького, Ментцен, polsatnews.pl, 
Міллер, Konfederacja, Якубяк, chrzanik, Патрик Які, Suwerenna Polska). Два виконують роль 
редакційного мейнстриму (Interia, частково WarNewsPL), а два дописи в TikTok 
(piwko_nie_mozna, Piotr Sam) — це маркетингово-розважальний контент, що потрапив до 
запиту периферійно. Уперше в серії  
в рейтингу немає жодного помітного однозначно проукраїнського акаунта — це 
безпосередній наслідок характеру тижня. Сторона, що захищає Україну, існує (Кшиштоф 
Становський, Пьотр Шумлевич, мер Львова, якого цитують медіа), але генерує охоплення 
на порядок нижчі. 

Структурно найважливішою є, однак, присутність Лешека Міллера (6-те місце, 79,1 тис. 
взаємодій у Facebook плюс іще на X) — колишнього прем’єра від лівих — серед 
найсильніших голосів критики Києва. Це підтверджує надпартійний характер обурення: у 
справі УПА  
та Волині польські ліві, центр і праві говорять одним голосом. Справа навколо ордена є 
однією з небагатьох тем, у яких політичні поділи в Польщі зникають — і саме тому вона 
досягла такого безпрецедентного масштабу. 

6. Ключові наративи періоду 

Наратив 1: «Герої УПА» — глорифікація різанини (ядро обурення) 

Найсильніший і найбільш негативний наратив тижня — і всієї серії. 27 травня Володимир 
Зеленський присвоїв Окремому центру спеціальних операцій «Північ» почесне ім’я «Героїв 
УПА». У польській історичній пам’яті УПА відповідає за Волинську різанину — геноцид 
близько 100 тис. поляків. Рішення трактується одностайно як ляпас, завданий Польщі. 
Допис Лешека Міллера (55,2 тис. взаємодій, 6,8 тис. «angry»): «Це відкритий плювок в 
обличчя кожному полякові (…). Уявіть собі, що хтось у Німеччині назвав би підрозділ іменем 
»Героїв Einsatzgruppen«». Лех Валенса публічно зняв український прапор («відзначивши 
бандитів з УПА, він образив мене та всіх убитих співвітчизників», 15,4 тис. взаємодій). 
Wirtualna Polska повідомляє, що 98 % коментарів в українських медіа підтримують рішення 
Зеленського (6,0 тис. взаємодій, 1,8 тис. «angry») — що підливає олії у вогонь. Це 
надпартійний наратив, у якому ліві та праві одностайні. 

Наратив 2: «Позбавити Ордена Білого орла» — відповідь Навроцького 

Операційний наратив і політичне ядро тижня. 29 травня Кароль Навроцький оголосив, що 
звернеться  
з пропозицією позбавити Зеленського Ордена Білого орла (наданого Анджеєм Дудою у 
2023 р.). Офіційний кліп акаунта Nawrocki25 у TikTok зібрав 244 тис. взаємодій (рекорд 
тижня), допис у Facebook — 88,6 тис. взаємодій і 15,5 тис. «love», Канцелярія Президента 
в X — 23,1 тис. Патрик Які запустив опитування «Позбавити Зеленського Ордена Білого 
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орла? ТАК чи НІ?» (41,6 тис. взаємодій), Матеуш Моравецький і Марек Якубяк — аналогічні 
дописи. Протилежна сторона застерігає від витрат для відносин (Кшиштоф Становський, 
22,9 тис.) або глузує (мер Львова Андрій Садовий: Навроцький «не наважився перетнути 
український кордон»). Схвалення пропозиції Навроцького є масовим і вимірюється 
переважно реакцією «love». 

Наратив 3: «Кожен народ має право на інтерпретацію історії» — Туск під обстрілом 

Спір навколо ордена одразу увійшов у польський політичний конфлікт. Висловлювання 
Дональда Туска — «кожен народ має право на власну інтерпретацію історії» — було 
сприйняте правими як релятивізація геноциду. Допис Konfederacja з цитатою Станіслава 
Тишки («Ганебне висловлювання Туска (…) 100 тис. поляків, убитих сокирами, — це 
питання інтерпретації? Соромно, що ця людина є прем’єром») зібрав 5,2 тис. взаємодій і 
1,6 тис. «angry». Прем’єр прирівняв можливе позбавлення ордена до присвоєння підрозділу 
імені УПА, що додатково посилило критику. Вісь Туск / Навроцький досягла 37,2 % частки і 
19,4 % негативу — польсько-український спір став польсько-польським спором. 

Наратив 4: «Українці не виявляють вдячності» — Ментцен 

Паралельний, самостійний антиукраїнський наратив із найвищою вірусною ефективністю. 
Ролик Славоміра Ментцена в TikTok — «Українці не виявляють вдячності полякам за 
надану їм підтримку» — зібрав 130 тис. взаємодій (третій результат тижня). Тема 
нелояльності та браку вдячності поєднується з віссю опитувань: дослідження Interia «Чи 
стануть українці на захист Польщі в разі нападу Росії?» (вісь 3,7 % частки) посилює рамку 
взаємних зобов’язань.  
Це наратив, який існував уже в попередніх випусках (Ґойдж «не відчуваю вдячності»), але 
цього тижня — на хвилі спору про УПА — досяг масового масштабу і політичної підтримки 
лідерів Konfederacja. 

Наратив 5: «У поляків велике серце — 2 млн для українців» (позитивний, 
перекритий) 
Єдиний виразно позитивний наратив тижня — і показово, що він був майже повністю 
перекритий. Збір коштів «Допоможемо українцям» (продовження з попереднього тижня) 
перевищив 2 млн злотих; допис «Доброго ранку, Варшаво» («Поляки знову показали велике 
серце! 2 млн для українців! ❤») зібрав 3,8 тис. взаємодій — але аж 1,3 тис. «angry» як 
домінуючу реакцію. Це показує масштаб перевертання настроїв: минулого тижня 
аналогічний збір генерував «love»  
і співчуття, а цього тижня — гнів. Тема солідарності існує, але в кліматі спору  
про УПА сприймається значною частиною аудиторії вороже. Позитивне вираження щодо 
України впало до 0,1 % від загалу. 

Наратив 6: «Вступ до ЄС та історія» — побічна тема 
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Спір навколо ордена оживив наратив про членство України в ЄС. Goniec.pl опублікував два 
опитування («Чи має Україна вступити до Європейського Союзу?» та «Чи має Зеленський 
втратити Орден Білого орла?»), пов’язуючи тему вступу з нерозв’язаними історичними 
питаннями (Волинь, культ УПА). Вісь НАТО / ЄС / вступ (4,8 % частки) досягла 19,6 % 
негативу — цього тижня спротив вступу України до ЄС формулюється передусім крізь 
призму історичної пам’яті, а не економіки чи міграції, як у попередні періоди. Це суттєвий 
зсув рамки аргументації: спір про символи починає формувати позицію щодо стратегічних 
інтеграційних рішень. 

7. Порівняння період до періоду 

Пряме порівняння з попереднім звітом (18–24 травня, N = 76 972) для збереження 
порівнянності виконано на середньодобових числах. Показники обсягу, взаємодій і реакцій 
повністю порівнянні; показники тональності слід інтерпретувати обережно з огляду на зміну 
методу класифікації (див. методологічну примітку). 

Показник 18–24 травня (на 
день) 

25–31 травня (на 
день) 

Зміна 

Кількість згадок 10 996 35 333 + 221 % 

Кількість взаємодій 124 840 622 172 + 398 % 

Негативні дописи 1 904 7 003 + 268 % 

Реакції «love» (FB) 1 507 13 650 + 806 % 

Реакції «angry» (FB) 3 712 10 555 + 184 % 

Реакції «sad» (FB) 333 682 + 105 % 

Частка негативної тональності 17,3 % 19,8 % + 2,5 в.п. 

Частка осі УПА / Волинь 4,2 % 37,1 % + 32,9 в.п. 

Частка осі Туск / Навроцький 4,4 % 37,2 % + 32,8 в.п. 

Частка виборчої осі 3,6 % 16,5 % + 12,9 в.п. 

Частка російської осі 8,0 % 14,4 % + 6,4 в.п. 

Частка осі біженців / НФЗ 2,5 % 3,7 % + 1,2 в.п. 
П’ять найважливіших висновків з таблиці. По-перше, масштаб вибухнув в усіх вимірах 
одночасно — згадки +221 %, взаємодії +398 % — що робить цей тиждень найінтенсивнішим 
у серії й показує, що одна ідентичнісна подія здатна мобілізувати ринок сильніше, ніж тижні 
поточної політики. По-друге, реакція «love» зросла аж  
на 806 % — це не зростання симпатії до України, а масове схвалення пропозиції 
Навроцького  
про позбавлення ордена. По-третє, вісь УПА / Волинь зросла на 32,9 відсоткового пункту,  
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а вісь Туск / Навроцький на 32,8 — найсильніші зсуви частки осі в історії вимірювань; 
історична тема перебрала дискурс у соціальних тем. По-четверте, негативна тональність 
досягла 19,8 % — найвище в серії — продовжуючи висхідний тренд останніх тижнів. По-
п’яте, теми, що домінували в попередніх випусках (НФЗ за 25 злотих, Морське Око, закон 
про згасання), практично зникли з верхівки, відтиснуті хвилею навколо ордена. 

8. Висновки та комунікаційні імплікації 
Висновок 1: історична пам’ять — найсильніший детонатор польського дискурсу про 
Україну 

Найважливіше спостереження періоду. Жодна тема з попередніх трьох місяців — ані 10 
млрд злотих на SAFE, ані НФЗ за 25 злотих, ані Свентокшиський міст, ані Морське Око — 
не наблизилася до масштабу, який згенерував спір про присвоєння підрозділу імені «Героїв 
УПА». 247 тис. згадок — це більше, ніж три попередні тижні разом. Це емпіричний доказ 
того, що в польському дискурсі  
про Україну пам’ять про Волинь є детонатором незрівнянної сили — сильнішим за гроші, 
фронт чи поточну політику. Будь-яка комунікаційна стратегія польської держави щодо 
України має трактувати історичні питання як сферу найвищої чутливості  
та найвищого потенціалу ескалації. З українського боку рішення про глорифікацію УПА 
виявилося — незалежно від намірів — найдієвішим можливим способом знищити капітал 
симпатії, що будувався в Польщі від 2022 р. 

Висновок 2: обурення понад поділами — зникають партійні лінії 
Спір про УПА є однією з небагатьох тем у польському дискурсі 2026 р., у якій політичні 
поділи зникають. Лешек Міллер (ліві, колишній прем’єр SLD) сформулював одну з 
найсильніших критик Києва за тиждень (55,2 тис. взаємодій, 6,8 тис. «angry»), стоячи де-
факто по той самий бік, що й Konfederacja, Suwerenna Polska та президент Навроцький. Лех 
Валенса — символ проєвропейського табору — зняв український прапор. Це 
надпартійність, яка робить тему винятково небезпечною комунікаційно: її не можна 
відкинути як «наратив правих» чи «проросійську дезінформацію», бо її співтворять 
авторитети з усіх боків сцени. Для правлячого табору це означає, що захист України в цій 
конкретній справі є позицією самотньою і репутаційно витратною. 

Висновок 3: «love» як інструмент політичного схвалення, а не симпатії 
Уперше в серії реакція «love» випередила «angry» — у тижні обурення. Це уявний парадокс, 
який розкриває ключову механіку: у польському дискурсі про Україну реакція «love» дедалі 
частіше означає схвалення антиукраїнського політичного рішення (15,5 тис. «love» під 
дописом Навроцького про позбавлення ордена), а не симпатію до України. Аналітик, що 
моніторить настрої лише за обсягом «love», міг би помилково прочитати цей тиждень як 
зростання доброзичливості.  
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Насправді все навпаки. Це методологічне застереження: у поляризованому дискурсі сирі 
метрики реакцій завжди потребують контексту змісту, під яким вони збираються. Сама 
емоція не несе напрямку — напрямок надає їй допис-носій. 

Висновок 4: позитивне вираження щодо України практично зникло 

Частка прямо позитивних згадок упала до 0,1 % — найнижче в серії. Ба більше, на перший 
погляд доброзичливі фрази («Слава Україні», «Браво Україна») звучать цього тижня майже 
виключно саркастично. Навіть збір «2 млн для українців», який тижнем раніше генерував 
співчуття, цього тижня зібрав передусім «angry». Це сигнал глибокого, хоч і ймовірно 
тимчасового, обвалу капіталу симпатії. Для організацій, що ведуть допомогову та солідарну 
діяльність, імплікація пряма: на піку спору про УПА повідомлення про допомогу Україні 
сприймаються вороже й можуть дати зворотний ефект. Кращою стратегією є призупинення 
експозиції таких повідомлень до згасання хвилі. 

Висновок 5: символічний спір починає формувати стратегічні позиції 
Найбільш тривожне в довгостроковій перспективі спостереження. Спір про орден і УПА не 
залишився в символічній площині — за кілька днів він почав проникати у стратегічні осі. 
Спротив вступу України до ЄС (вісь 4,8 %, 19,6 % негативу) цього тижня формулюється 
передусім крізь призму історичної пам’яті, а не економіки чи міграції. З’явилася вісь 
опитувань  
про лояльність («чи стануть українці на захист Польщі»), що ставить під сумнів сенс 
взаємних союзницьких зобов’язань. Це механізм, у якому одноразовий спір про символ 
перетворюється на тривалу ревізію позиції щодо фундаментальних геополітичних рішень. 
У найближчі тижні слід стежити, чи негативне ставлення до вступу до ЄС і до оборонних 
зобов’язань закріпиться як стала риса дискурсу, чи спаде разом із хвилею навколо ордена. 

Висновок 6: після піку настане тест на тривкість 

Тиждень 25–31 травня є класичним мобілізаційним піком навколо однієї події — структурно 
аналогічним Свентокшиському мосту чи Морському Оку з попередніх випусків, але на 
порядок більшим за масштабом. Досвід попередніх періодів вчить, що такі хвилі спадають 
упродовж 7–14 днів, лишаючи, однак, осад: кожен наступний інцидент будує накопичений 
наратив недовіри. Ключове питання на червень звучить так: чи спір про УПА виявиться 
одноразовим струсом, чи тривким поворотним моментом, після якого польський сентимент 
щодо України стабілізується на помітно нижчому рівні. Рекомендуємо уважний моніторинг 
перших двох тижнів червня щодо того, чи вісь Волинь / УПА збереже підвищену присутність 
після згасання безпосередньої хвилі, а також чи позитивне вираження щодо України 
повернеться до попередніх (і так низьких) рівнів 2–2,5 %. 
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